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Indice mundial de innovacion 2013

IXSRAD

v El indice mundial de innovacién
2013 se presento el 1 de julio de
Eﬂmﬂﬂﬁiﬁ"'"‘"m 2013 en la serie de sesiones de
alto nivel del Consejo
Econémico y Social de las
Naciones Unidas (ECOSOCQ),
que este ano se centrd en
particular en la funcion de la
ciencia, la tecnologia, Ila
innovacion y las posibilidades
que brinda la cultura para lograr
los Objetivos de Desarrollo del
Milenio y promover el desarrollo
sostenible.

2 %

ECOSOC

United Nations

http://www.wipo.int/wipo _magazine/es/2013/04/article_0004.html

- 01 (55) 4630.4646

: ' : www.cofide.or
http://www.un.org/es/ecosoc/ 9



Indice mundial de innovaciéon 2013

El indice mundial de innovacién se basa en los raseros tradicionales de la
innovacion y ofrece una vision integral de la "alquimia de la innovacion" y
la importancia de la conviccion a la hora de fomentar las innovaciones.

"La innovacion en si es algo mas que un proceso. Es una creencia, una
filosofia incorporada en los elementos fundamentales del buen gobierno,
la sostenibilidad, la eficacia y la agilidad competitiva necesaria para

ofrecer valor",

senalé Osman Sultan, Director General de Emirates Integrated Telecommunications
Company PJSC.

http://www.wipo.int/wipo_magazine/es/2013/04/article 0004.html

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 4



CAPACITACION
EMPRESARIAL

COFUC

EL EQUIPO MUNDIAL DE INNOVACION IDEAL

v En un mundo perfecto de la
innovacién, ;Quién se ocupa de

v' El indice mundial de innovacion
clasifica la capacidad de innovacion
y los resultados de 142 paises y
economias mediante 7 grupos de
indicadores.

v Estos son algunos de los
principales protagonistas de cada

grupo.
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,EN QUE SOBRESALE MEXICO?

¢, A qué tipo de bienes creativos se refieren?

¢, En qué tipo de innovacion somos talentosos o existe inversion
nacional?

¢, Qué tipo de autoridades en México estan vinculadas con la
innovacion?

;,Qué es una cadena de valor?

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org



TEMARIO

l.  Definicién

lI. Requisitos

[ll. Derechos y obligaciones

V. Vigencia

V. Propiedad industrial y derecho de autor
V1. Patentes

VIl. Marcas

VIIl. Derechos de autor

IX. Modelos, secreto y disefos industriales
X. Nombre comercial

Xl. Avisos comerciales

XII. Denominacidén de origen

Xlll. Franquicia

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org



Concepcion de la Propiedad Intelectual

Reconocimiento y proteccion a la actividad creativa, constituido
en bienes incorpodreos resultado del ingenio humano.

Facultad que corresponde a una persona de obtener
directamente toda la utilidad juridica y material respecto de su
creacion.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org



Concepcion de la Propiedad
Intelectual

Es la expresion juridica de un acto creativo para el
aprovechamiento y satisfaccion del hombre o para la
expresion estética y cultural.

Derecho individual, derecho social, derecho econdémico
(FUNDAMENTO CONSTITUCIONAL).

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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¢, Qué es la propiedad intelectual?

Instrumento que contribuye al desarrollo social, econdmico y cultural de
un pais.

Otorgamiento y proteccion de derechos a los creadores intelectuales.

Derecho de exclusion temporal para la utilizacion de bienes intangibles
en el ambito artistico o literario, en la industria y el comercio, o en el
sector agricola.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 11



¢ Qué es la propiedad intelectual?

Promover la creatividad y la divulgacion de dichas
creaciones.

Estimular una legitima competencia.

Difusion y utilizacion efectiva por la sociedad en general.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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CARACTERISTICAS

Se otorga el derecho exclusivo de explotacion en
beneficio del titular. El alcance de dicha exclusividad esta
determinado por las Leyes nacionales en la materia.

Esto significa que los derechos concedidos en un
pais, solo son validos en el mismo y son independientes de los
derechos concedidos en otro.

Los derechos concedidos comprenden solamente
un periodo de tiempo dentro del cual pueden ejercitarse,
transcurrido el cual pasan al dominio publico.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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Preguntas con base en estas caracteristicas

¢, Qué ejemplos tienes?, ;como se determina por la Ley de la Propiedad
Industrial?

¢, Habra excepciones en materia de marcas?, ;qué pasa con las marcas
notorias?, ¢ qué importantes son los Tratados en este aspecto?

¢, Qué registros son temporales?, ¢;cuando el objeto de proteccion
realmente ingresa al dominio publico? ¢aplica a todas la figuras de
propiedad industrial?

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 14
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Apple Computer, Inc.
A

@.

Una manzana con multi
ples franjas y un gran
mordisco es el muy

conocido logotipo de
Apple Computer, Inc..
que nacid en California
en 1976. So6lo Apple
Computer y sus conce-
sionarios y revende-
dores autorizados
pueden usar el logotipc
Apple® en su publici-
dad o en exhibidores de

ventas.

C.OF |Oe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

Kodak

El logotipo corporativo
de Kodak identifica a 1a
Eastman Kodak
Company de Nueva
York, fundada en
Londres en la décaga ae
1880 como la Eastman
Fuente: Revista LITY Plate and Film
delaOficinade  Caympany. Ei fundador
Programas de PP
de la L,ompanla George

Informacién

Internacional.

Departamento Eastman, fabrico una
de Estado de camara facn! de usar,
e que vendio al costo de
registrada. menudeo de sOlo

'US$1.00. con ia cual

' popularizo la fotegratia

' entre miles de foto-

' grafos aficionados en
los inicios del siglo xx

16
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THE DOCIIBARENT COMPANY
HEFTOOC
La palabra “Xerox™ fue
acunada y registrada
como marca por Haloida
Company y Batelle
Development
Corporation en 1948,
o mismo que Ia pala-
bra “xerografia”. es
decir, el proceso de
reproduccion de ima-
genes graficas que 1a
marca comercial repre-
senta. Haloid se con-
wvirtic en Haloid Xerox
en 1958 y recibio el
nombre de Xerox
Corporation en 1961.
“La compania de [os
documentos, Xerox™
fue la expresion anuisi-—-
- ciada en 199494 comao
\ ruabrica corporativa de
ia firma.

COF |Ue 01 (55) 4630.4646

fide.org

" El fdrmaco Ceclorl ®
fue patentado en 12
»'!‘g década de 1970 por
-4 EliLilly and Compa-
= ny. Desde que expird
la patente, ha sido posi-
ble fabricar y vender un
tomate “BigBoy ®" producto equivalente
de la W. Atlee Burpee genérico con el nombre
de Cefaclor.

Fuente: Revista de la Oficina de Programas de Informacién Internacional.
Departamento de Estado de los EE.UU. Marca registrada.

17



Modelo de Utilidad
capuchon de la tapa

Marca Mixta
Diseno grafico (obra

Diseno Industrial artistica - disefiador)

(modelo industrial)
carcasa de la pluma

no sabe fallar

Aviso Comercial
Campana publicitaria: Comercial,

espectaculares, jingle, etc.
\ Patente

repuesto de tinta
< punto rodante

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 18



Posiciones economicas
privilegiadas

MONOPOLIO

U

Acceso a la informacion y la libertad de expresion

Libre competencia-libre comercio

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

19



PROPIEDAD INDUSTRIAL

Estimula a las empresas a emprender mejoras en
sus procesos de produccion, productos y formas de
comercializacion que utilizan en sus actividades de
produccion y comercio.

Refuerza su competitividad y obtiene un mayor
beneficio econdmico, sin verse afectadas
negativamente por la copia o0 imitacion no
autorizada.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Instituto |
Mexicano [
de la Propledud |
Industrial

SR S L S
‘ GACETA DE LA
‘ PROPIEDAD INDUSTRIAL

MEXICO

MODELOS DE UTILIDAD
Y DISENOS INDUSTRIALES

SEPTIEMBRE 2003

20



Autorretrato. Rembrandt
(1640)

Obras espirituales y aportaciones

culturales. ‘r y
Satisfaccién de sentimientos o aspectos =
estéticos. |

La obra como una emanacion, un reflejo
de la personalidad del autor.

COFKJG 01 (55) 4630.4646 ’1
www.cofide.org



- CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

» Grecia
» Roma
(accesion)
» Virgilioy
Marcial

poetas

——> latinos
(casos de Plagio)

DERECHOS DE AUTOR

EUROPA
MEDIEVAL

» Ornamentales
» Oficios/artistas
> Artes aplicadas
vs Bellas artes
» Renacimiento

Invencion
de la
Imprenta
1445

COFKJG 01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Estatuto

Reina
Ana
1710

Ley
inglesa
1734

Francia

793

Alemania
1793
(contrato
de edicidn)

22
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Privilegio

COFIOC 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

Veneciana

PATENTES

Estatuto de | Revolucion
Monopolio | Industrial

textiles;
maquina de
1852,1907 | vapor

Patente
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MARCAS

Francia
Ley 28 julio 1824;
Edad Media reforma 23 de junio
Antigiedad (estatutos y de 1857.
SIGNOS Clasica ordenanzas; i
(ninguna finalidad Gremios) i Inglaterra
Indicador de comercial) o Ley 25 agosto 1883;
propiedad Espana reforma 23 agosto
= Carta real 1887
Firma artistica Renas Romas 1386.
(bien juridico, fe | = Pedro IV de E.U.
Responsabilidad publica, tutela vs Aragon. | 3 marzo 1888
el engano) (tejedores
Barcelona) Alemania

12 mayo 1894

COFiUe 01 (55) 4630.4646 o
www.cofide.org




CAPACITACION
EMPRESARIAL

DERECHO DE AUTOR

MEXICO

Primer obra impresa 1474. Editada en Valencia.

1480 / Primer disposicion relativa a la impresion de libros. Pragmatica dada
en Toledo.

1502 / Regulacién de la licencia para impresion de libros.
1569/1598/1627. Regulaciones posteriores.

Fernando VI 1752. Reglas que deben observar los impresores y libreros.
Real Orden 1763-1764.

Cortes de Cadiz 10 de junio 1813.

Epoca colonial
Regulacion
Novohispana

Imprenta en 1539 en la
Ciudad de México

Puebla 1640
Oaxaca 1720
Guadalajara 1793
Veracruz 1794

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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CAPACITACION

EMPRESARIAL

| ESPANA MEXICO |

PATENTES

% Primer precedente “Real Cédula”
9 de noviembre de 1776

** Primera Ley Espanola.
2 de octubre 1820

1815, Rusia 1812, Suecia 1819).

Leyes de patentes (Austria 1810, | % Ley “Patentes de Invencion” 25 de agosto 1903. Patentes 20
Bélgica 1817, Holanda 1809, Prusia anos + 5 prorrogables // Modelos y dibujos industriales 5-10

% Cortes espafolas 2 de octubre 1820. Certificados de
invencion 10 afnos con prorroga maxima de 15 . De mejora 7
afnos, con prorroga maxima de 10. De introduccion 5 anos,
con prérroga maxima de 7.

L)

* Ley 7 de mayo 1832, otorgaba privilegio exclusivo a
Inventores o Perfeccionadores de un ramo de la industria.
Patentes de invencién 10 afnos. De Mejora 6 afos.

% Ley 7 de junio 1890. “Patente de Privilegio a Inventores vy
Perfeccionadores”
20 anos + 5 prorrogables.

anos improrrogables.

% Ley “Patentes de Invencion” 26 de junio 1928. 1 de enero de
1929. Patentes 20 anos improrrogables con posible
reduccién a 15 afos / Modelos y dibujos industriales 10 afos
improrrogables con posible reduccién a 7 anos.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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MARCAS

% Uso obligatorio de marcas, cumplimiento de
estatutos y ordenanzas.

% Gremiales

+»» Real Decreto del 20 de noviembre de 1850

En México, se contemplé de manera minima o somera
su regulacién en el Codigo de Comercio de 1854, 1884 y
la Ley de 11 de diciembre de 1885.

MEXICO

% Ley de Marcas de Fabrica (primera Ley especial).
28 de noviembre de 1889.
<plazo de proteccion indefinido>
Las marcas eran parte inseparable del establecimiento,

y no como bienes independientes.
MAIZENA marca 229 solicitada el 16-10-1891 por la empresa
“The National Starch Manufacturing Company”

% Ley de Marcas Industriales y de Comercio. 25 de
agosto de 1903. <registro y renovacion 20 afios>

% Ley de Marcas y de Avisos y Nombres
Comerciales. 27 de julio de 1928. (20 anos,
renovables por 10 anos), aviso comercial (15 anos
unicos), nombre comercial (efectos de publicaciéon

10 anos renovables).
“Chanel” <Cosméticos y productos de perfumeria> Clase 3
internacional. Concedida el 12-08-1939, aun vigente.

L)

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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Checa las caracteristicas de las TRES figuras juridicas

representativas de los derechos de propiedad
intelectual

- Patentes de invencion.
- Marcas registradas.

-  Derecho de Autor

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 28



- CAPACITACION
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PATENTES

ADQUISICION

Automatico.
Sin necesidad de
registro.

Titulo.

Examen de fondo.

Reqistro.

Examen de
objetivo y
subjetivo.

COFwe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

OBJETO

Obra creada por

persona fisica.

Invencion
definida: aparato
0 proceso.
Reivindicaciones

Signo distintivo
visual estatico

DERECHOS

Moral &
patrimonial.

Limitaciones y
excepciones.
Agotamiento.

Explotacion
exclusiva.

Materia
excluida.
Agotamiento.

Uso exclusivo.

Agotamiento.
Exclusion por
motivos
absolutos y
relativos.

PLAZOS

Vida del autor +
100 anos

20 anos
improrrogables.
Pago de
anualidades.

10 anos
renovables.

Sin acreditar uso.

ELEMENTOS

Originalidad.
Objetivo o
subjetiva.

Fijacion.

Novedad.
Formalidades.
Cumplimiento con
requisitos de
forma y fondo.

Distintividad.
Especialidad.
Formalidad.
Obligada a
demostrar la falta
de distintividad.

29




- CAPACITACION
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ACTIVIDAD
ADMINISTRATIVA

TERMINO DE
VIGENCIA

TRANSMISIONES OBLIGACIONES

Publicacion de obra
divulgada.

luris tantum

Salvo prueba en
contrario.

Declarativo.

Dominio publico.

Libre obras
derivadas.

Licencia de utilidad publica.

Inscripcién, efectos

Constitutiva. frente a terceros. Dominio publico. Explotacién de la patente.
PATENTE . . . . . . . .
S Registro impugnable. Facultad del Libre mejoras Licencias obligatorias
Nulidad y caducidad. licenciatario a técnicas. Caducidad.

ejercer accion.

Constitutiva.
Inscripcion, efectos

Caducidad.
frente a terceros.

Registro impugnable
Nulidad, cancelacion
y caducidad.

Uso de la marca.

MARCAS Uso exclusivo con
cualquier registro

posterior.

Facultad del
licenciatario a
ejercer accion.

Caducidad.

Registro internacional
(Madrid)

COFwe 01 (55) 4630.4646 30

www.cofide.org
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IMPORTACIONES PUBLICIDAD p LEGISLACION
PARALELAS REGISTRO SIMBOLOS AUTORIDAD
Ambiguo.
Sujeto a la
autorizacion del
titular.
Patente No. Ley d ela
Internacional En tramite Propiedad
PATENTES No ' ' Industrial.
Efectos de la GPI. IMP]
Efectos procesales. Tarifas.
MR ® Ley lde la
Marca Registrada fipicang
MARCAS Nacional ' Industrial
Efectos procesales iME
P ' Tarifas.
[

31




Propiedad Intelectual en Mexico

Instituto
Mexicano
de la Propiedad
Industrial
{.EY DE LA PROPIEDAD INDUS I'l-]IALl

INVENCIONES

Patentes

Modelos de Utilidad

Disenos Industriales

Esquemas de trazado de Circuitos Integrados
Secretos Industriales

SIGNOS DISTINTIVOS
Marcas

Marcas Colectivas

Avisos Comerciales
Nombres Comerciales
Denominaciones de Origen

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

?‘ G)
QU INDAUTOR

Instituto Nacional del Derecho de Autor

EEY FEDERAL DEL DERECHO DE AUTOR}

OBRAS

Literaria

Musical

Dramatica

Danza

Pictorica o de dibujo

Escultorica y de caracter plastico
Caricatura e historieta
Arquitectonica

Cinematografica y demas obras audiovisuales
Programas de radio y television
Programas de computo
Fotogrifica

Obras de arte aplicado

32



Derecho Intelectual

“Conjunto de normas que regulan las prerrogativas y beneficios que
las Leyes reconocen y establecen a favor de los autores y sus
causahabientes por la creacion de obras artisticas, cientificas,
industriales y comerciales.”

David Rangel Medina

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 33



Derecho Intelectual

-

Campo de la industria y del comercio
/ Propiedad <
Industrial Medios diferenciadores de
establecimientos, mercancias y servicios
o

Derecho

Intelectual < [
Satisfaccion de sentimientos estéticos
Derecho

de Autor Campo del conocimiento o de la cultura
general
\ \

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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Propiedad Industrial

“Privilegio de usar en forma exclusiva y temporal las creaciones y
los signos distintivos de productos, establecimientos y servicios’

David Rangel Medina

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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Autoridad Competente

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI).
Arenal No. 550 Col. Tepepan.
WWW.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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Derecho de Autor - Concepto

“Conjunto de privilegios y prerrogativas morales y pecuniarias que
poseen los creadores de una obra por el hecho mismo de haberla
creado, a partir de un acto soberano del Estado que los concede’

Fernando Serrano Migallon

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 37



Derecho de Autor - Concepto

“... el reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador de obras
literarias y artisticas previstas en el Articulo 13 de esta Ley, en virtud del
cual otorga su proteccion para que el autor goce de prerrogativas y
privilegios exclusivos de caracter personal y patrimonial...”

(Articulo 11 LFDA)

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 38



Autoridad Competente

Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR).
Puebla 143, Colonia Roma.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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Objeto de proteccion por Patentes

Las invenciones: procesos, productos o
aparatos

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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CAPACITACION

EMPRESARIAL

Privilegio concedido por el Rey de Bohemia (1315)
v' Experto en una técnica para desalojar el agua del
fondo de las minas

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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COFICUQ chracmacion
Molinos z edificios hidraulicos

Venecia siglo XV

Se le concede la facultad para ser el unico que esta autorizado para
construir y ejecutar la invencion.

COF |Ue 01 (55) 4630.4646

fide.org




Ley Veneciana

Oficina de los Proveedores de Comun
Prohibicion a todos de hacer otro artificio a imagen y

semejanza de aquel sin licencia por un plazo de 10
anos.

Invenciones técnicas z actividades industriales

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 43



“La Propiedad Intelectual implica la propiedad de intangibles
resultados de los esfuerzos creativos en el campo de la ciencia, la
tecnologia, las artes, la literatura, el diseno y la manipulacion del
conocimiento en general. Con la difusion de la economia super
simbolica, todo esto se hace mas valioso a nivel economico y, de
aqui mas politico” (Alvin Toffler).

Articulo 15 LPI. Que se considera invencion.

Toda creacion humana que permita transformar la materia o la
energia que existe en la naturaleza, para su aprovechamiento por el
hombre y satisfacer sus necesidades concretas.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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COFIUJC Eneaan
¢, Qué es una invencion?

Una invencidn se define como una SOLUCION técnica a un
PROBLEMA técnico,

- No es un DESCUBRIMIENTO -

Hl'l'!

2EEEEEE

Movihizarse Comunicarse Enfermedades
RUEDA INPRENTA TELEFONO MEDICAMEN TOS

COFKJG 01 (55) 4630.4646 45
www.cofide.org



-~ CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

1981

corwe 01 (55) 4630.4646
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1964

1999

7075

1998
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PROBLEMA. DISTINTAS SOLUCIONES
UNA NUEVAS

ENFERMEDAD « Compuesto quimico.

« Combinacion sinérgica.

 Composiciones farmacéuticas con
distintas rutas de administracion.

 Vacuna que la evita.

« kit de diagnostico que la detecta.

« dispositivo implantado en el cuerpo
que la alivia.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org



¢, Como se inventan las invenciones?

1.- Necesitar algo que no existe en el mercado, el invento fue la Maquina de Sumar —
Blaise Pascal (1642).

2.- Querer ayudar a alguien, el invento fue el Dispositivo de Frenado para Telares —
Margaret Knight (1850).

3.- Combinar dos o mas productos para obtener un producto nuevo y mejorado; ¢Qué
resultado obtendrias al combinar un motor y una bicicleta? ;o0 de unos zapatos y unas
ruedas?.

4.- Aprovechar los conocimientos sobre la naturaleza, el invento fue el Velcro — George de
Maestrall (1951).

5.- Combinar conocimientos tradicionales con conceptos cientificos modernos, el invento
fue el Sistema de Refrigeracion en Vasijas de Barro Cocido — Mohammed Bah Abba
(1995).

6.- Mejorar invenciones pasadas, los diversos inventos para el almacenamiento
electronico (Memory sticks o tarjeta de memoria).

01 (55) 4630.4646
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

10

nventos que nos cambiaron

Bruciaga, Wenseslao. 10 Inventos que nos cambiaron .
Revista: Dia Siete. No. 500, Edicion Espacial, Afo 9, México,
pag. 14.
01 (55) 4630.4646
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% CAPACITACION
EMPRESARIAL

10 Inventos que nos cambiaron

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

10.

Ipod

Powertrio: Blackberry,
Iphone y Android.

Blu-ray Disc
Netbook
Bittorrent
Kindle
Wi fi
Wii - = B
GPS
Bruciaga, Wenseslao. 10 Inventos que nos cambiaron .
Podcast Revista: Dia Siete. No. 500, Edicion Espacial, Afio 9,
México, pag. 14.
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Estos inventos, ¢como han
cambiado tu vida o la de tu familia?

¢ En qué te benefician?

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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PROPIEDAD INDUSTRIAL

 Ley de la Propiedad Industrial
(31 de diciembre de 1942)

v’ Patentes de Invencion 15 anos.

v Modelos y Dibujos Industriales 10 anos.

v Aviso Comercial 10 anos.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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LEY DE INVENCIONES Y MARCAS

<D.O.F. 10 de febrero de 1976>
Patentes 14 anos a partir del titulo.

Certificados de Invencion.

Procedimientos obtencidn de bebida y alimentos del consumo humano, para consumo animal.
Medicamentos en general.

Plaguicidas.

Fertilizantes.

Herbicidas.

Fungicidas.

CRL G I EOSIN s

Dibujo y Modelos Industriales 7 anos.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 53




2 de agosto de 1994

Reforma integral.

25 de octubre de 1996

Variedades vegetales.

26 de diciembre de 1997

Esquemas de trazado de circuitos integrados.

17 de mayo de 1999

Delitos.

26 de enero de 2004

Enfermedades graves.
(Art.77 LPI)

16 de junio de 2005

Marcas notorias y famosas.

25 de enero de 2006

Franquicias.

6 de mayo de 2009

Desechamientos por falta de pago.

6 de enero de 2010

Personalidad sobre signos distintivos y publicacion de
gaceta; gestion electronica.

18 de junio de 2010

Reglas en solicitud de Patentes y para importe de
fianza.

28 de junio de 2010

Delito de pirateria. Ampliacion de penas.

27 de enero de 2012

Reglas en las visitas de inspeccion.

9 de abril de 2012

Denominacion de la Dependencia.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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GACETA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

SECCION L.

Parte 1l Invenciones, Modelos de Ultilidad y Disefios Industriales -

M
Septiembre, 2003

A2 Patentes y Registros y
(54) Titulo: DISPOSITIVO PARA LA VERIFICACION DE UN (73) Titular: MICHELIN RECHERCHE ET TECHNIQUE S._A.; Route
IMPULSOR ELECTRICO. Louvis-Braille 10 et 12, CH-1763, Granges-Paccot, SUIZA
(57) Resumen: (72) Inventor(es): VASSEUR, Didier; Rue Claudius Labrosse, F-

63100, Clermont-Ferrand., FRANCILA

Se presenta un dispositivo para verificar un impulsor eléctrico (15), v
/ o un aparato Mmecanico asociado con el impuisor (1 S), en particular
una armadura o accionador. Un mddulo (1) con conexiones (C., U, L,
1) esta asociado con el impulsor (15) vy / © el aparato mecanico. Un
maédulo de diagnosis (2) puede conectarse a las conexiones (C, U,
L., D una unidad de suministro de energia para e mdduio de
diagnosis (2) puede activarse en cuando menos wuna de las
conexiones (U1-Un) en el mdédulo (1) o por una sefial externa.

{10)
(=1)
(51>
12y
{=22)
(30>
73>
(72>
(74)
(54>

=7

MX 216220 B

Numero de solicitud: PA/a/2000/009205

Int. C1. *° E21B43/00

Tipo de documento: Patente

Fecha de presentacidon: 2000-09-20

Prioridad (es):

Fecha de concesion: 2003-09-085

Titular: JUAN MANUEL CEBALLOS JIMENEZ; Dakota 45, Local
1, Col. Pargue San Andrés, 04040, Distrito Federal

lnvenml’(es) JuUAN MANUEL CEBALLOS JIMENEZ; Dakota 45,
Local 1, Col.Pargue San Andrés, 04040, Distrito Federal
Agente‘ LUCIA ALEJANDRA REBOLLO FRNANDEZ; Dakota 45,
Local 1, Col. Pargue San Andrés, 04040, Distrito Federal

Titulo: DISPOSITIVO RECUPERADOR DE LODOS PARA LA
PERFORACION EN POZOS PETROLEROS.

Resumen:
La presente invencion se refiere a un dispositivo recuperador de
lodos para la perforacion en pozos petroleros, gue comprende: una
carcasa de forma cilindrica alargada, ia cual forrma dos medias
cafias en su posicion abierta; primeros medios de sujecion
dispuestos en el borde libre lateral de una de las medias cafias. y
colocados en forrma equidistante, siendo estos unos ganchos de
sujecion; segundos medios de sujecion colocados en el otro borde
libre lateral de la segunda media cafa. en donde dichos segundos
medios de sujecion son del tipo broche de herraje, v colocados en
forrma eqguidistante y coinciden con los primeros medios de sujecion:
un par de agarraderas ubicadas en la parte externa y al centro de
cada media cana para abrir y cerrar la carcasa de forma cilindrica
alargada:; medios de apoyo ubicados en los segundos medios para
poder ejercer mayor presion al momento de cerrar al dispositivo
recuperador de lodos sobre la tuberia de perforacidn.: un medio de
salida para el drenado del lodo, con elementos de conexidn rapida,
dispuesto en la parte inferior de una de las medias cafias; medios
colgadores ubicados en la parte exterma superior del dispositivo
recuperador de lodos vy colocados en forma opuesta: que se
caracteriza por que ademas comprende: un primer par de sellos
inferiores dispuestos en la parte inferior de cada media cana, los
cuales se deslizan por medio de los slementos intermos que forma
aarte del mismo dispositivo recuperador de lodos: un segundo par
de sellos dispuestos en la parte intema superior de dicho dispositivo
recuperador de lodos, siendo dichos segundos sellos mas largos
con relacion a los sellos inferiores.

31>
21)
=2>
a3)
74>

(54)

57)

Numero de publicaciédn internacional: WO 0005301

Namero de solicitud internacional: EP9905155

Fecha de presentacion de la solicitud Intermacional: 20/07/1999
Fecha de publicacidn internacional Cle Ia solicitud: 03/02/2000
Agente: JAVIER UHTHOFF ORIVE.; Hamburgo No. 260, Col.
SJuare=z, 06600, Cuauhtémoc, Distr‘lto Federal

Titulo: SISTEMA DE COF“UILAGION {(CARGA
BLANCAJELASTOMERO DIENO) BASE DE
ALCOXISILANO PDLISULFUR!ZADO DITIOFOSFATO DE ZINC
Y DERIVADO DE GUANIDINA.

Resumen:

Un sisterma de copulacidn (carga blancarselastdmero de dieno) para
una composicion de caucho basada en un slastodmero de dieno
reforzado con una carga blanca, formada mediante la asociacion de
un alcoxisilano polisulfurizado, un ditiofosfato de zinc yv un derivado
de guanidina. Una composicion de caucho utilizable para la
fabricacidon de neumaticos, gue comprends por o menos (i) un
elastdmero de ieno, (ii) una carga blanca a manera de una carga
de refuerzo, (i) un alcoxisilanc polisulfurizado a manera de un
agente de copulacidn (carga blanca/elastdmero de dieno), con el
cual se asocia (iv) un ditiofosfato de =zinc y (v) un derivado de
guanidina. Un proceso para preparar esta composicion caucho. Un
neumatico o un producto semiacabado. en particular una banda de
rodadura para neumiaticos comprende una Somposicién de caucho
de conformidad con la invencion.

(109)

MX 218221 B

(21 bis) Numero de solicitud: PAJSJa/2001/000619

(51)
(1=2)

Int. Cl. " COB8KS/31; COBKS/S398; COBKS/S54; COBL21/00
Tipo de docurnerltc Patente

(22 bis) Fecha de presentacion: 2001-01-17
(30) Prioridad (es): FRS8/08383 19S8-07-22

Fecha de concesidn: 2003-039-05

{10

MX 216222 B

(21 bis) Numero de solicitud: PA/a’/2001/001119

(51>
(r=2)

int. Cl. " CZ1B13/02; C21B13/144; F27B1/10
Tipo de documento: Patente

(22 bis) Fecha de presentacidn: 2001-01-30
(30) Prioridad (es): ATA 1392/98 1998-08-13

73)
72>

(11>
(21)
(=2=2)
43)
(74)

S4)
57>

Fecha de concesidon: 2003-09-05
Tltular' DEUTSCHE VOEST-ALPINE INDUSTRIEAMNLAGENBAU
rger Str e 4, DUusseldorf, 40219, AL ERMMANIA
inver\tor(es) KEF’PLJNGER, l_eopold Werner; WIEDER, Kurt;
ASTNY, Wilhelm; KASTNER, Rainer, Walter; SCHIFFER,
Wilhelm; Lahholdstrasse 7, A-4060, I_eonding_, AUSTRLA
Namero de publicacion internacional: WO 0009765
NuOuomero de solicitud internacional: EP920487 S
Fecha de presentacion de la solicitud intermacional: 12/67/19929
Fecha de publicacion internacional de la solicitud: Zas02/2000
Agente: JAVIER UHTHOFF ORIVE.; Hamburgo No. 260, Col.
Juare=, 06600, Cuauhtémoc, Distrito Feder=al
Titulo: HORNO DE CUEBA.
Resumen:
La invencion se refiere a un horno de cuba, en particular un homo
de cuba para reducciondirecta, con una carga que se compone de
material granado (2). en particular material granado que contiene
Oxido de hierro y/o hierro esponja que se puede alimentar al homo
de cuba desde arriba, y con una multitud de orificios (3) de entrada
de gas para un gas reductor en la regién de! tercio inferior deti
ios en un plano, siendo que el contormo de ia
ffacion (7) diametral y entre los orificios (3) de
entrada de gas y Ila carga (2) se forma una cavidad (8). E! horno de
cuba de conformidad con la invencion permite suministrarie gas al
hormo de cuba en forma uniformemente distribuida alrededor de su
circunferencia.

(10>
(21)
(51)
(12>

MX 216223 B

Numero de solicitud: PA/as1996/000344
int. CI. *° HOSM1/00

Tipo de documento: Patente

248

01 (55) 4630.4646
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MX 181611 B 5 G s b
G MR A, SR (10) MX 181632 B

8 @

(12) Tipo de“documento:

(21) Nimero de solicitud: 925194.
{s1) Int. cl. 34: HO1R-004/024. v orn . o A21). Nimero.de solicitud: 931289,
(51 Ing, L 93 A61M-025/000.
(12) Tipo de documento: PATENTE - e
. ‘ ; PATENTE

T -
R Ly

; 1000, 37, ALEMANIA
(Us) ; Route 40, Argyle,

(72) Inventor (es): 12809, New York ESTADOS

DIETER GERKE, ANDRZEY .
JANCKZACK (DE) : UNIDOS

(22Y F@‘chﬁ“‘&e-rpresantaci-énv: % (73) Titular: . R g
11/09/92 KRONE AKTIENGESELLSCHAFT ;
(D) ; Beeskowdamnp 3-11 D- (22) Fecha de presentacién: (73) Titular:
09/03/93 SHERIDAN CATHETER CORP.

(30) Prioridad:
DEP4130940.5, 13/09/91

(45) Fecha de concesién: {74) Agente: » (30) prioridad: (72) Inventox (es):
MIGUEL A. ESTEVA DAVID S. SHERIDAN (US)

08/05/96 ———
' (45) Fecha de concesién: (74) hgente: .

. '(29NTA'C__T0 @MSIONmOR TUBULAR DE FILO CORTANTE R < VT iy M AN EDURRDOY CORRER. . e 4450 2

i KA s

(54) Titg}f:
(57). REBUMEDE, - cjiyioi . i gl
La presente invencién 'se refiere a 8

contacto de casquillo, de desplazamiento ;
de aislamiento, para: 81 contacto de una
1inea de wcable radial ~a us ; eje) A
especialmente para lineas de cable de la 20
técnica de telecomunicaciones, de un
envolvente de casquillo de metal con una
ranura de apriete para la linea de cable
aislado y con un contacto de casquillo
de desplazamiento de aislamiento en el
interior del cuerpo del casquillo para
la conexién de la linea de cable sin
aislamiento, caracterizado porgue una &
pieza del enmvolvente del casquillo estd
radialmente curvada hacia el interior

del cuerpo del casquillo y estd provisto

(s4) Titulo: TUBO.MEDICO QUIRURGICO QUE INCLUYE MEDIOS
MEJORADOS PARA ADMINISTRAR UN TRATAMIENTO DE
LIQUIDO O GAS ‘

(57) Resumen: . :

la presente invencién se refiere a un
tubo médico, quirdrgico que comprende: un
tubo que’ tiene un-.lumen © conducto
principal  definido por una periferia
interna dé una pared del tubo; un lumen
o conducto de inyeccién dentro de la
pared del tubo; Yy por 1o menos un medio
de vilvula unidireccional en la pared
para permitir que el fluido fluya desde

de la ranura de contacto de -
desplazamiento de aislamiento, y Pporque el lumen :dje'inyeccién oh 1ina diredcien .a
la ranura de apriete enfrente de 1la través de la pared del tubo, el medio de ,

ra}nura_da contacto de desplazamiento de valvula impide el paso del fluido en una
:;ﬁir:;x:odeles:: ilrlznuradﬂ en la direccién- opuesta p::1 través de la pared
qu 2 (s de muevo hacia el lumen o conducto de
inyeccién, el medio de vélvula comprende
. una perforacién en la pared del tubo,
21 i estando la perforacién inclinada .a un
[ ingulo que no sea de 90 grados con
Pig. | respecto a la direccién del flujo del
gluldo que pasa a través del conducto de

inyeccién,

(.orioe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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COFICQQ chracmacion

TITULO DE PATENTE No. 216220

Titular(es): JUAN MANUEL CEBALLOS JIMENEZ
Domicilio(s): Dakota 45, Local 1. Col Parque San Andrés, 04040, Distrito Federal, MEXICO.
Denominacién: DISPOSITIVO RECUPERADOR DE LODOS PARA LA PERFORACION EN
POZOS PETROLEROS )
;o L P E e e s ”
Clasificacién: Int.CL6: E21B43/00 P ; . -
Inventor(es): JUAN MANUEL CEBALLOS JIMENEZ L s Fike Jom S e
S S, A Cl L P
- SOLICITUD
Numero: Fecha de presentacién: Hora:
PA/ar2000/009205 20 de septiembre de 2000 1103
PRIORIDAD
Pais: Fecha: Namero:
ESTA PATENTE CONCEDE A SU TITULAR EL DERECHO EXCLUSIVO DE EXPLOTACION
DEL INVENTO RECLAMADO EN EL CAPITULO REIVINDICATORIO Y TIENE UNA VIGENCIA
IMPRORROGABLE DE VEINTE ANOS CONTADOS A PARTIR DE LA FECHA DE

PRESENTACION DE LA SOLICITUD.

Fecha de expedicién: 5 de septiembre de 2003

EL DIRECTOR DIVISIONAL DE PATENTES

- -m*&}
- -

"

s
QuUIM. FAEIA

COFiUe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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ViAGRA

Sildenafil Citrate 100mg

HO CH,CHyNH, CHaCH— COOH
T -
N N
| 1
H H

Serotonina Triptofano
NH,

N N

HO—@—CHZ?H—DOGH LC)' J
NH, N N
|
H

Trosina Adenina

COFwe 01 (55) 4630.4646 -
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CAPACITACION
(- | EMPRESARIAL
TITULO DE REGISTRO

DE MODELO DE UTILIDAD NO. 1190

Titular(es): EDUARDO ROMO GONZALEZ

Domicilio(s): San Gonzalo Mz. 617 Lt. 2 Santa Ursula Coapa, 04600, Coyoacan, Distrito
Federal, MEXICO

Denominacién: TABLA CON CUCHILLAS PARA EL REBANADO DE VERDURAS.

Clasificaciéon: Int.C1.6: B26B3/03; B26B5/00; B26D1/03; B26D3/26

EDUARDO ROMO GONZALEZ

Inventor(es):
SOLICITUD
Namero: Fecha de presentacién: Hora:
PA/u/2003/000169 15 de julio de ZQQ3 - 08:59
PRIORIDAD
Pais: Fecha: Namero:

ESTE REGISTRO CONCEDE A SU TITULAR EL DERECHO EXCLUSIVO DE EXPLOTACION
DEL MODELO DE UTILIDAD RECLAMADO EN EL CAPITULO REIVINDIGATORIO Y TIENE
UNA VIGENCIA IMPRORROGABLE DE DIEZ ANOS CONTADOS A PARTIR DE LA FECHA DE
PRESENTACION DE LA SOLICITUD.

Fecha de expediciéon: 14 de mayo de 2004

EL DIRECTOR DI

QUi

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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(10) MX 8242 A

(21) Namero de solicitud: 950263.
(51) Int. ci. 5&; 06-07.

DISENO INDUSTRIAL

(12) Tipo de documento:

U TR IR JRe WO S N e ot T

(73) Titular:
MAURICIO DE LA PENA
ODRIOZOLA (MX); Rio
Volga # 205 Ote.
Del Valle, Garza
Garcia, 66220,
MEXICO

{22) Fecha de presentacidn:
27/02/95

(30) Prioridad: (72) Inventor (es): .
i MAURICIO DE LA PENA
ODRIOZOLA (MX)

{45} wFecha de~concesidn: ..cewe ws v (74) Agente:

22/04/96 ' 5
(54) Titulo: MODELQO INDUSTRIAL DE PORTARETRATO

(57) Resumen: V

—A =3

MNgura 2 mecidas en CMS.
Flgura |

(.orioe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

(10) MX 8263 A

(21) NGmero de solicitud: 950322.
(51) Int. c1. 5a, 11-03.

(12) Tipo de documento: = DISENO INDUSTRIAL

(22) Fecha de presentacién:
06/04/95

R e ARG,

(73) Titular:
ROBERTO GONZALEZ
ROURA. (MX); Av.
Ticomin No. 250
Lindavista, Gustavo
A. Madero, 07300,
MEXICO

{30) Prioridad: (72) Inventor{es) :
ROBERTO GONZALEZ
ROURA. (MX)

(45) Fecha de concesidn:

(74) Agente:
28/05/96 "

Py 7 e
(54) Titulo:

" MODELO INDUSTRIAL DE CRUZ DE MANOS" -~ vy

(57) Resumen: \E _;

M:%%j/
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(10) MX522437

(21) Nimero de solicitud: 3923
(51) Int. cl. 5. 11~-02

(12) Tipo de documento: DISENO INDUSTRIAL

e VAT, 7 T S TR T

(22) Pecha de presentacidn: (73) Titular:
16/04/91 GRUPO CORPORATIVO ELI, S.A. DE
C.V. (MX); CORREO MAYOR N2 77 =
1, P.B. COL. CENTRO, MEXICO,

D.F., MX
(30) Prioridad: ~ (72) Inventor(es):
UZI GITTLER PEISEKOVICIUS (MX)
(45) Fecha de concesién: (74) Agente:
03/04/92 RAFAEL PENA A.

(54) Titulo: DIBUJO INDUSTRIAL PARA TOALLAS

(57) Resumen:

COFioe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

(10) MX5234A
(21) Namero de solicitud: 3916
(51) Int. cl. 33, 11-02

(12) Tipo de documento: DISENO INDUSTRIAL
B

(22) Fecha de presentacidn: {73) Titular:
11/04/91 GRES DE NULES, S.A. (ES); CTRA.
VALENCIA-BARCELONA. KM. 44.3,
NULES (CASTELLON), ES

(30) Prioridad: ) (72) Inventor(es):
ES21183, 18/10/90 JOSE BENAVENT ADRIAN (ES)
(45) Fecha de concesidn: (74) Agente:
28/04/92 PANAMERICANA DE PATENTES Y MAR-
) CAS

m

(54) Titulo: DIBUJO INDUSTRIAL DE ORNAMENTACION DE
SUPERFICIES COMPUESTAS POR PIEZAS CE-
RAMICAS

(57) Resumen:

61



instituto

bt Moexicans &
I de la Propiedad | -
Irciustriar
gt ] -
LC. LIS RALT FLORES SAFND TITULO DE REGISTRO

NOTATIO o13070 o Chid e

LIRS i o DE DISENO INDUSTRIAL No. 12930

CHiv% [ 334 Cliir,
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- CAPACITACION
(_OF|(J EMPRESARIAL
5] HO04M 1/03
[s4] Teléfono mévil perfeccionado.

1. Teléfono movil perfeccionado, caracterizado por-
que comprende un espejo fijado a una superficie del
mismo.

2. Teléfono movil perfeccionado, segun la reivindi-
cacion anterior, caracterizado porque el espejo esta fi-
Jjado a la superficie interna de la tapa abatible sobre el

teclado.

COFiUe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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COfIU

CAPACITACION
EMPRESARIAL

54]
I57]

Aparato odontolégico para la medicion de fuerzas
de mordida.

Aparato odontolégico para la medicién de fuerzas de
mordida. Comprende un transductor que incluye dos
pares de resistencias fijas dispuestas segin un puente
de Wheastone, alimentado por una fuente de alimen-
tacion de corriente continua, asi como un ttil medidor
que tiene un Mango con un extremo proximal y un ex-
tremo distal, en ¢l cual extremo distal se hallan fijados
rigidamente y en voladizo los extremos proximales
respectivos de dos barras elasticas; por lo menos uno
de los dos pares de resistencias del puente de Wheas-
tone son células extensiométricas y estan montadas en
las barras, cerca de los extremos proximales de éstas.

Aplicable para obtener, de manera rapida y fiable, me-
didas de los valores de las fuerzas de mordida.

COFiUe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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ACTIVIDAD

Un proceso industrial (fabricacion o uso)

novedoso (patente de proceso).

Proceso (etapas del método y su resultado).
Uso (empleo o aplicacion).

ENTIDAD FiSICA

Un producto técnicamente nuevo (patente

de producto).

Aparato o equipo.
Formula o composicion.
Medio.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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COFIUQC et
INVENCIONES PATENTABLES

Productos: aparatos; equipos; maquinas;
herramientas; formulas quimicas, alimenticias,
etc.; moléculas de ADN, ARN, péptidos,
enzimas, etc.; células de microorganismos.

Procesos: de fabricacién y usos.

NaCl

-
= We
-
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

INVENCIONES PATENTABLES
PRODUCTOS:

. QUiMicos: compuestos, composiciones férmulas,
péptidos y proteinas, anticuerpos (incluidos los
monoclonales), genes: secuencias de ADN, ARN,
promotores, enhancers, oligonucleétidos, secuencias
antisentido, plasmidos, etc. Productos farmaceéuticos
(que incluyan los anteriores).

HO CH2 CH2 NH2 CHQIi‘,H — COOH
oy T Qg
N N

H H
Serotonina Triptofano
NH~

N N

HO—@-CHQ?H—COOH @l ji
NHo NN
H

Trosina Adenina
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(’A!'l;l;\(ﬂghi(,llow INVENCION ES
o ~ PATENTABLES
Il. MATERIAL BIOLOGICO

Microorganismos: bacterias, hongos, levaduras,
algas, virus, fagos, etc.
Lineas celulares animales (no razas).
Lineas celulares vegetales (no var. Veg.)
Hibridomas.

lll. ORGANISMOS SUPERIORES
Animales (no humanos y no razas).
Plantas (no las variedades).

IV. APARATOS

01 (55) 4630.4646
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(:f\i‘»k(:?Tf«Ci()N
EMPRESARIAL

INVENCIONES PATENTABLES
EJEMPLOS DE INVENCIONES DE PRODUCTOS

1. Un chaleco antibalas.

2. Una planta Transgénicas de Zea mays L. con alto nivel
de proteinas.

3. Crema para suavizar y rejuvenecer la piel.

4. Implantes dentales.

01 (55) 4630.4646
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‘ I'NVENCIONES PATENTABLES

PROCESOS:
|. FABRICACION

1. Procesos para preparar sustancias quimicas
(proteinas, moléculas de ADN o ARN).

2. Método para la produccion de grandes cantidades de
queso.

Il. USOS (quimicos):

Primarios y secundario.

1. El uso de Citrato de sildenafilo para el tratamiento de

E

impotencia sexual.

VIAGRA

ildenafil Citrate 100mg

01 (55) 4630.4646
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La patente tiene una doble funcion:

1. PROTECCION JURIDICA.

TITULO DE PROPIEDAD: Monopolio temporal
de explotacion.

2. DIVULGACION.
Documento de informacion tecnologica.

01 (55) 4630.4646
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DOCUMENTOS DE INFORMACION
TECNOLOGICA

Promocion y para facilitar la identificacion, seleccion vy
comercializacion de tecnologias.

Uso inmediato, como ayuda imprescindible en la actividad de
Investigacion y Desarrollo (1+D).

Asistencia a la industria y a las administraciones publicas en
la planificacion de actividades futuras (progreso tecnoldgico y
estratégico).

01 (55) 4630.4646
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VENTAJAS DE LAS PATENTES

Contienen la informacion mas reciente.
Tienen un formato uniforme a nivel mundial.
Suelen contener informacion que no es divulgada por otros medios.

Son fuentes de informacion, no sélo de lo nuevo (la invencion), sino
también de lo que ya se conoce (estado de la técnica).

01 (55) 4630.4646
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VENTAJAS DE LAS PATENTES

Se refieren a practicamente la totalidad de las tecnologias
aplicadas por la industria a nivel mundial.

Describen la tecnologia de forma exhaustiva.

Presentan unos simbolos de clasificacion que permiten un acceso
eficaz a los mismos.

Contienen el nombre y direccion del solicitante.

01 (55) 4630.4646
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VENTAJAS DE LAS PATENTES

Permiten identificar el avance de la tecnologia.
Son comprensibles rapidamente.
Permiten determinar la antigledad de la invencion.

Proporciona informacion de la aplicacion practica de la invencion en
la industria.

Su contenido no es secreto.

Alto grado de informacion.

01 (55) 4630.4646
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REQUISITOS DE PATENTABILIDAD

Novedad.

Estado de la técnica
Divulgacion o explotacion nacional e internacional

Actividad Inventiva.
No evidente
Perito en la materia

Aplicacion industrial.
Producido o utilizado
Cualquier rama de actividad econdmica

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

76



COFIUQ shmnemasisn |
REQUISITOS PARA EL TRAMITE

Formato de Solicitud con firma
autografa (4).

Comprobante de pago.

Descripcion (3).

Reivindicaciones (3).

Resumen (3).

Dibujos, opcional (3).

Poder (representante).
Cesion (causahabiente).
Hoja de descuento (50%).

‘a' 4

¥ | '-’ri\’?. "‘}7“‘ r - T“: |
(€0 11€[C o1 (55) 46304646
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Las solicitudes de patentes son documentos
técnicos escritos formados por:

« La DESCRIPCION.

« Una o mas REIVINDICACIONES.
 Un RESUMEN (cantidad de palabras).
 DIBUJOS, en su caso.

01 (55) 4630.4646
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FUSIBLE DE FUSION LENTA

IT|

S
Los detalles caracteristicos de este
novedoso fusible, se muestran claramente en la
ANTECEDENTE$ siguiente descripcion y en los dibujos que se
DE LA INVENCION acompafian, asi como una ilustracion de aquella
y siguiendo los mismos signos de referencia

. i . para indicar las partes y las figuras mostradas.
En la actualidad los fusibles convencionales que
podriamos denominar de fusién lenta estan La figura 1 es una perspectiva
integrados por un nimero muy elevado de piezas o convencional del fusible. La figura 2
componentes, que en lo general se podrian detallar es...(continua la descripcion).

como: un resorte de acero, un cable conductor, dos
de ceramica, resistencia de carbén, hilo de cobre
forrado de algodon arrollado a la resistencia, cajuela
para soldar y elemento. Como puede pensarse, este
gran nimero de elementos, necesariamente eleva el
costo del producto, que igualmente se ve
incrementado por la mano de obra requerida para el
ensamblado de tantas piezas o partes.

Con referencia a dichas figuras, el
fusible estd formado en  su exterior por la
combinaciéon de dos casquillos cilindricos
metalicos (No. 1), fijados en los extremos
de un tubo de material aislante (No. 2).

Descripcion 6~ SR LITHITI 5

lnlclnln-ll

REIVINDICACIONES

Habiendo descrito de manera completa mi
invencién,  considero como una RESUMEN
novedad y por lo tanto reclamo como de mi
exclusiva propiedad, lo contenido en las

siguientes clausulas: Esta invencién se refiere a un fusible

mejorado o dispositivo protector de circuitos
eléctricos, el cual actGa interrumpiendo el
circuito cuando la corriente que maneja
excede de los limites prefijados.

1. Mejoras en fusible de fusién lenta
que se conforman mediante un tubo de
material aislante que a cada extremo tiene
acoplado un casquillo y que en su interior
aloja un elemento de fusion, que se
caracterizan porque dicho elemento esta
dispuesto en forma de resorte, adoptando a
lo largo de su cuerpo un diametro o calibre
variable, acoplandose en su extremo de
mayor calibre a una placa triangular, porque
tanto la base de dicha placa,

El objeto de esta invencién es
proporcionar un tipo de fusible totalmente
diferente a los que actualmente existen en el
mercado, gracias a una construccion interna
novedosa, cuya principal caracteristica es que
redne las ventajas de varios de los fusibles
existentes en el mercado, pero con un nimero
maés reducido de componentes.

Dibujos

Reivindicacion

© 154 01 (55) 4630.4646
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CARACTERISTICAS GENERALES DE
LA DESCRIPCION

Ser suficientemente clara y completa para permitir
una comprension cabal de la misma, y en su caso,
para guiar su realizacion por personal que posea
pericia y conocimientos medios en la materia (Art. 47
LPI).

Ser concisa, completa, que evite digresiones de
cualquier naturaleza... se haran notar las diferencias
de la invencién que se divulga con las invenciones
semejantes (Art. 28 frac. IV RLPI).

01 (55) 4630.4646
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REIVINDICACIONES

Las reivindicaciones DEFINEN el objeto que protegera la
patente.

Deben redactarse de manera clara y concisa, y deben
estar enteramente sustentadas por la descripcion.
Puede haber mas de una reivindicacion.

— Reivindicacion independiente.
— Reivindicacion dependiente.

01 (55) 4630.4646
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CARACTERISTICAS GENERALES
DE LAS REIVINDICACIONES

Deberan ser claras, concisas y no podran exceder el
contenido de la descripcion.

Deberan redactarse en funcion de las caracteristicas
técnicas de la invencion.

La primera reivindicacion, sera independiente, debera
referirse a la caracteristica esencial de un producto o
proceso.

01 (55) 4630.4646
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CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS
REIVINDICACIONES

Una misma solicitud de patente podra contener:

...Las reivindicaciones de un producto determinado y las de
un proceso especialmente concebido para su fabricacion
y de un aparato o un medio especialmente concebido
para su aplicacion.

Art. 45 frac. Il

01 (55) 4630.4646
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CARACTERISTICAS GENERALES
DE LAS REIVINDICACIONES

Estaran constituidas por:

Un preambulo con las caracteristicas técnicas necesarias
para la comprension del objeto reivindicado, pero que en
combinacion formen parte del estado de la técnica.

Una parte caracteristica, precedida de las palabras
“caracterizado en que”, “caracterizado por”, “en el que
la mejora comprende”... y que exponga concisamente las
caracteristicas técnicas que se desean proteger.

Art. 12 Acuerdo

01 (55) 4630.4646
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CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS
REIVINDICACIONES

EN CUANTO A LOS USOS FARMACEUTICOS

Si un compuesto 0 una composicion son nuevos, 0 ya son conocidos,
pero no en el ambito médico, y se les encuentra un primer uso o
aplicacion médica, entonces dicho uso puede ser patentado siempre
que la proteccion esté dada en términos del primer uso farmacéutico.

Ejemplo de redaccion de una reivindicacion con un primer uso
farmaceutico.

El compuesto o la composicion X... para usarse
como /en...

...medicamento, analgesico, etc.

... €l tratamiento, la profilaxis de la enfermedad...

01 (55) 4630.4646
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CARACTERISTICAS GENERALES DE
LAS REIVINDICACIONES

EN CUANTO A LOS USOS FARMACEUTICOS

Si un compuesto 0 composicion no son nuevos y ademas ya son
conocidos en el ambito médico, pero se les encuentra otra aplicacion o
uso médico distinto no descrito y sugerido anteriormente, entonces
dicho nuevo uso puede ser patentado, siempre que la protecmon sea
en términos de reivindicaciones de segundo uso farmacéutico.

Ejemplo de redaccion de reivindicaciones con segundo uso
farmacéutico.

El uso del compuesto o la composicion X...para preparar un
medicamento para... el tratamiento...la cura...la profilaxis de Ila
enfermedad...

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 86



CAPACITACION
EMPRESARIAL

La tecnologia en los balones de Football
¢ Qué informacion se encuentra en un documento de patente ?

US005674 149A
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D. 270.851 10/1983 Feger
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pentagon (1) is enclosed by five hexagons (2) aod at the

location of the conncction between a pentagon (1) and a

hexagon (2) the sides connected to one another are of equal - 7
length_ In crder to minimize. and preferably reduce to zero. R l I l d I I

the difference in stress in the material of the hexagons (2) es u e n e a nve n C I O n
and pentagons (1) when the ball is in the inflalcd state, cach

of the hexagons (2) has three sides (a) of relatively great

length connected 1o a pentagon (1), and three sides (b) of

relatively small length connected 1o a hexagon (2). the

- 2THES A Jength of the short sides (b) being at least 0.69 times the

330373 5/1989 Dehpert ... o 273758 BA length of the loog sides (1) Preferably. b=0.839 a.

2 Cluims, 1 Drawing Sheet
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CAPACITACION

EMPRESARIA

La

5.674.149

1
INFLATABLE GAME BALL

Ser. No.

This isa f i
08/373.260. filed Feb. 28. 1995. now abandoned.

The iovention relates to an inflatable ball for ball games.
in particular football, comprising an outer ball having inter-
conpected parts isting of mwelve i
and twenty equiangular hexwgons. each pentagon being
enclosed by five hexagoas and. af the location of the
connection berween a pentagon an a hexagon, the sides
connected 1o one another being of equal leagth

In o dosign of this ball which is generally known. the
hexagons are equilateral. Tt has been found that. in the
inflated state. the stress in the material of the hexagons is
markedly greater than the stress in the material of the
pentagons. If the ball is kicked, the path throngh which the
ball wavels. the speed of the ball and the so-called spio will
depend on the spot where the ball is struck. The behaviour
of that ball when it bounces is also dependent on whether the
ball strikes the ground with a hexagon or a pentagon. It will
be obvious that such uscertainty is undesirable, in particular
with top sportsmen. The difference in stress and the degree
of stretch in the material of the hexagons and pentagons can
be explained by imagining what happens if a perfectly
spherical inner ball is inflated inside the outer ball consisting
of pentagons and hexagoos. It appears that the hexagons
come into cobtact with the inner ball sooner than the
pentagons. while when the pentagons are touching the inner
ball in only one spot, the hexagons are already touching the
inner ball with & reladvely large surface.

Another disadvantage of the diflerence in stiess and the
degree of siretch in the material of the hexagons and
pentagons is that the seams between the hexagons them-
selves are subject 10 greater forces and conscquently split
and wear more quickly than the scams between the hexagons
and the pentagons. Tn addition. the hexagons on average
wear mofe quickly than the pentagons. and the same goes for
the protective coating layer. Apart from the bebaviour of the
ball regarding flight, bounce and wear, the spherical shape is
also tmproved. The ¢ football s not
sphavical and during the production process & certain sum-
ber of balls are rejected as they do not meet sel olerance
requirements in respect of rolndness. Weight and position of
he centre of gravity.

The object of the invention is (o avoid the abovemen.
tioned disadvantages and ko provide an inflatable ball as

10

15

0

2

g

2

ball will usually bc glucd to the outer ball consisting of
pentagons and hexagons.

The invention will be explained in more detail below by
refercoce to the figures.

FIG. 1 shows a perspective view—nol to scale—of a part
of the ball according to the inventions.

FIGS. 2 and 3 show a view of a hexagonal pant and a
" y. wsed in the ball ding to

pa
the invention.

The ball according to the invention is composed of
twelve equilateral pentagonal pasts | and (wenty hexagonal
parts 2, each pentagon heing connected to five hexagons and
each hexagon being connected to three other kexagons and
three pentagons.

According 1o the inveation. the hexagons are
equinngular, but not equilateral, the ratic between the length
of the retatively short cathetuses b and the length of the
relalively fong cathetuses a being at least 0.69 and preferably
0.839.The length of the long cathetsses a cormrespands to the
length of a side of a pentagon. It has been established thal
by choosing 0.69 a<tr<a. the difference in material stress and
material swetch in the pentagons and hexagons of an inflated
bull is smaller thao when b is smalier than 0.69 s or greater
than a. When ihe preferred value b=0.839 a is used. the
matcrial stress and the degree of stretch in the hexagons. in
the inflated state of the ball, are vinually equal 1o the
material stress and the degree of stretch in the pentagons, As
long as the value of b is in the said range between a and 0.69
a. the difference in material stress and degree of stretch will
be less than when a and b are equal. .. when the hexagons
e equialatesal.

TIVE TRIST T VeI ATET

the facl of whelher a pentagon of a hexagon of the ball
comes into contact with a shoe. a head or the ground
does not have an effect on the movemeat of the ball, or
has a smaller effect. and the player can be much more
centain of the spot where a ball which has been kicked
aor headed, or a bouncing ball. will Jand,

and the connections between the hexagons themselves
and the copnections between the hexagons and the
penlagons are subjected 10 essentally the same stress
and thus cssentially the same wear phepomena.

the hexagons do noi wear more quickly than the
peolagons,

the productions process will have a smaller number of
reicctions or will allow higher

indicated in the preamble. whose haxagons and
in the inflatable swte of the ball—are subjected to exseminlly
equal matcrial stresses and degrees of streich and whose
spherical shape is improved

To this end, sccording to the invention. the ball is
characterised in that each of the hexagons has three sides of
relatively greal lengih connected 1o a penlagon and three
sides of relatively small length connected 1o a hexagon, and
the length of the short sides is at least 0.69 times the length
of the long sides. preferably 0.839 times the length of the
loag sides.

Obviously. this ratio is 10 be prefemred. because the
material stesses and the degree of stretch of the hexagons
and pentagors in the inflated state of the ball are virtually
equal.

Incidentally. in order 10 achieve the effect according 10
the invention. e ball according to the inveation does not
occessarily have to comprise an inner ball, and If the ball
aceording to the invenlion docs have an inncr ball, said inner

We claim:
1. Inflatable ball for ball games. comprising an onter ball

5o having a number of interconnected parts consisting of

55

twelve and twenly
hexagons. cach pentagon being cnclosed by five hexagons
wnd atthe location of the connection between a pentagon and
n hexagon the sides conected to one another being of equal
length, each of the hexagons having lhree sides {a) of
relatively great length connceted to @ pentagon. and three
sides (b) of celatively small length connected to a hexagon.
and the relationship of the length of the short sides (b) and
the length of the long sides (3) is a factor resulting in
substantially equal values of material siress and degree of
stretch in both the hexagons and pentagons.

2. Ball accordiog to claim 1. wherein the length of the
shoel sides (b) of cach hexagon is aboul 0.839 times the
length of the long sides (a).

01 (55) 4630.4646
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Las ventajas mas importantes son:

e El hecho de que un pentagono o un
hexagono del balén entre en contacto con un
zapato, la cabeza o el suelo no tiene un
efecto en el movimiento del baldn, o tiene un
menor efecto, y el jugador puede estar
mucho mas seguro del destino del balon
que ha sido pateado golpeado por la cabeza
o botado.

e Las conexiones entre los hexagonos asi
como las conexiones entre los hexagonos y
pentagonos estan sujetas esencialmente a
la misma tension y por lo tanto al mismo
fendmeno de desgaste.

* Los hexagonos no se desgastan mas
rapidamente que los pentagonos.

* El proceso de produccion tendra un menor
nuamero de rechazos o permitira mayores
tolerancias.

tecnologia en los balones de Football
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La tecnologia en los balones
de Football

REIVINDICACIONES:

1)

Balén inflable para juegos de pelota, cuya superficie externa tiene un numero de partes
interconectadas que consiste en 12 pentagonos equilaterales y 20 hexagonos equiangulares, cada
pentagono esta rodeado por 5 hexagonos y en el lugar de conexion entre un pentagono y un
hexagono los lados que se conectan son de la misma longitud, cada uno de los hexagonos tiene tres
lados (a) de relativamente mayor longitud conectados al pentagono, y tres lados (b) de relativamente
menor longitud conectados a un hexagono, y la relacion de la longitud de los lados cortos (b) y la
longitud de los lados largos (a) es un factor resultante en valores sustancialmente iguales de tension
del material y grado de estiramiento en los hexagonos y los pentagonos.

Balén como se describe en la reivindicacion 1 donde la longitud de los lados cortos (b) de cada
hexagono es 0.839 veces la longitud de los lados largos (a).

01 (55) 4630.4646
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Baldn Nike Aerow
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Instituto |
Mexicano | '
de la Propiedod [P |
Industrial ol
OFICINA REGIONAL DA. BAJIO

Ledn, Guanaju«atoi ___de _ Diciembre___ del __

Solicitud Mo, __

Fecha de solicitud=—

Articulo e inciso a que
se aplica el descuento

Beneficiario del

Bajo Protesta de decir verdad declaro, con respecto al beneficio en las Disposiciones Generales,
cldusula Cuarta (fraccién III) de la tarifa por los servicios que presta ese H. Instituto, de
encontrarme en el supuesto abajo sefialado, por lo que solicito el S0% de descuento de la tarifa
establecida para el Articulo

Hago la presente declaracién en cumplimiento de dicho articulo, segin el acuerdo por el que se da
a conocer la tarifa por los servicios que presta el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial,
publicado en el Diario Oficial de la Federacién con fecha 23 de marzo del 2005,

Marque conuna ( x)

Inventores o persona fisica (

descuento

Nombre y firma del
solicitante
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Instituciones de educacidn superior Publicas o privadas
Instituciones de Investigacion Gentifica y Tecnoldgica del Sector Pablico
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EXAMEN DE FONDO

SOLICITUD CON EXAMEN
DE FORMA CONCLUIDO Y

PUBLICADA (PATENTES).

l l IDENTIFICACION

DESCRIPCION . DE MATERIA NO
ANALISIS DE BUSQUEDA DE || PATENTABLE
DIBUJOS CLARIDAD ANTERIORIDADES

REIVINDICACIONES

, DETERMINACION DE
ANALISIS DE UNIDAD
ENMIENDAS LA SUFICIENCIA DE

DE INVENCION !
VOLUNTARIAS LA DESCRIPCION.

NOVEDAD
ACTIVIDAD INVENTIVA
REQUISITOS APLICACION INDUSTRIAL

PAGO DE TITULO Y

ANUALIDADES

CITA A PAGO.

ABANDONO NEGATIVA OTORGAMIENTO o
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EJEMPLO DE MODELOS DE UTILIDAD.

Modelo de utilidad se refiere a un aparato extractor
de liquido de botellones del tipo que utilizan un
tubo de entrada de liquido dentro del botellon vy
una llave para extraer liquido, caracterizado
porque el tubo de entrada de liquido comprende
en su extremo inferior una valvula check y dicho
tubo de entrada presenta un orificio superior y un
orificio lateral cerca de su extremo superior,
ademas el aparato incluye un embudo acoplado al
orificio superior del tubo de entrada, dicho embudo
incluye un tapon para permitir e |mped|r la entrada
de liquido o aire para cebar el aparato segun se
requiera, asi mismo el aparato incluye un tubo de
salida de liquido el cual en su extremo superior se
acopla con el orificio lateral del tubo de entrada y
ademas dicho tubo de salida se acopla en su
extremo inferior con la llave o valvula para extraer
liquido, asi mismo el tubo de salida es de mayor
longitud que el tubo de entrada, de esta forma la
llave queda por debajo del fondo del botellén.
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EJEMPLO DE MODELOS DE UTILIDAD

Modelo de utilidad de tapa roscada de facil
apertura con capuchon para botellas del tipo
que se compone de una tapa y un capuchoén
de plastico inyectado, caracterizada por que
la tapa presenta una base cilindrica roscada
en su interior y se prolonga en su parte
superior por medio de una seccion conica
formando un solo cuerpo, la seccion conica
sirve como despachador del material
contenido en el recipiente, ademas dicha
seccion conica presenta en su parte superior,
tanto en el exterior como en el interior, una
muesca anular que forma una linea de
debilitamiento de material para poder romper
con la mano la punta de la seccidon conica,
creando un orificio para la salida del
contenido de la botella, dicho orificio se cierra
por medio de un capuchdén coénico, el cual
embona herméticamente en la seccidn
conica de la tapa evitando escurrimientos de
material.
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EJEMPLO DE MODELOS DE UTILIDAD
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Modelo de utilidad se refiere a una camiseta
para bebe para mantener seco el pecho del tipo
que comprende una apertura superior que
conforma el cuello, con broches en la seccion
entre una de las mangas y dicho cuello, una
apertura inferior con broches en la seccion que
separa los espacios en donde se disponen las
piernas del bebe, con mangas cortas o largas;
una superficie impermeable al frente de la
camiseta para cubrir el pecho del bebe
dispuesta en la parte inmediata inferior del
borde del cuello, caracterizada porque la
suPerflme Impermeable se compone por dos
peliculas plasticas impermeables Y entre ellas
se dispone una o0 mas capas de felpa o franela
u otro material apropiado; dicha superficie
impermeable se aloja en la parte interior de la
capa de tela de la dicha prenda y es cubierta
totalmente en su interior por otra capa de tela,
quedando todas las capas unidas entre si
periféricamente y en la mayor parte de su
su?e,rflme por una serie de costuras con un
patron determinado.
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CAPACITACION

Ejemplos de Modelos Industriales

MODELO INDUSTRIAL DE CONTROLADOR PARA MAQUINA DE JUEGO
ELECTRONICA.

MODELO INDUSTRIAL DE ASPIRADORA
ELECTRICA
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'deT1¢ JJ (" CAPACITACION
WA INJ\ ., EMPRESARIAL

MODELO DE ENVASE PARA LIMPIADORES, BLANQUEDORES,
AROMATIZANTES, SUAVIZANTES DE TELAS Y ACEITES DE
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MODELO
INDUSTRIAL
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CAPACITACION

" EJEMPLOS DE MODELOS
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DE SUELA PARA ZAPATO
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SECRETOS INDUSTRIALES
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

Secretos industriales o de negocios

Formula de Coca-Cola.

Receta secreta de KFC.

Mezcla e ingredientes de la Salsa
Tabasco.

John Styth Pemberton
1886
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ESQUEMA.DJVE LA PROTECCION DE LOS SECRETOS
INDUSTRIAL

Instituciones juridicas en materia de propiedad industrial

Patentes de Invencion.

Registros de modelos de utilidad, disenos industriales y esquemas de trazado de circuitos
integrados.

Registro de marcas y avisos comerciales.
Publicacion de nombres comerciales.

Declaratorias de protecciéon a denominaciones de origen y sus autorizaciones de uso.

Esta compilacion de instituciones y figuras juridicas son protegidas en
contra de la competencia desleal.

Esta proteccion se refleja en un beneficio econdmico y su aplicacion
genera una ventaja en relacion con los competidores, es por ello que se
requiere de mecanismos de defensa claros y eficaces. Es asi que surge
el: SECRETO INDUSTRIAL.
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LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Ley de Fomento y Proteccidn de la Propiedad Industrial, publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de
junio de 1991 y reformada mediante Decreto del 2 de agosto de 1994

"Articulo 82.- Se considera secreto industrial a toda informacion de aplicacion
industrial o comercial que guarde una persona fisica o moral con caracter
confidencial, que le signifique obtener o mantener una ventaja competitiva o
economica frente a terceros en la realizacion de actividades economicas y respecto
de la cual haya adoptado los medios o sistemas suficientes para preservar su

confidencialidad y el acceso restringido a la misma.

La informacidon de un secreto industrial necesariamente debera estar referida a la
naturaleza, caracteristicas o finalidades de los productos; a los métodos o procesos
de produccion; o a los medios o formas de distribucion o comercializaciéon de

productos o prestacion de servicios. (...)
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No se considerafé secreto industrial aquella informacion que sea del
dominio publico, la que resulte evidente para un técnico en la materia, con
base en informacion previamente disponible o la que deba ser divulgada
por disposicion legal o por orden judicial. No se considerara que entra al
dominio publico o que es divulgada por disposicion legal aquella
informacion que sea proporcionada a cualquier autoridad por una persona
que la posea como secreto industrial, cuando la proporcione para el efecto
de obtener licencias, permisos, autorizaciones, registros, o cualesquiera

otros actos de autoridad.

Articulo 83.- La informacion a que se refiere el Articulo anterior, debera
constar en documentos, medios electronicos 0 magnéticos, discos opticos,

microfilmes, peliculas u otros instrumentos similares".
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TUTELA DEL SECRETO INDUSTRIAL

Protege a la informacion técnica de naturaleza confidencial sobre la cual las

empresas basan parte de sus ventajas para sobresalir frente a sus
competidores, regulando el concepto del secreto industrial en una forma clara,
con la precision detallada de sus caracteristicas limitantes a efecto de poderles
otorgar una eficaz proteccion.

La proteccidon del secreto industrial es a través de los tipos delictivos que se

prevén en el Articulo 223 de la Ley de la Propiedad Industrial, cuyo objeto es
sancionar la divulgacion no autorizada.

La justificacion de proteger a los secretos industriales mediante la tipificacion de
delitos se debe a que el respeto de su confidencialidad es sumamente

importante y de fatales consecuencias, como la pérdida de su valor, por la
divulgacion, apoderamiento o uso del mismo, sin consentimiento de quien

guarda el secreto.
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DELITOS FEDERALES
Perseguidos por querella

V. Revelar a un tercero, un secreto industrial, que se conozca con motivo
de su trabajo, puesto, cargo, desempeno de su profesion, relacion de
negocios o en virtud del otorgamiento de una licencia para su uso, sin
consentimiento de la persona que guarde el secreto industrial, habiendo
sido prevenido de su confidencialidad, con el proposito de obtener un
beneficio econdmico para si o0 para el tercero o con el fin de causar un
perjuicio a la persona que guarde el secreto;
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DELITOS FEDERALES
Perseguidos por querella

V. Apoderarse de un secreto industrial sin derecho y sin consentimiento
de la persona que lo guarde o de su usuario autorizado, para usarlo o
revelarlo a un tercero, con el propdsito de obtener un beneficio econdomico
para si o para el tercero o con el fin de causar un perjuicio a la persona
que guarde el secreto industrial 0 a su usuario autorizado.
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DELITOS FEDERALES
Perseqguidos por querella

VI. Usar la informacion contenida en un secreto industrial, que conozca por
virtud de su trabajo, cargo o puesto, ejercicio de su profesion o relacion de
negocios, sin consentimiento de quien lo guarde o de su usuario autorizado,
o que le haya sido revelado por un tercero, a sabiendas que éste no
contaba para ello con el consentimiento de la persona que guarde el
secreto industrial o su usuario autorizado, con el proposito de obtener un
beneficio economico o con el fin de causar un perjuicio a la persona que
guarde el secreto industrial o su usuario autorizado.
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DELITOS FEDERALES
Penas

Articulo 224.- Se impondran de dos a seis anos de prision y multa por el importe de
cien a diez mil dias de salario minimo general vigente en el Distrito Federal, a quien
cometa alguno de los delitos que se senalan en las fracciones I, IV, V o VI del
Articulo 223 de esta Ley. En el caso de los delitos previstos en las fracciones Il o lll
del mismo Articulo 223, se impondran de tres a diez anos de prision y multa de dos
mil a veinte mil dias de salario minimo general vigente en el Distrito Federal.

Articulo 226.- Independientemente del ejercicio de la accion penal, el perjudicado
por cualquiera de los delitos a que esta Ley se refiere podra demandar del o de los
autores de los mismos, la reparacion y el pago de los danos y perjuicios sufridos
con motivo de dichos delitos, en los términos previstos en el Articulo 221 BIS de
esta Ley.

Articulo 221 BIS.- La reparacion del dano material o la indemnizacion de danos y
perjuicios por la violacion de los derechos que confiere esta Ley, en ningun caso
sera inferior al cuarenta por ciento del precio de venta al publico de cada producto o
la_prestacion de servicios que impliquen una violacion de alguno o algunos de los
derechos de propiedad industrial regulados en esta Ley.
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EN QUE CONSISTE EL SECRETO INDUSTRIAL
tecnologia reservable

Un secreto industrial puede ser la informacidon que contiene una
formula, o contemplada en un esquema, un conjunto de datos, un
programa, un metodo, una técnica o un procedimiento, 0 como una
informacion contenida o incorporada en un producto, dispositivo 0
mecanismo, y que:

a) se utiliza o puede utilizarse en una actividad comercial o empresarial;
b)
c) tiene valor econdmico debido a que generalmente no es conocida;
d)

no es generalmente conocida en tal actividad comercial o empresarial;

es objeto de medidas adecuadas, habida cuenta de las circunstancias, para

preservar el secreto relativo.
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CONCEPCION DEL SECRETO
INDUSTRIAL

Se recurre a la proteccidon por secreto industrial en el caso de
iInvenciones, cuando:

no puede obtenerse para el objeto o0 proceso desarrollado una
proteccion por patente ni de ninguna otra forma de las figuras
concebidas dentro de la propiedad industrial;

se prevé que la duracion de la vida de la invencion sera igual o inferior
al plazo necesario para la concesion de una patente (3 6 4 anos), o

se desee proteger el conocimiento técnico no divulgado que se
desprende de una invencion patentada.
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Elementos que se desprenden del concepto de secreto
industrial que la Ley de la Propiedad Industrial determina
Evidencias para constituir el secreto industrial

1. Informacidn de aplicacidon industrial o comercial, es decir, que estos
datos son necesariamente parte del proceso de produccidon o de
comercializacion, ademas de ser producido o utilizado (progresivamente, de
manera seriada) en cualquier rama de la actividad econdémica.

Estos conocimientos pueden ser de tipo cientifico y/o técnico, sobre disenos,
patrones, procesos, formulas, planes de negocios, datos financieros o lista de
nombres, direcciones y teléfonos (bases de datos).

2. Verificable o constatable, es decir, que la informacion se encuentra
almacenada por escrito o imagenes (fijada en un soporte material), y
demuestra su fecha de origen y la existencia de la misma.

Es recomendable que esta constancia sea a través de un instrumento
publico.
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Elementos que se desprenden del concepto de secreto
industrial que la Ley de la Propiedad Industrial determina
Evidencias para constituir el secreto industrial

3. Caracter confidencial, el elemento primordial para establecer la figura del
secreto. Esta confidencialidad se refiere a la abstencion de toda aquella
persona que con motivo de la relacion laboral, de revelar la informacion inédita
sin causa justificada y sin consentimiento del que guarda ese secreto. Tal
informacion debe ser conocida exclusivamente por aquellos que dentro de la
empresa tienen necesidad de conocerla o aplicarla y por nadie mas.

4. ventaja competitiva o econdmica, es decir, que esta informacion
confidencial otorga a la empresa o persona una ganancia 0 mejor calidad en
sus productos o servicios en relacion con sus competidores.

5. Medios o sistemas suficientes para mantener su confidencialidad, es
decir, todo tipo de medida para restringir que trabajadores de la empresa o
personas ajenas conozcan la informacion.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 115



DIEZ puntos basicos para prevenir el apoderamiento,
revelacion y uso de secretos industriales, que deben
tomarse en cuenta por cualquier empresa

1. Todos los secretos industriales deben consignarse por escrito o por cualquier
otro medio o forma que permita su lectura y reproduccion.

2. Todos los documentos relativos a los secretos industriales deben conservarse
en un lugar seguro (resguardo y custodia).

3. Sélo deben tener acceso a los secretos industriales algunas personas
privilegiadas, por motivo de su aplicacion (trabajo), investigacion o desarrollo.

4. Establecer en las instalaciones de la empresa donde se aplica o existe
investigacion sobre el secreto, una zona de acceso restringido.

5. Controlar la identidad de los visitantes externos y sus recorridos deben
realizarse siempre acompanados por el personal de seguridad o de la empresa.
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6. Revisar el contenido de las publicaciones (revistas, folletos,
gacetas) para evitar cualquier divulgacion involuntaria de la
informacion que conforma el secreto industrial.

7. Todo el personal debe estar informado del valor de los secretos
industriales, de lo que constituye una revelacion ilicita y de las
consecuencias de una explotacion ilegal.

8. Los convenios colectivos o individuales de trabajo deben contener
disposiciones relativas a la confidencialidad, los contratos de
prestacion de servicios.

9. Recompensar a los empleados que descubren, identifican y
proporcionan informacion a sus empleadores susceptible de
protegerse.

10. Exigir a todos los licenciatarios de la tecnologia pertinente que
mantengan la confidencialidad de los secretos industriales (clausulas
de secrecia).
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 SECRETOS INDUSTRIALES
- VENTAJAS - SOBRE LAS PATENTES

1. Su proteccion no esta limitada a una técnica, un procedimiento, una maquina, o0 un
método de fabricacion o composicidon de un producto, ademas de otro tipo de datos o
conocimientos a nivel comercial. En consecuencia, los conocimientos técnicos, la
recopilacion de datos o de informacién comercial, que no puede protegerse por
patente, pueden serlo como secreto industrial.

A diferencia de una invencion patentable, un secreto industrial no debe implicar
necesariamente una actividad inventiva (es decir, no evidente). Basta con que haya
suficiente originalidad para distinguirlo de los conocimientos habituales en la
actividad en cuestion. Por lo tanto, el secreto industrial incluye, en forma no
exhaustiva, cualquier objeto patentable.

2. Mientras que el derecho de patente exige que el titular divulgue su invencion de tal
manera que pueda producirse por terceros, la esencia misma del secreto implica que
no se divulgue; en caso contrario, pierde todo su valor, mientras que una patente no
puede concederse en ausencia de una divulgacion completa que responda a las
condiciones exigidas.
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3. Otra diferencia importante entre la patente y el secreto industrial es
que los derechos derivados de la patente expiran en el plazo de 20 anos,
mientras que un secreto industrial puede tener una duracion ilimitada
y debe respetarse durante todo el tiempo que permanezca secreto.
Por tanto, el peligro consiste en que puede ser divulgado de alguna

manera, lo que haria perder su valor.

4. El secreto industrial otorga ventaja en cuanto a la tendencia
investigadora de una empresa en cualquier rama de la industria, ya que
su investigacion parte de una informacion que sus competidores
desconocen no asi en el caso de patente, donde se conoceria el punto

de partida de dicha investigacion.
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SECRETOS INDUSTRIALES
— DESVENTAJAS - SOBRE LAS PATENTES

1. El derecho relativo a los secretos industriales se aplica esencialmente a las
invenciones cuando no puede revelarse por la ingenieria inversa del
producto comercial. La desventaja es que son pocos los productos que no
presentan este inconveniente.

Por ejemplo, una etapa particular de la fabricacion de un producto puede
protegerse adecuadamente como secreto de fabricacion, cuando el contenido de
dicha etapa no puede deducirse por el simple analisis del producto terminado.

2. El escandalo que se suscite entre las partes por la controversia relacionada con
un secreto industrial, probablemente traeria como consecuencia que la
informacion que las dos empresas conocen en un principio sea conocida
por la demas competencia.
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3. La proteccion del secreto industrial resulta muy complicada, ya que
la demostracion de la posesion del secreto, asi como reunir todos sus
elementos es demasiado complejo. En las denuncias por revelacion,
apropiacion o uso de un secreto industrial, el denunciante debe probar que
existen los elementos que se sefnalaron con antelacion en la definicion del
secreto industrial. Ademas, podra requerirsele que pruebe que existia una
relacion privilegiada entre €l mismo y el denunciado, y que éste ultimo tuvo
acceso al secreto gracias a esa relacion.

4. Los hechos inherentes a los secretos industriales dependen de la
relacion entre las personas interesadas, de tal manera que no son
oponibles, como el caso de los derechos derivados de la patente, a quien

descubra el secreto industrial de una manera independiente.
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Antecedentes

Los egipcios las utilizaban para determinar la procedencia y pertenencia
de algun Articulo.

Europa Medieval.- Los fabricantes de campanas marcaban sus
mercancias para distinguirlas de las de otros artesanos y los de papel
imprimian un sello de agua para diferenciarse de otros fabricantes.

Inglaterra 1266 se promulgo la Ley de Panaderos, regulaba el uso de
estampillas que identificaban a los fabricantes con lo cual se podia
reconocer el origen del pan.

Inglaterra 1363.- Obligaba a los herreros a marcar sus productos.

Francia 1751.- Fabricantes de muebles a marcar con un signo distintivo
sus disenos y materiales.
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Francia 1857.- Publico la Ley Relacionada con las Marcas Comerciales y
Marcas de Productos (Antecedentes del principio del derecho exclusivo de
uso de una marca por haberla utilizado primero).

Estados Unidos 1870.- Promulgo una Ley Federal relacionada con el
registro de marcas.

Finales del siglo XIX y entrando el XX impulso el desarrollo de un
concepto clave la propiedad intelectual.

La Propiedad intelectual se plantea en dos vertientes: la propiedad
industrial y los derechos de autor.

1883.- Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial
(Primer Tratado Internacional de gran alcance, destinado a facilitar que los
nacionales de un pais obtuvieran proteccion en otros paises para sus
creaciones intelectuales, mediante derechos de propiedad referidos a
patentes de invencion, marcas y disefnos industriales).
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Meéxico

1889.- Ley de Marcas de Fabrica.
1908.- Ley de Marcas Industriales y de Comercio.

1928.- Ley de Patentes e Invenciones, Avisos Comerciales y Marcas que
deroga las Leyes de 1903.

31 de diciembre 1942.- Publico la Ley de la Propiedad Industrial (sustituyo
a la de 1928). 33 anos sin reformas.

1976.- Ley de Invenciones y Marcas.

1991.- Ley de Fomento y Proteccion de la Propiedad Industrial. IMPI
(Decreto 10/dic/1993).

2 de agosto de 1994.- Se publico en el Diario Oficial de la Federacion un
cambio de nombre a la Ley de 1991 para quedar como Ley DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL (hasta hoy vigente).
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[ EMPRESARIAL

Los cigarros y puros MR1 “LOS ORIZAVENOS Y MONZON” son la
primera marca de México de cuyo registro se tenga noticia. Fue
otorgada el 4 de junio de 1873.
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COFICJQ eizacmacion
COCA-COLA EN MEXICO

MR 4546 “COCA-COLA’ 15 de junio de 1904

Hasta la fecha hay mas de 100 marcas
registradas con la marca COCA-COLA, las
cuales amparan productos de distintas
clases.
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REGISTRO DE LA MARCA MAIZENA, EL MAS
ANTIGUO QUE SE CONSERVA EN EL IMPI
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

¢ Qué comprende la propiedad intelectual / signos

distintivos?

Signos distintivos 0 marcas (palabras, logotipos,
empaques, slogans, nombres comerciales, marcas
colectivas o de certificacion, etc.).

Hay ciertas cosas que el dinero no puede comprar,

para tus viajes alrededor del mundo existe MasterCard”.
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Las marcas mas valiosas del mundo en 2015
(Publicacion estadounidense Forbes)
1. APPLE

Valor de la marca: $145.300 millones de ddlares
Ingresos: $182.300 millones de dolares
Industria: Tecnologia

Un aumento de 17% respecto a 2074.
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A Las marcas mas valiosas del mundo en 2015

2. MICROSOFT
Valor de la marca: $69.300 millones de
ddlares
Ingresos: $93.300 millones de dolares
Industria: Tecnologia
10% mas que en 2014.

3. GOOGLE
Valor de la marca: $65.600 millones de
délares
Ingresos: $61.800 millones de ddlares
Industria: Tecnologia
16% mas que en 2014.

4. COCA-COLA

Valor de la marca: $56.000 millones de
doélares

Ingresos: $23.100 millones de ddlares
Industria: Bebidas

Sin cambios respecto al afio anterior.
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(Publicacion estadounidense Forbes)

5.1BM

Valor de la marca: $49.800 millones de
ddlares

Ingresos: $92.800 millones de ddlares
Industria: Tecnologia
Un 4% mas que en 2014.

6. MCDONALD'S

Valor de la marca: $39.500 millones de
ddlares

Ingresos: $87.800 millones de ddlares
Industria: Restaurantes
Sélo 1% menos que en 2014.

7. SAMSUNG

Valor de la marca: $37.900 millones de
ddlares

Ingresos: $187.800 millones de ddlares
Industria: Tecnologia

Un aumento de 8% que en 2014.
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Las marcas mas valiosas del mundo en 2015
(Publicacion estadounidense Forbes)

8. TOYOTA

Valor de la marca: $37.800 millones de
ddlares

Ingresos: $171.100 millones de ddlares 11. DISNEY
Industria: Automotriz

Un aumento de 21% en comparacion
con 2014.

Valor de la marca: $34.600 millones
Ingresos: $26.400 millones
Industria: Ocio

26% mas que el afio pasado.

9. GENERAL ELECTRIC

Valor de la marca: $37.500 millones
Ingresos: $129.100 millones
Industria: Diversas

Solo 1% mas que en 2014.

10. FACEBOOK

Valor de la marca: $36.500 millones
Ingresos: $12.100 millones
Industria: Tecnologia

54% mas que en 2014.

http://prodigy.msn.com/es-mx/dinero/economy/las-20-marcas-m%C3%A1s-valiosas-del-mundo-en-2015/ss-BBjNQPt#image=21
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Las marcas mas valiosas del mundo en 2015

12. AT&T

Valor de la marca: $29.100 millones de
dolares

Ingresos: $132.400 millones de ddlares
Industria: Telecomunicaciones
Un aumento de 17% respecto a 2074.

13. AMAZON.COM

Valor de la marca: $28.100 millones de
dolares

Ingresos: $87.500 millones de ddlares
Industria: Tecnologia

Un alza de 32% en comparacion con 2014.

14. LOUIS VUITTON
Valor de la marca: $28.100 millones de
dolares
Ingresos: $10.100 millones de ddlares
Industria: Articulos de lujo
5% menos que en 2014.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

(Publicacion estadounidense Forbes)

15. CISCO

Valor de la marca: $27.600 millones de
dolares

Ingresos: $48.100 millones de dolares
Industria: Tecnologia
2% menos que en 2014.

16. BMW

Valor de la marca: $27.500 millones de
dolares

Ingresos: $83.500 millones de ddlares
Industria: Automotriz
5% menos que en 2014.

17. ORACLE

Valor de la marca: $26.800 millones de
dolares

Ingresos: $38.800 millones de ddlares
Industria: Tecnologia

4% mas que el afio pasado.
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Las marcas mas valiosas del mundo en 2015

19. INTEL

Valor de la marca: $25.800 millones de dolares
Ingresos: $55.900 millones de ddlares
Industria: Tecnologia

Una baja de 8% en comparacion con 2014.

20. WAL-MART

Valor de la marca: $24.700 millones de ddlares
Ingresos: $313.000 millones de ddlares
Industria: Ventas minoristas de ddlares
Un aumento de 6% en comparacion con 2014.

21.VERIZON

Valor de la marca: $24.500 millones de ddlares
Ingresos: $127.100 millones de dodlares
Industria: Telecomunicaciones

(Publicacion estadounidense Forbes)

22. AMERICAN EXPRESS
Valor de la marca: $23.400 millones de ddlares
Ingresos: $36.000 millones de ddlares
Industria: Servicios financieros

23. HONDA
Valor de la marca: $22.600 millones de ddlares
Ingresos: $101.300 millones de ddlares
Industria: Automotriz

24. MERCEDES-BENZ
Valor de la marca: $22.500 millones de ddlares
Ingresos: $106.600 millones de ddlares
Industria: Automotriz

25. BUDWEISER
Valor de la marca: 22.300 millones de ddlares
Ingresos: 10.200 millones de ddlares
Industria: Alcohol

http://prodigy.msn.com/es-mx/dinero/economy/las-20-marcas-m%C3%A1s-valiosas-del-mundo-en-2015/ss-BBjNQPt#image=21
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

v Brand Finance

Las Marcas mas valiosas del Mundo,
segun Ranking 2015 de Brand Finance.

« Calcula los valores de la marcas en sus tablas de clasificacion, utilizando el Enfoque Royalty Relief.
Este enfoque implica estimar las ventas futuras probables que son atribuibles a una marca y el

calculo de una tasa de regalia que se cobra por el uso de la marca.

e Apple es la Marca mas Valiosa por los US $128.303 millones de valoracién que posee, monté que

creci6 alrededor de 18% respecto al 2014.

Rank Brand Value 0
(USD $ Millions)

2015 2014 Logo Name Country 2015

[ ! € Apple = 128,303
2 2 w Samsung Group B2 81,716
3 3 Google  Google s 76,683
4 4 Bwomot  Microsoft s 67,060
: e By  Vverzon = 59,843

http://hapcanny.com/noticias/economia-y-negocios/las-marcas-mas-valiosas-del-mundo-segun-ranking-2015-de-brand-finance-apple-samsung-y-google-son-las-marcas-globales-mas-valiosas

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Brand

Rating
2014 2015 2014
104680 AAA AAA
78,752 AAA- Al
68,620 AAA AAA+
62783 AAA  AAA
53,466 AAA- AAA-
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C.OFIUO caenerncion EI'TOp 10 de las marcas de autos mas valiosas 2014

EMPRESARIAL Ranklng Bl’andz
Posicion e Va{or de Marcq 2074 Cambio en el Valor Posicion
2014 (millones de doélares) de Marca 2013

1 Toyota 29,598 +21% 1

2 BMW 25,730 +7% 2

3 Mercedes-Benz 21,535 +20% 3

= Honda 14,085 +14% =

5 Ford 11,812 +56% 7

6 Nissan 11,104 +9% 5

7 Volkswagen 8,403 -4% (5]

8 Audi 7,058 +27% 8

o Chevrolet 4917 - NUEWVA
10 Hyundai 4615 +15% 9

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 140
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COFICJQ siarcman Las marcas mas valiosas de México
IUC & ranking 2014 de Interbrand

BEST MEXICAN BRANDS 2014
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COFIU

La lista de las 25 marcas mexicanas mas valiosas en el

CAPACITACION
EMPRESARIAL

ranking 2014 de Interbrand

1 Telcel Telecomunicaciones 5,779
2 Corona Bebidas 4,276
3 Telmex Telecomunicaciones 3,573
4 Oxxo Retail 2,615
5 Bimbo Alimentacion 2,364
6 Modelo Especial Bebidas 2,023
7 Banorte Servicios Financieros 1,942
8 Banamex Servicios Financieros 1,682
9 Televisa Medios y Entretenimiento 1,588
10 Bodega Aurrera Retail 1,016
11 Inbursa Servicios Financieros 751
12 Mexichem Quimica 642
13 Liverpool Retail 485
14 Compartamos Servicios Financieros 472
Azteca Medios y Entretenimiento 434

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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COFIU

CAPACITACION
EMPRESARIAL

La lista de las 25 marcas mexicanas mas valiosas en el

ranking 2014 de Interbrand

16 Aeromexico Aerolineas 408
17 FUD Alimentacion 373
18 Elektra Retail 366
19 El Jimador Bebidas 321
20 Superama Retail 319
21 Interjet Aerolineas 233
22 Suburbia Retalil 173
23 Moctezuma Materiales de Construccion 126
24 Sanborns Retail 118
25 Maseca Alimentacion 115
16 Aeromexico Aerolineas 408
17 FUD Alimentacion 373
18 Elektra Retail 366
19 El Jimador Bebidas 321

Superama Retail 319

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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BRRANDZ™ TOP 50 MOST VALUARLE

LATIN AMERICAN RRANDS

2014

http://www.millwardbrown.com/mb-global/brand-strategy/brand-equity/brandz/top-latin-
american-brands/2014
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#1 Corona
Tipo: Cerveza
Pais: México
Valor:6,620 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: +29 %

#2 Telcel

Tipo: Proveedor de comunicacion
Pais: México

Valor:6,577 (US$ Mill.)

Indice de cambio 2012-2013: -22 %

#3 SKOL

Tipo: Cerveza

Pais: Brasil

Valor:6,520 (US$ Mill.)

Indice de cambio 2012-2013: +39 %

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Top 10: Las marcas mas valiosas de
América Latina 2013

(orona

Extra

#4 Petrobras
Tipo: Energia
Pais: Brasil
Valor:5,762 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: -45%

#5 Falabella
Tipo: Retalil
Pais: Chile
Valor:5,611 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: +7%
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Top 10: Las marcas mas valiosas de
América Latina 2013

#6 Bradesco
Tipo: Institucion financiera

Pais: Brasil
Valor: 5,492 (US$ Mill.) .
Indice de cambio 2012-2013: -18% #9 ItﬁT.::)o_ Institucién financiera
#7 Ecopetrol Pais: Brasil |
Tipo: Energia ya|0r4,006 (US$ Ml”)
Pais: Colombia Indice de cambio 20712-2013: -39%
Valor: 5,137 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: +21% #10 Aguila
Tipo: Cerveza
#8 Claro

. o, Pais: Colombia
Tipo: Proveedor de comunicacion

Pais: Base en México y con operacion \,/al(.)r:3,903 (US$ Mill.) .
en Colombia, Argentina, Brasil, Chile, Indice de cambio 2012-2013: Nuevo

etc. en el rango

Valor:4,454 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: +3%

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 146
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C ONE JJ (" CAPACITACION
WA IVJ\. EMPRESARIAL

Desempeno por sector

2013 valor por pais

/ Colombia 17%

Latam 3%
“Peru 3%

Argentina 1%
Brazl 28%

29%%
Instituciones
Financieras 23%
Retall 20%

Servicios 15%
Valor por sectores

Mexico 29%
Chile 19%

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 148
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CAPACITACION Las 10 marcas mas valiosas de México en el 2013

EMPRESARIAL

22/, 1as marcas mas valiosas en México g‘

*
1 LY
‘‘‘‘‘‘ (HU rona. . TELMEX,
2 BV 2 Modelo
[ 4 /‘rl"[
Televisa

4 9 [ Liveroool

s BIMBO 10 Memex
#1 Corona #2 Telcel
Tipo: Cerveza | Tipo: Proveedor de comunicacion
Valor: 6,620 (US$ Mill.) Valor: 6,577 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: + 27% indice de cambio 2012-2013: -22%
#3 Televisa

Tipo: Proveedor de comunicacion
Valor: 3,281 (US$ Mill.)
Indice de cambio 20712-2013: +27 %

01 (55) 4630.4646 149
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Las 10 marcas mas valiosas de México en el 2013

#4 Bodega Aurrera
Tipo: Retail
Valor: 2,992 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: + 19%

#5 Bimbo
Tipo: Panaderia
Valor: 2,976 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: + 49%

#6 Telmex
Tipo: Proveedor de comunicacion
Valor: 2,768 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: + 4%

#7 Modelo
Tipo: Cerveza
Valor: 2,301 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: + 85%

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

#8 Inbursa Grupo Financiero
Tipo: Institucion financiera
Valor: 2,091 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: + 55
%

#9 Liverpool
Tipo: Retail
Valor: 2,066 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013: +
79%

#10 Cemex
Tipo: Cemento
Valor: 2,034 (US$ Mill.)
Indice de cambio 2012-2013:
+36%
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CAPACITACION Las 10 marcas mas valiosas de México 2013

EMPRESARIAL

Desarrollo de marcas por sector en Mexico
rd

£ _,/‘& ~ Institucién Financiera 9%

Panaderfa 3%
Cemento 5%

Comunicacion 3%

22%

Cerveza

01 (55) 4630.4646 151
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Sabias el valor de una marca
¢/,Quiénes contribuyen a su valor?

Las empresas, el establecimiento de comercio,
cualquier negocio, basa su valor en el conjunto de
bienes.

¢, Qué tipo de bienes, ademas de los activos fijos conforman su patrimonio?
¢, Qué es el good will?
¢, Puede haber una empresa sin clientela?

¢, Qué atrae la adquisicidon de bienes o0 demanda de servicios?

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 152



. | Marcas que compiten entre si
COF Ue CAPACITACION )
I EMPRESARIAL pertenecen a la misma empresa
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Hay la necesidad de una
proteccion juridica

¢;,De qué manera?
¢/, Qué elementos se requieren?

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 154



(:f\i‘»k(:?Tf«Ci()N
EMPRESARIAL

: QUE ES UNA MARCA?

Se entiende como marca a todo signo visible, o
cualquier combinacion de signos, que se utiliza para
distinguir un producto o servicio de otros de su mismo
genero 0 especie.

Distintivo

Indicacién de origen
Calidad o garantia
Publicidad

Fuente: Revista de la Oficina de Programas de
Informacién Internacional. Departamento de
Estado de los EE.UU. Marca registrada.

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 155




COFIUQ chencmsion
PROPIEDAD INDUSTRIAL

(.Oﬁ()e 01 (55) 4630.4646
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Para una campana publicitaria
DIVERSOS SIGNOS DISTINTIVOS
(visibles - cartel, spots o espectaculares)

Promocionar o publicitar, distinguir y garantizar el servicio de
telefonia celular y los teléfonos celulares e identificar a las
empresas involucradas.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 157



Objetivos
Funcion de distintividad
Evitar la confusion

Otorgar una facultad de impedir o de
exclusion de los competidores.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 158



La facultad de apropiacion, el ejercicio de
exclusion o el derecho de disposicion basado
en:

¢, En el uso de la marca?
¢,0 en su registro?

hitp://www.impi.gob.mx/marcas/Paginas/default.aspx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 159



COfIU

CAPACITACION
EMPRESARIAL

Lenguaje oculto de las marcas

SENTIDO METAFORICO | ANIMALES EMBLEMATICOS | OBVIO... SI LO CONOCES |INICIALES ~ (EXPLICITAS O NO)
£ APPLE LINUX BMW B  ROLLSROYCE
8 La manzans rpresenta B creador dol software I BAAW ~Fibrica e Motors PR Iicials de Hemry Royoe

Newton; y &/ mordhsco, ef bre fomd y adopto una foto do Baviera- enla y Charles S. Roll, los fun-
afdn de descubrir y crear. de un pinglino de intemet. aviacion; de ah/ a hélice, Aol dadores de la empresa,
DOVE FERRARI \3 BIC @ TEXACO
Esta marca cosmética s de £ cavallino rampante era &f £l nio BIC fue creado por La Ty la estrela de Texas,
origen milktar, De ahf la palo- escudo de un ploto tafiand, o disefador Savignac pa- el estado de [a estrells
ma de la paz (dove, en inglés) héroe en la guema, ra atraer a los escolares. solitaria (Lone Star State),
RALPH LAUREN LACOSTE TiO PEPE MOTOROLA
Su keono es un jugador do £ tonista Honrl Lacoste, José Angel do la Poia, of AA Inicial do la compariia
polo, daporte exclisivo croador do la marca, okl Tio Pope, waol o dol k- | | ~onginalmente hacia ra-
para la gente elgante, por emblema un cocodrilo dador do Gonzalez Byass, | |} ‘ dios para automoviles=.
CRUZCAMPO CLESA PEUGEQT CHANEL
j £ personaje alegre y opti- (CSSA) ¢ Qué mejor que una £ ledn es ef escudo del !! Reprasenta las dos ces
mista aparece sonnente vaca para rapresentar una Franco Condado, region enlazadas de Coco Cha-
y én actitud de cefebracion. compariia lechera? onginal de la fabrica gala. nel, creadora de la firma,
r'qzl CORONEL TAPIOCCA MSN VOLKSWAGEN
@ El corons! Tapiocea es un : ‘ La mariposa del portalde La V de Volks sobro s W
personaje de Tintin, simbo- W sarvicios de intemet MSN de Wagen. Volkswagen
Ubdeammayn'ajn ' reflja fbertad y apertura, significa coche del pusbio,

(.OﬁUe 01 (55) 4630.4646
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COFfIU

| SENTIDO METAFORICO |ANIMALES EMBLEMATICOS

CAPACITACION
EMPRESARIAL

Lenguaje oculto de las marcas

0BVIO... SI LO CONOCES

INICIALES  (EXPLICITAS O NO) |J_

PLAYBOY 0SBORNE FRIGO LG
Para su creador Hugh Hef- h Elforo de esta marca Amoniza la forma de un Las letras en un circulo
ner, &f congjo tena obias de brandy de Jerez és un corazon con la fextura simbolizan & mundo, &f
> connotaciones sexuaks, icono nacional en Espana, cremosa de un helado. futuro y la tacnologia.
PORSCHE NESTLE GOODYEAR TOYOTA
Une los escudos de Baden- Lleva &f apedido (mdo, en Ch. Goodyear patento a Una T estilzada y un glo-
Wiirttemberg ~astas de cier- alemin) y of escudo de crea- vulcanizacion def caucho y bo como signo de capa-
¥o= y Stuttgart ~caballo=, dor de la marca de licteos, ered ¢ logo del ple alado, cldad de expansion.
.‘ KELME RED BULL ( JAVA HEWLETT-PACKARD
0o @ Unagarampresenta s ” La lucha de los toros rojos G_(' Cup of Java én argot es taza Iniciales de Hewlett y Pac-
marca dé ropa deportiva reflesa la fuerza de esta -:_-) de café. Los craadores de la kard, colegas en Stanford
con sede en Elche (Alcante). bebida ensrgética, Se=== marca babieron muchas. y hundadores de la firma.
TIMBERLAND BACARDI AGIP GENERAL ELECTRIC
£l drbol simboliza la dureza Los murcié{agos que habia Las sevs patas del perro La marca de electrodo- '
de este calzado de aventura. &n las cavas donde enve- suman las cuatro def co- mésticos conserva la cal-
En inglés, timber es madera. jecia ef ron son sy emblema. che y las dos de la moto, grafia clasica del inici,
N~ MICHELIN JAGUAR FABER-CASTELL ELECTROLUX
A £ muteco Bibendum es Mwmrom Fuerza, procision y tradi- Representa una £ sobre
Y lan neumdtico como los al nugldo del ¢ion, como los dos caba- un sol, disevio de Carlo
productos de s empresa, veloz y gl felino, Neros combatientes. Vivareld en 1962,

COFiUe 01 (55) 4630.4646
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

COFIU

Lenguaje oculto de las marcas

’ FORMAS QUE HABLAN DETALLES CLAVES DISENO IMAGINATIVO

SHELL MITSUBISHI AUDI
El fundador M. Samue{ Los tres rombos que m 4 aros: Audi, DKW, Horch
comerciaba primero con ffevaban los barcos de [a y Wanderer, las empresas
conchas (shell en inglés). flota, ongen de la firma. que se fundieron en una.
PARKER HSBC NIKE
Una P rematada por una Tniangulos blancos sobre Vﬂﬁnbobdehmm
flacha descnbe el trazo de una H roja, signo de Toma su nombre de Niké,
las plumas de la marca. expansion bancaria. diosa griega de la wictorna.

‘\ / VARIG MONTBLANC ATARI

St .= Larosade los vientos La estrefa blanca evoca Ei fundador, Nolan Bush-

'—,/‘ .S ovoca el paso de los avio- la meve de la cumbre del JI\ nefl, se inspird en la silve-

‘ot nes por fodo ef mundo, Montblanc, techo auropeo. ta del monte japones Fuji.

MERCEDES-BENZ STARBUCKS UMBRO
La estrelia de tres puntas El primer café de la firma Un rombo por cada uno
en un circulo equivale a estaba en & puerto de de los fundadores, Harokd
tharra, mar y ave. Seattle. De ahi la sirena. y Wallace Humphrey.
WINDOWS YAMAHA RENAULT
Una ventana con 4 colo- Son tres diapasones cru- El rombo simboliza

‘ J res representa el sistema Zados -primero fabncaba un diamante, signo

*  operativo de Microsoft. instrumentos musicales-, de fuerza.

(.Oﬁ()e 01 (55) 4630.4646
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

COfFIU

Lenguaje oculto de las marcas

! FORMAS QUE HABLAN l DETALLES CLAVES DISENO IMAGINATIVO
LA CAIXA HYUNDAI PARMALAT
Obra de Miro. Un hombre @uuconmfoma La compaiiia lictea mez-
-astrella azul- echa dinero pretende representar un cla una flor y un sol, evo-
amariio en una hucha roja. apreton de manos. cando frescura natural.
NG MCDONALD'S CARREFOUR & AL JAZEERA
!‘{) Dos arcos de oro (9 Una C semicamuflada y //7/\,. Una flor representa a esta
~-McDonald's es la mina- los tres colores de (a B/ emisora cuyo nombre sig-
que forman la letra M. bandera francesa. : nifica la isla en drabe.
" MARLBORO CHEVROLET TERRA
et La M abstracta roja es ‘:;:7 Su disedador ko copié del Varias elipses forman una
J herencia de cuando al papel pintado de ka pared ventana que leva al inter-
Iafbl filtro era de ese color. de un hotel de Paris. nauta por el cibermundo.
alp CORREOS ADIDAS oL
=== __ Lacorneta recuerda “1 Las 3 ineas estan desde Descnbe un universo y en
cuando los carteros la —— los anos 40. E trébol, sig- su inferior vanas orbitas
@m&nsomralﬂegar. * no global, Nego en los 70. de astros que se cruzan.
e ARRADELLAS SANTANDER SONY ERICSSON
"= Una masia para indicar Una Nama como repre- Echando mucha imagina-
‘ el cardcler casero de sus sentacion de luerza, clon flegan a verse una
embutidos y productos. estabilidad y Nderazgo. ese y una e minuscula,

(.OﬁUe 01 (55) 4630.4646
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

MARCA NOMINATIVA

Palabras de fantasia, con significado conceptual, evocativas o
sugestivas, combinaciones de letras o numeros, nombres de
personas o personajes ficticios, nombres geograficos.

THE BOLD LOOK
O'KOHLER.

Gl
5, ~
%doaéj%m

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

= ATal
TEQUILA -

HERRADURA.

Como Ninguno.
OO\ .
i Interceramic
Simplemente lo M=€jor
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COFIUQC chmmemasian
MARCA INNOMINADA

Dibujos, disenos, logotipos, simbolos, emblemas,
imagenes, combinacion de colores.

(s 4

P14, V
Libres (cl.16)

P13
«Cochecitos para nifios» (cl.18)

Fuente: P13y P14 Introduccion al Derecho y la Practica en Materia de Marcas. Conceptos Basicos.
Manual de Formacién de la OMPI. Ginebra 1994.

¢ 01 (55) 4630.4646
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I 7% CAPACITACION
EMPRESARIAL

MARCA TRIDIMENSIONAL

Figura o forma del producto, empaque,
envoltorio, envase

01 (55) 4630.4646
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1 #73 CAPACITACION
EMPRESARIAL

MARCA MIXTA

Palabras de fantasia, con significado conceptual,
evocativas o sugestivas, combinaciones de letras
O numeros.

MITSUBISHI
MOTORS"

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 167



= CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

MARCA 611765
CARACOL y DISENO
TRIDIMENSIONAL

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

MARCA 583654
INNOMINADA

| 38% A Vol mluo

’WIHJILA

REPOSADO

190% DE AGAVE
A ST . 5. 0€ €. . HCHO EANDID)

R ey T AT
0 ASEYN 018 CRMR ¢ EXTT My [ ROCT) A LA S

MARCA 611766
CARACOL y DISENO
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Para determinar los criterios de un mejor derecho o lo
gque es registrable como marca, es necesario
determinar:

» Los elementos de caracter distintivo (lista exhaustiva).

El caracter distintivo no siempre depende de la
percepcion del consumidor.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 169



Diversos criterios

Hay todo tipo de conceptos en materia de marcas
cuyo efecto no siempre es registrable. Requiere
gue sea:

De fantasia.
Conceptuales de aplicacion arbitraria o diversa.
Evocativas, sugerentes o) sugestivas

(significado secundario).

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 170



MARCAS NO REGISTRABLES EN

MEXICO

Bradford & Bingley plc

. CAPACITACION
i EMPRESARIAL

Audibles o sonoras
Olfativas o de olor
Tactiles

Presentacion
comercial o color
unico

Animadas

atentes del Reino Unido, Marca

=
-
G
Q
™
-

L marcCa consusie en ic fepre-

sentacion de los dos personajes que
aparecen en ¢l marco uno de la
secuencia y a los que se ve quitarse
despacio el sombrero, tal como que-
da ilustrado en los marcos dos a ocho
de [a secuencia, hasta que se lo vuel

ven a colocar en la cabeza

Grito de Tarzdn (Solicitud OAMI N
WVINT U TI_

JUNS 2 _Iag

20™ Century Fox Film
Corporation

USPTO, Marca 1.928.424
F\':A'I marca &5 una secuentia gencrada
la que aparece

distintos

por via informdtica en

el elemento central desde
angulos como si una camara se estu
moviendo alrededor de la

El dibujo representa cuatro
J F

viera
ruciura

est
fotogramas de la secuencia.

Columbia

UPSTO , Marca 1.975.999

Esta marca consisle e ulta uliage!r €1
movimiento que representa un destel-
lo de luz del que salen rayos de luz
sobre un fondo compuesto por un
cielo nuboso. A continuacion la esce-
na se centra en una antorcha sosteni-
da por una figura femenina encima de
un pedestal. La palabra “COLUMBIA"
surge en la parte superior de la ima-
gen y va atravesando la antorcha has-
ta que aparece en el cielo un arco iris
circular que rodea a [a figura.
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REGISTRO DE MARCA

Direccion Divisional de Marcas del Instituto Mexicano de
la Propiedad Industrial.

Examen de forma.

Examen de fondo.

Tarifa (aprox. $ 2400 con IVA).
Publicidad-Gaceta de la PI.
Acceso a expedientes.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 172
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SOLCITuUD

T FOCren v recewa
OF PRIt ac wone

(T2 SOLNCITANTE ¢S

—t- = TEQUILA CENTINELA., S.A.

ECCS—-R  (e) MEXTICANA
o . c— v ] KILOMETRO 2.S CARRETERA ARANDAS TEPATITLAN
C.P. 47180
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nc e
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FECHA OE STEmeaEs UsSO
24 AGO 1998 MO SE A USADO D
3-» —— —
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Instituto ’ a
® Mexicano ’: \
do Jo ropledad
Ciausinar ) et R

- Uso excdusivo

i Delegaciones y Subdelagaconss da |
Solicitud de: I Saecretara de Economia. l%%ﬁm, ‘.f
. MARCHA
| = | Registro de Marca
E-O.dé-‘m- a1 TSSO9Se
[ ] Registro de Marca Colectiva Fecn- 13/12/2-35"’ FoRn: 3422
O - “-‘:
[[] Registro de Aviso Comercial e VAN il earia
i i Seallo. Fecha y hore de presentacicon,
[] Publicacién de Nombre Comercial PEthe ¥ horm de e sww ' | l.. l .' . ll I
Anfes de Ssnear Ja fornmna ee (88 consideraciorie s Gernerale s ad reverso. EP g
] I DATtE DEL {DE LOS) SOLICITANTE {(S) = s
1) Nombre (sa): FUIFENTE DE INSTRUMENTOS MUSICALES . S A DE C.V.
REEXICANA

2 Nacionalidad {es):
3y Domiciko del prirmer soliciante; calle, nirnero, colaoria, cddipge postal: BOLVAR N® 36, COL CENTRO C P, 06080
Pabilacon. Estado v Pails: MEXICO. D.F.

4} Tewlfono (Cave) ) Eema™

51 Fax iclawe):

u | _ DATOS DEL {DE LOS) APODERADO (S)

» Nomnore (s): FELIX SEGOVIA AGUERRE
Codige de Apacderada:

aRrRGe:
TORRE WTC MEXICO, MONTECITO N™ 38 OFICINAS 17 ¥ 18, COL. NAPOLES . C. P. 03810

S) Domicilio: cafle, niMmaoro, colona, co&digo postal:

Poblacidn y Estado: MEXICO, D.F.
10) Tekfono (clave) 54 88 06 97 11} Fex (clsvea): S4 883 25 24 e A2) E-mal mcastllciPockn-atogsdos com
135 Signo distintivo: MUSIC CLUB DOWN TOWN Y DISERO
14) Tipo de marca: Nominztiva :I Innominada I A ] I Trndimensional [ ‘ 'A 77 I Mixta x |
15) Fecha de préamer uso: oz L raAAY I 1958 16) No =e ha usado: | I

Diia fies ADo

17) Clase: [‘IIZ] 18) Producto(s) © serviclo(s}
Salo en caso do Marca o Aviso

19) Giro prepondaranta:

[ ¢ Cormmoarcial) (Solc en caso do Nombre Comorcial)
INSTRUMENTOS MUSICALES. INSTRUMENTOS MUSICALES ELECTRONICOS: INSTRUMENTOS MUSICALES DE CUERDA; INSTRUMENTOS
FMUSICALES DE WVIENTO: ACORDEOCONES. ARMONICAS: ARPAS; BAJOS, BAQUETAS: BATERIAS: CAJAS DE MUSICA: CAMMPANAS;
CLARINETES: CONTRARAJOS: CORNETAS.: CUERDAS PARA INSTRUMENTOS MUSICALES. FLAUTAS: PLANOS: TAMBORES. TIMBALES;
TROMPETAS. WVIOLINES., ORGANOS: TECLADOS:; CGuUITARRAS SINTETIZADORES RMUSICALES:. SOPORTES PARA INSTRUMENTOS

PAUSICALES

Dormacifio (cafle, ndMmero, colona ¥y oodigo postal):
BOLNWAR N BS, COL CENTRO, C P DSQs5D

Pobiacion, Estado v FPais:
MEXICO, D.F.

27) SSto en caso de Marca
| Leyendas y figuras Nno resorvablas:

UB

MOWN

DOWN

Z22) Sélo on caso de Marca © Aviso Gor pr jo en ol oxtr
Priordad reciasmacds:

Pals de origen:

COF |Ue 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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Gaceta de la Propiedad Industrial.

Nombres y Avisos Comerciales

y Denominaciones de origen

M
Octubre, 1995

Vol 11: Marcas,
A_1 Marcas registradas
[571 Maguinillas de afeitax, hojas
Para las maguinillas de
- afeitar, cartuchos Ppara las
maguinillas de afeitaxr.
[L731] Malhotra Shaving Products
I.ta. ; Malhotra House 6&€6—-3-1186,
Begumpet, Hydexabad, India .
500016, (IN) .
e e e T e e T e R R By e SR e ey e
£E121 506541 | B = | i1ie6e/10/95
Esa] 31 =231 205383 [=2=21 24a /08 /954
571 IL.inea completa e semillas
Ppara plantar. [54a] 500 aNos
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REGISTRO DE MARCA en linea

hitp://marcanet.impi.gob.mx/marcanet/controler
Sistema de busquedas — MARCANET.

Fonética, figurativa, datos (exp., registro, titular, denominacion), registro
internacional.

hitps://eservicios.impi.gob.mx/seimpi/action/rduindex

Es una herramienta agil, eficiente y segura que le permite al usuario desde
un solo punto con acceso a internet: realizar el llenado, pago, firma y envio
de la solicitud de Registro o publicacion de Signos Distintivos, asi como la
recepcion de su acuse de recibo.

Funcionamiento:

. Registrese para obtener un usuario y una contrasena dando click en el botdn “Registrarse” en la parte superior derecha de ésta
pantalla, si ya cuenta con usuario y contrasefa soélo debera ingresarlos.

Ingrese el nombre de usuario y contrasefa y seleccione la opcion: “Marca-Registro de Marca”.
Capture y adjunte la informacién requerida.
Realice el pago mediante transferencia electronica en los bancos: Scotiabank, Bancomer, Banamex y Santander.

Firme electrénicamente la solicitud con la Firma Electrénica Avanzada (FIEL) de la PERSONA FiSICA que se encuentra
registrada en nuestro portal.
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REGISTRO DE MARCA

Oficina obligada a demostrar la falta de caracter
distintivo

Examen de fondo (Motivos para negar el registro de una
marca)

Absolutos
Genéricos
Interés publico

Relativos o subjetivos
(Analisis de confusion)
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Existen tres tipos de sistemas:
Britanico.-
Examina motivos absolutos y relativos
Procedimiento de oposicion
Tradicionl francés.-
Examina motivos absolutos
No hay derecho de oposicion
Derechos anteriores da accion de nulidad
Aleman.-

Examina motivos absolutos
Procedimiento de oposicion

01 (55) 4630.4646
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MOTIVOS ABSOLUTOS
GENERICOS

Es descriptivo, ilustrativo u ornamental.

Es un lema publicitario.

Da una referencia de origen geografico.

Es una letra, un digito, figura geométrica basica, es un
color.

Términos extranjeros.

Nombres y apellidos.
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MOTIVOS ABSOLUTOS
INTERES PUBLICO

Caracter enganoso en su contenido o referencia
al origen geografico.
Contrarios a la moral o al orden publico.

Signos reservados a instituciones publicas u
organizaciones internacionales.
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Articulo 90.- No seran registrables como
marca:

l.- Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales animadas o cambiantes,
que se expresan de manera dinamica, aun
cuando sean visibles; Fara cualquier producto/servicio

Il.- Los nombres técnicos o de uso comun

de los productos o servicios que pretenden

ampararse con la marca, asi como aquellas S PA
palabras que, en el lenguaje corriente o en

las practicas comerciales, se hayan Para servicios de SPA

convertido en la designacién usual o
genérica de los mismos;

lll.- Las formas tridimensionales que sean
del dominio publico o que se hayan hecho
de uso comun y aquellas que carezcan de
originalidad que las distinga facilmente, asi
como la forma usual y corriente de los
productos o la impuesta por su naturaleza
o funcion industrial;

Para cucharas desechables
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CAPACITACION

EMPRESARIAL

IV.- Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales que, considerando el
conjunto de sus caracteristicas, sean
descriptivas de los productos o servicios
que traten de protegerse como marca.
Quedan incluidas en el supuesto anterior
las palabras descriptivas o indicativas que
en el comercio sirvan para designar la
especie, calidad, cantidad, composicion,
destino, valor, lugar de origen de los
productos o la época de produccion;

V.- Las letras, los digitos o los colores

aislados, a menos que estén combinados o
acompanados de elementos tales como
signos, disenos o denominaciones, que les
den un caracter distintivo.

VIl.- La traduccidon a otros idiomas, la
variacion ortografica caprichosa o la
construccion artificial de palabras no
registrables;

01 (55) 4630.4646
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EXP: 579903.
CLASE: 29. LECHE
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Para cualquier producto/servicio

Zofgler

Para programas informaticos
[grabades). [SOFTWARE]
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ADASITACIAR
CAPACITACION

EMPRESARIAL

VIl.- Las que reproduzcan o imiten, sin

autorizacion, escudos, banderas o
emblemas de cualquier pais, Estado,
municipio o divisiones politicas

equivalentes, asi como las denominaciones,
siglas, simbolos o0 emblemas de
organizaciones internacionales,
gubernamentales, no gubernamentales o de
cualquier otra organizacion reconocida
oficialmente, asi como la designacion verbal
de los mismos;

VIIl.- Las que reproduzcan o imiten signos o
sellos oficiales de control y garantia
adoptados por un estado, sin autorizacion
de la autoridad competente, o0 monedas,
billetes de banco, monedas conmemorativas
o cualquier medio oficial de pago nacional o
extranjero;
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CAPACITACION

EMPRESARIAL
IX.- Las que reproduzcan o imiten los hombres
o la representacion grafica de
condecoraciones, medallas u otros premios
obtenidos en exposiciones, ferias, congresos,
eventos culturales o deportivos, reconocidos
oficialmente;

X.- Las denominaciones geograficas, propias o
comunes, y los mapas, asi como los gentilicios,
nombres y adjetivos, cuando indiquen la
procedencia de los productos o servicios y
puedan originar confusidén o error en cuanto a
su procedencia;

Xl.- Las denominaciones de poblaciones o
lugares que se caractericen por la fabricacion
de ciertos productos, para amparar éstos,
excepto los nombres de lugares de propiedad
particular, cuando sean especiales e
inconfundibles y se tenga el consentimiento del
propietario;
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Para calzado. CLASE: 25
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EMPRESARIAL

XIl.- Los nhombres, seudonimos, firmas y
retratos de personas, sin consentimiento
de los interesados o, si han fallecido, en
su orden, del cényuge, parientes
consanguineos en linea recta y por
adopcion, y colaterales, ambos hasta el
cuarto grado;

XIll.- Los titulos de obras intelectuales o
artisticas, asi como los titulos de
publicaciones y difusiones periddicas,
los personajes ficticios o simbdlicos, los
personajes humanos de caracterizacion,
los nombres artisticos y las
denominaciones de grupos artisticos, a
menos que el titular del derecho
correspondiente lo autorice
expresamente;
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XIV.- Las denominaciones,
figuras o formas
tridimensionales, susceptibles
de enganar al publico o inducir a
error, entendiéndose por tales
las que constituyan falsas
indicaciones sobre la naturaleza,
componentes o cualidades de
los productos o servicios que
pretenda amparar;

01 (55) 4630.4646
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Don Tequilero

Para bebidas sin alcohol.
CLASE: 32
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ADA ¢ A CIAN
CAFAGCITACGIUN

XV.- Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales, iguales o semejantes a una marca
que el Instituto estime notoriamente conocida en
México, para ser aplicadas a cualquier producto o
servicio.

Se entendera que una marca es notoriamente
conocida en México, cuando un sector determinado
del publico o de los circulos comerciales del pais,
conoce la marca como consecuencia de las
actividades comerciales desarrolladas en México o
en el extranjero por una persona que emplea esa
marca en relacion con sus productos o servicios,
asi como el conocimiento que se tenga de la marca
en el territorio, como consecuencia de la promocion
o publicidad de la misma.

A efecto de demostrar la notoriedad de la marca,
podran emplearse todos los medios probatorios
permitidos por esta Ley.

Este impedimento procedera en cualquier caso en
que el uso de la marca por quien solicita su
registro, pudiese crear confusion o un riesgo de
asociacion con el titular de la marca notoriamente
conocida, o constituya un aprovechamiento que
cause el desprestigio de la marca. Dicho
impedimento no sera aplicable cuando el solicitante
del registro sea el titular de la marca notoriamente
conocida.

01 (55) 4630.4646
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XV BIS. Las denominaciones,
figuras o formas tridimensionales,
iguales o0 semejantes en grado de
confusion a una marca que el
Instituto estime o haya declarado
famosa en términos del capitulo Il
BIS, para ser aplicadas a cualquier
producto o servicio.

Este impedimento no sera aplicable
cuando el solicitante del registro
sea titular de la marca famosa.
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www.cofide.org

. —

—
N——

—
—
—_—

PEMEX

Para cuaiquier producto/servicio

190



XVI.- Una marca que sea idéntica o

semejante en grado de confusion a

otra en tramite de registro

presentada con anterioridad o a

una registrada y vigente, aplicada

a los mismos o similares

productos o0  servicios. Sin

embargo, si podra registrarse una PA TZ O ¥ PATSO
marca que sea idéntica a otra ya Marca Solicitud negada
registrada, si la solicitud es Regstrada

planteada por el mismo titular, para

aplicarla a productos o servicios

similares, y
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ADA ¢
CAVACIT

XVIl.- Una marca que sea idéntica o
semejante en grado de confusion, a un
nombre comercial aplicado a una
empresa 0 a un establecimiento
industrial, comercial o de servicios,
cuyo giro preponderante sea Ia
elaboracién o venta de los productos o
la prestacion de los servicios que se
pretendan amparar con la marca, y
siempre que el nombre comercial haya
sido usado con anterioridad a la fecha
de presentacion de la solicitud de
registro de la marca o la de uso
declarado de la misma. Lo anterior no
sera aplicable, cuando la solicitud de
marca la presente el titular del nombre
comercial, si no existe otro nombre
comercial idéntico que haya sido
publicado.

01 (55) 4630.4646
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Nombre
Comerciai Marca
CARLI |vs| CARLIS
Giro: Pastelena Para servicios de
comercializacion
de pasteies
para terceros
(intermediano

comercial)
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-~ CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

Articulo 40.- No se otorgara
patente, registro o)
autorizacién, ni se dara
publicidad en la Gaceta, a
ninguna de las figuras o
instituciones juridicas que
regula esta Ley, cuando sus
contenidos o forma sean
contrarios al orden publico, a
la moral y a las buenas
costumbres o contravengan
cualquier disposicion legal.

EXP: 247454. CLASE: 25
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EJEMPLOS DE CONFUSION

Derecho de Marcas. Jorge Otamendi.
Editorial LexisNexis Abeledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina

V I S UA L » (DECLARADADAS CONFUNDIBLES)

“Pasa - VASA
“Escoset - Esposet”
“‘Umus - Dumus’
“Gatessa - Gatuna”
“Vistagén - Cristapén”
“Maxima - “Maxim’s”

“Nabutol - Nebutotal”
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" EJEMPLOS DE CONFUSION

Derecho de Marcas. Jorge Otamendi.
Editorial LexisNexis Abeledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina

V I S UA L » (DECLARADADAS INCONFUNDIBLES)

“Electrofén - Termofon”
“Oxobid - Ovocid”
“Miximix - Minimax”
“Ipako - Nepaco”
“Neugerodn - Stugerdn”
“McGregor - Grego”
“Bilisdrol - Birtrol”
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EJEMPLOS DE CONFUSION

Derecho de Marcas. Jorge Otamendi.
Editorial LexisNexis Abeledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina

IDEOLOGICA- (DECLARADADAS CONFUNDIBLES)

“Vanhaus - Van Heusen’
“Danmark - La Danesa’

“Nido de Abeja - La Colmena”
“Pano Magico - Magico de Odol”
“Medicard - Medicheck”

“Costa Dorada - Playa Dorada”

(DECLARADADAS INCONFUNDIBLES)

“Mundo Desconocido - Mundo de lo Oculto”

“Vista Bien - Vista Bueno”
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CONFUSION

Derecho de Marcas. Jorge Otamendi.
Editorial LexisNexis Abeledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina

AU DITIVA. (SIMILAR EUFONIA)
“Txiki - Silckiy”

“Tetrex - Destres”

“Senorial - Sueno Real”

“SMA - Smart”

“Usalon - Azlon”

“May Day - On My Way”

“Strongflex - Extraflex”
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CONFUSION

Derecho de Marcas. Jorge Otamendi.
Editorial LexisNexis Abeledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina

AUDITIVA. (smiLar EUFONiA POR PRONUNCIAMIENTO INCORRECTO)
“Espuma - Spum”

“S.K.Y. - Esqui”

“Nisso - Niza”

“Quimos - Guiroz”

“Europharma - Europa”

‘Asal - Oxal”

“Xina - Zinnat”
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CONFUSION

Derecho de Marcas. Jorge Otamendi.
Editorial LexisNexis Abeledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina

AU DITIVA. (SIMILAR EUFONIA - PALABRAS EN IDIOMAS EXTRANJEROS)

“Babysoft - Bebisol”
“S.K.Y. - Esqui”

“Nisso - Niza”

“Quimos - Guiroz”
“Europharma - Europa”
‘Asal - Oxal”

“Xina - Zinnat”
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

CONFUSIONES VISUALES
ANALISIS EN CONJUNTO

N
ﬁ“ﬁ h [ Y 4 L]
‘%W ) Confusion visual, pero con la
denominacién “rompe” la confusion.

lince TIGER

Confusiodn grafica,
aunque fonéticamente
no haya.

* Fuente: P13 y P14 Introduccién al Derecho y la Practica en Materia de Marcas. Conceptos Basicos. Manual de
Formacién de la OMPI. Ginebra 1994.
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N o JJ (" CAPACITACION
WA INJ\ . EMPRESARIAL

CONFUSIONES VISUALES
ANALISIS EN CONJUNTO

Confusion auditiva,
pero con los disenos y
graficos “rompe” la
confusion.

Confusién fonética,
. pronunciacion de idioma
P69, FEMME y Fa para perfime extranjero.

D S

* Fuente: P13 y P14 Introduccion al Derecho y la Practica en Materia de Marcas. Conceptos Basicos. Manual de
Formacién de la OMPI. Ginebra 1994.
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COFRIUQC anracaasian
CONFUSIONES VISUALES
ANALISIS EN CONJUNTO
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PARA MBS ] A5, =AY ',!--7 GUSTA i 0
(G RS s.r.nuu uu.\
'w' 540 g Wiy - — ey L~y p i
T o w Qe | i | B
WA T e 1 -

LACOSTE

La denominacion es un elemento fuerte para romper con la confusion visual

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 202



REGISTRO DE MARCA

Fecha de presentacion — Prioridad/Fecha de primer uso.

Clasificacion de NIZA.

Requerimientos, cita de antecedentes o denegacion del
reqistro.

Vigencia o duracion (10 anos).

Renovacion (6 meses antes o despueés).
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" Derechos y obligaciones del titular de

Derechos:

Uso exclusivo.
Derecho de persecucion.

Derecho de conceder licencias ya
sea a titulo gratuito u oneroso.

Derecho de transmitir la marca
registrada.

Derecho de conceder franquicias.
Derecho de defensa.
Derecho de renunciar al registro.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

un registro marcario

Obligaciones:

Usar la marca en territorio nacional
por lo menos en uno de los
productos o servicios para los que
fue concedido.

Usar la marca tal y como fue
registrada o con modificaciones
gue no alteren su caracter
distintivo.

Dejar de usar la marca cuando asi
se lo ordene el IMP!.

Inscribir transmision de derechos,
gravamen, licencia o el convenio
de franquicia.
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1850 1936 1948 1962 1965 1967 1980 1998

Cualquier modificacion o alteracion de

una marca requiere de un nuevo
REGISTRO DE MARCA

Ademas de que es obligatorio usar la marca tal y
como fue otorgada
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REGISTRO DE MARCA

La clasificacion internacional de productos y servicios para el registro de
las marcas es dinamica (102. Edicion, version 2014).

http://www.impi.gob.mx/marcas/Paginas/Clasificacionlnternacional.aspx

34 clases de productos/11 de servicios.

Clase 16 (Papel, carton. Productos de imprenta, fotografias, Articulos de papeleria, adhesivos, pinceles,
maquinas de escribir.

Clase 25 (Prendas de vestir, calzado, Articulos de sombrereria.
Clase 33 (Bebidas alcohdlicas, excepto cerveza).

Clase 35 (Publicidad).

Clase 38 (Telecomunicaciones).

Lista complementaria.

http://www.impi.gob.mx/marcas/Paqginas/ClasificacionComplementariaProductosServicios.aspx

01 (55) 4630.4646
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Clasificacion

Clase 1.Productos quimicos para la industria, la ciencia y la fotografia, asi como
para la agricultura, la horticultura y la silvicultura; resinas artificiales en bruto,
materias plasticas en bruto; abonos para el suelo; composiciones extintoras;
preparaciones para templar y soldar metales; productos quimicos para conservar
alimentos; materias curtientes; adhesivos (pegamentos) para la industria.

Clase 2. Pinturas, barnices, lacas; productos antioxidantes y productos para
conservar la madera; materias tintoreas; mordientes; resinas naturales en bruto;
metales en hojas y en polvo para pintores, decoradores, impresores y artistas.

Clase 3. Preparaciones para blanquear y otras sustancias para lavar la ropa;
preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar; jabones; productos de
perfumeria, aceites esenciales, cosméticos, lociones capilares; dentifricos.

Clase 4. Aceites y grasas para uso industrial; lubricantes; productos para
absorber, rociar y asentar el polvo;, combustibles (incluida la gasolina para
motores) y materiales de alumbrado; velas y mechas de iluminacion.

Clase 5. Productos farmaceuticos y veterinarios; productos higiénicos y sanitarios
para uso medico; sustancias dieteticas para uso medico, alimentos para bebes;
emplastos, material para apositos; material para empastes e improntas dentales;
desinfectantes; productos para eliminar animales daninos; fungicidas, herbicidas.
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Clase 6. Metales comunes y sus aleaciones; materiales de construccion
metalicos; construcciones transportables metalicas; materiales
metalicos para vias férreas; Y los servicios son aquellas actividades
que realiza en favor de terceros y que pretende identificar con Su
marca.

Clase 7. Maquinas y maquinas herramientas; motores (excepto motores
para vehiculos terrestres); acoplamientos y elementos de transmision
(excepto para vehiculos terrestres); instrumentos agricolas que no sean
accionados manualmente; incubadoras de huevos.

Clase 8. Herramientas e instrumentos de mano accionados
manualmente; articulos de cuchilleria, tenedores y cucharas; armas
blancas; navajas y maquinillas de afeitar.
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Clase 9. Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geodesicos,
fotograficos, cinematograficos, oOpticos, de pesaje, de medicion, de
senalizacion, de control (inspeccion), de salvamento y de ensefanza;
aparatos e instrumentos de conduccion, distribucion, transformacion,
acumulacion, regulacion o control de la electricidad; aparatos de
grabacion, transmision o reproduccion de sonido o imagenes; soportes
de registro magneticos, discos acusticos; distribuidores automaticos y
mecanismos para aparatos de previo pago, cajas registradoras,
maquinas de calcular, equipos de procesamiento de datos y
ordenadores; extintores.

Clase 10. Aparatos e instrumentos quirurgicos, medicos, odontologicos y
veterinarios, asi como miembros, 0jos y dientes atrtificiales; Articulos
ortopédicos; material de sutura.

Clase 11. Aparatos de alumbrado, calefaccion, produccion de vapor,
coccion, refrigeracion, secado, ventilacion y distribucion de agua, asi
como instalaciones sanitarias.
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Clase 12. Vehiculos; aparatos de locomocion terrestre, aérea o acuatica.

Clase 13. Armas de fuego; municiones y proyectiles; explosivos; fuegos
artificiales.

Clase 14. Metales preciosos y sus aleaciones, asi como productos de
estas materias o chapados no comprendidos en otras clases; articulos de
Joyeria, bisuteria, piedras preciosas; articulos de relojeria e instrumentos
cronometricos.

Clase 15. Instrumentos musicales.

Clase 16. Papel, carton y articulos de estas materias no comprendidos en
otras clases; productos de Iimprenta; material de encuadernacion;
fotografias; articulos de papeleria; adhesivos (pegamentos) de papeleria
0 para uso domestico;, material para artistas; pinceles; maquinas de
escribir y articulos de oficina (excepto muebles); material de instruccion o
material didactico (excepto aparatos); materias plasticas para embalar
(no comprendidas en otras clases); caracteres de imprenta; cliches de
imprenta.
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Clase 17. Caucho, gutapercha, goma, amianto, mica y productos de estas
materias no comprendidos en ofras clases; productos de materias
plasticas semielaborados; materiales para calafatear, estopar y aislar;
tubos flexibles no metalicos.

Clase 18. Cuero y cuero de imitacion, productos de estas materias no
comprendidos en otras clases; pieles de animales; baules y maletas;
paraguas, sombrillas y bastones; fustas y articulos de guarnicioneria.

Clase 19. Materiales de construccion no metalicos; tubos rigidos no
metalicos para la construccion; asfalto, pez y betun; construcciones
transportables no metalicas; monumentos no metalicos.

Clase 20. Muebles, espejos, marcos; productos de madera, corcho, cana,
junco, mimbre, cuerno, hueso, marfil, ballena, concha, ambar, nacar,
espuma de mar, sucedaneos de todos estos materiales o de materias
plasticas, no comprendidos en otras clases.
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Clase 21. Utensilios y recipientes para uso domeéstico y culinario; peines y esponjas;
cepillos; materiales para fabricar cepillos; material de limpieza; lana de acero; vidrio
en bruto o semielaborado (excepto el vidrio de construccion); articulos de cristaleria,
porcelana y loza no comprendidos en otras clases.

Clase 22. Cuerdas, cordeles, redes, tiendas de campana, lonas, velas de
navegacion, sacos y bolsas (no comprendidos en otras clases); materiales de
acolchado y relleno (excepto el caucho o las materias plasticas); materias textiles
fibrosas en bruto.

Clase 23. Hilos para uso textil.

Clase 24. Tejidos y productos textiles no comprendidos en ofras clases; ropa de
cama y de mesa.

Clase 25. Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria.

Clase 26. Encajes y bordados, cintas y cordones; botones, ganchos y ojetes, alfileres
y agujas; flores artificiales.

Clase 27. Alfombras, felpudos, esteras, lindleo y otros revestimientos de suelos;
tapices murales que no sean de materias textiles.
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Clase 28. Juegos y juguetes; articulos de gimnasia y deporte no comprendidos en otras
clases; adornos para arboles de Navidad.

Clase 29. Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y
verduras, hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas,
confituras, compotas; huevos, leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles.

Clase 30. Cafe, te, cacao, azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del café; harinas y
preparaciones a base de cereales, pan, productos de pasteleria y de confiteria, helados;
miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal, mostaza; vinagre, salsas
(condimentos); especias; hielo.

Clase 31. Productos agricolas, horticolas, forestales y granos, no comprendidos en otras
clases; animales vivos; frutas y verduras, hortalizas y legqumbres frescas; semillas, plantas y
flores naturales; alimentos para animales; malta.

Clase 32. Cerveza; aguas minerales y gaseosas, y otras bebidas sin alcohol;, bebidas de
frutas y zumos de frutas; siropes y otras preparaciones para elaborar bebidas.

Clase 33. Bebidas alcohdlicas (excepto cerveza).
Clase 34. Tabaco; articulos para fumadores; cerillas.
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Clase 35. Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion comercial; trabajos
de oficina.

Clase 36. Seguros; operaciones financieras; operaciones monetarias;, negocios
inmobiliarios.

Clase 37. Servicios de construccion; servicios de reparacion; servicios de instalacion.
Clase 38. Telecomunicaciones.

Clase 39. Transporte; embalaje y almacenamiento de mercancias; organizacion de viajes.
Clase 40. Tratamiento de materiales.

Clase 41. Educacion; formacion; servicios de entretenimiento; actividades deportivas y
culturales.

Clase 42. Servicios cientificos y tecnologicos, asi como servicios de investigacion y diseno
en estos ambitos; servicios de analisis e investigacion industriales; diseno y desarrollo de
equipos informaticos y de software.

Clase 43. Servicios de restauracion (alimentacion); hospedaje temporal.

Clase 44. Servicios médicos; servicios veterinarios; tratamientos de higiene y de belleza
para personas o animales; servicios de agricultura, horticultura y silvicultura.

Clase 45. Servicios juridicos; servicios de seguridad para la proteccion de bienes y
personas; Sservicios personales y sociales prestados por terceros para satisfacer
necesidades individuales.
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Titular

Nacionalidad

Domicilio

Establecimiente

Marca

Signo distintiv
s€ 33

> aplica a

Expediente

g
Fecha de prese

egurspem— H
TITULO DE REGISTRO DE MARCA de 1a Propieaad -

Industrial
TEQUILA CENTINELA, S.A. DE C.V.
MEXICANA
KM. 2.5 CARRETERA ARANDAS TEPATITLAN
ARANDAS, JALISCO Cc.P 47180 MEXICO
> KM. 2.5 CARRETERA ARANDAS TEPATITLAN
ARANDAS, JALISCO C.P 47180 MEXICO
611765 Tipo de marca MIXTA

CARACOL, Diseno Forma Tridimensional

tacidHn

de 1= 5
Frycine

1

Los efectos de este registro tienen una duracién de diez afios contados a partir de la fecha de presentacion
v el mismo es renovable de acuerdo a las disposiciones legales aplicables

MEXICO D.F., A 28 DE AY O DE 1999
LA DIRBCTORA DE ARCAS
_ii [,I,_L&

ARODRIGUEZ CISNEROS.

LIC. ESPERA
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Mexicano

TITULO DE REGISTRO DE MARCA de la Propiedad
Industrial
Titular TEQUILA CENTINELA, S.A. DE C.V.
Nacionalidad MEXICANA
Domicilio KM. 2.5 CARRETERA ARANDAS TEPATITLAN.
ARANDAS, JALISCO. C.P. 47180 MEXICO
FEstablecimiento KM_. 2.5 CARRETERA ARANDAS TEPATITLAN.
ARANDAS, JALISCO. C.P. 47180 MEXICO
Marca 611769 Tipo de marca INNOMINADA
Signo distintivo Diseno
se 33
‘.;(." -\[.‘IiL'-! a TALES COMO AGUAMIEL.,
¥ DR FRUTAS coN

VINOS, VODEA
ccmrrnaxtmo FRUTAS . SE INCLUYE

Hora

S !I.‘I (!(' ‘I’]i('if

Los efectos de este registro ticnen una duracién de diez afios contados a partir de la fecha de presentacién

| ¥ el mismo es renovable de acuerdo a las disposiciones legales aplicables.

MEXICO D.F., , A 28 DE MAYO DE 1999
L LA D%%ZTORA D MARCAS
[gf S _ LIC. ESPERA RODRIGUEZ CISNEROS.
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-

ot

Instituito

bt ~ NMiexicano
% TITULO DE REGISTRO DE MARCA de Ia Propiedad
Hmdustrial
Titular DISTRIBUIDORA DE DULCES IBRO, S.A. DE C.V.
( . ]
Nacionalidad MEXICANA
o g . 817, SECTOR LIBERTAD
Domicilio SN A FARA TR S 7 55 RS  itkico
2 i EMILIANG ZAPATA NO. 617, SECTOR LIBERTAD
Establecimiento GUADALAJARA, JALISCO C.P. 44380  MEXICO
Marca 741163 Tipo de marca TRIDIMENSIONAL
Signo distintivo Diserio Tridimensional
Clase 30
Se ﬂpli(ja a TODO TIPO DE DULCES ¥ GOLOSINAS, CARAMELOS, CHICLES, BOMBONES, CHOCOLATES, CONFITERIA, AZUCAR,
MIEL, CACAO, GALLETAS, PASTELES, NUEZ MOSCADA, HELADOS COMESTIBLES, PAN ¥ PANECILLOS

Expediente 488508
Fecha de presentacién JUN 1, 2001
IHHora 12:53

Fecha de inicio de uso JUN 11, 1980

FAexicano
fe Ia Propiedad
ssdeaserimt

Clasificacién de Viena
5.7.14, 8.1.19

Los efectos de este registro tienen una duracién de diez afios contados a partir de la fecha de presentacién
v el mismo es renovable de acuerdo a las disp ciones legales aplicables.

MEXICO, D.I'. 27 BE MARZO DE 2002.
COORDINADORA DEPAC NTAIL DE EXAMEN DE MARCAS D

i eravpp Gktan Kisacin: s || [ [T

- 20020085032
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RAesxicmmmua |

! s TR ERE = : Erustitwuwto §
TITULO DE REGISTRQ DE MARCA

de Iz Propicdad
T " w7y Eruclwestriml

Titular HERMELINDA ARTEAGAGARCIAT  Heemsiiniu
Nacionalidad MEXICANA
Domicilio FRSRIRS £ 8 N 28520801 MSHEESS
E. olecimiento QRIS § 5% 'NE 2086208 WBHES”S
Marca 769063 Tipo de marca NOMINATIVA
Signo distintivo BRBSP BEBE SPORT ;
Clase 356

% 1 SERVICIOS DE PUBLICIDAD; GES‘.TION DE NEGOCIOS COMERCIALES mIﬂIST‘RJ\.ﬁIQN COMERCIAL: TRABAJOS DE
Se ‘lpllca 2 OFICINA; ALQUILER Y COMERCIALIZACION DE-: VESTUARIO, CALZADO ¥ SOMEBRERERTIA, CUERO E IMITACION DE
CUERO ; PIELES DE ANIMALES; BAULES o MALETAS ;7 PARAGUAS ; BOMBILLAS X

GUARNICIONERIA ¥ SOUVENIRS. | o s ~ e L F

4 BASTONES i FUSTAS =
e ‘

Expediente 566582

Fecha de presentacién SEP 18, 2002

Hora 15:43
Fecha de inicio de uso MAY 23, 2000

} i

\ "(\Bf;f\\}&i.f:\,{'
Los efectos de este registro tienen una duracién de diez afios contados a partir de la fecha

y el mismo es renovab

le de acuerdo a las disposiciones legales aplicables.

MEXICO, D.F. A 19 DE NOVIEMBRE DE 2002.
LA COORDINADORA DEPARTA

- ST >~ =i T T T
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Instituto
\'.'

Mexicano
TITULO DE REGISTRO DE MARCA de 1a Propiedad
Industrial
Titular TEQUILA CENTINELA, S.A. DE C.V.
Nacionalidad MEXICANA
Domicilio RANCHO EL CENTINELA S/N. KM. 3 CARAT. ARANDAS TEPATITLAN
ARANDAS, JAL. 47180 MEXOICO
Establecimiento RANCHO EL CENTINELA S/N, KM. 3 CARRAT. ARANDAS TEPATITLAN
ARANDAS, JAL 47180 MEXOCO
Marca 853413 Tipo de Marca NOMINATIVA

Signo distintivo

Clase 33

Se aplica a ANIS, COCKTAILS,
S, WHISKY,

Fecha de prese

Hora

£l rogistro de seferencia S0 OIDa Con on s ™ 2 v. e HL 129 y 138 de @ Loy O I Propesad Industriel

DO cordormeiad con o aricso 5% e @ ley de L Sene una e ez afos CoOMMmane B Dl de b feciue Ce praseelecsie e b SCRCILD Y el et Db

FOACIrie POr PONOacE GO D MEsea on cs -n o TID y 134 e s Ononarmsants Logal.

Orsan smcrie o Deessmcin Shic W Pe Coe - -y‘r-t--w--'——.‘-ﬁ:ﬂ I st W, mnmlmmm'

Cannn Quate. 4%, TF_ 11 freocdes By dileso H-l" - Bl INETRAD MoeCarD S0 Wm,v [ - Crsanio & L

¥ 3T o e e wmre -, ’y’m.’v coh A - =3 on e

oo o3 O v Cuos S. = <o @ P

MEXICO. D.F. A 27 DE SEPTIEMBRE DE 2004.
COORDINADOR DEPARTAMENTAL EXAMEN DE MARCAS "A’

P/ S 1111111111
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Instituto

TITULO DE R SISTRO DE MARCA Mexicano
de Ila Propiledaa
Industrial
Titular TEQUILA CENTINELA, S.A. DE C.V.
Nacionahdad MEXICANA
Domicilio RANCHO EL CENTINELA S/N, KM. 3 CARRT. ARANDAS TEPATITLAN
ARANDAS, JAL. 47180 MEXICO
Establecimiento RANCHO EL CENTINELA SUYN, KM. 3 CARRT. ARANDAS TEPATITLAN
ARANDAS JAL 47180 MEXOCO
Marca 920004 Tipo de Marca MIXTA

Signo distintive LA CARRETERA DEL AMOR , Diseno y Forma Tridimensional

Clase 33

Se aplica a BEBIDAS ALCOHOLICAS (EXCEPTO CERVEZAS) TALES COMO AGUAMIEL, ACGUARDIENTES. AMNIS, COCKTALS,
EXTRACTOS DE FRUTAS CON ALCOMHOL. GINEBRA, LICORES. RON., mv. s._ms. WINOS., VODKA, WHISKY,
BEBIDAS ALCOHOLICAS CONTENIENDO FRUTA, SE INCLUYE TEQUMLA. T -i'—' et & >

Expedente 718091
Fecha de presentacion MAY 18, 2005
Hora 12:29

Clasificacon de Viena 2 9.1, 19.7.6 — ———

P reaete e e S S0 CAIGHE GO b T G e ke s lasce 15, 2= freccdsn V. 6% Saccstn #1235 y 126 o e Ley Se e Progesded el

OCre cordormudscd cor o arhces U5 Ge k Ley 36 o Proo=-ocod eousrial el preserns receaers Seere g G GROI @O COMTS ® fertes Oe e focha 3o presmcrimcode G b SSRSluD y O ARG pocre
- ST RSO M AD TRBATED S i e Gae et s ekl e SE e WO SrEcscs 13D y 134 Sof menrs O e ssseasr o Lol

- D i
Ohsen Suscribe o prosents Tnds 5 Faces con et o0 o6 MEOScs G* BRocstn il y 7 b 2 oo s Ley de b Propaded INSusinet. 177, I Maccn V. @cec B, sl 4] pem——m—m3,
Cremrics Gumoey A% 2% 11 Saccsles By GleTeo OIS0 y 13 FacCate B el Fegioeresiss Sl aldolo oo e, 3% 4 5" D o ow@r:-m .r\:n'lfum'-hull'&
p 31 O Ceatanes Orparecs de aete et 17, r,n--mnlymmﬂm" e o ios D o A awos. Coor = e
e e Cferat Rogoraees, Sl (= B ¥ Owos S L
MEXICO,

F. A 21 DE FEBRE
COORDINADOR DEPA ANIENTAL D E:;EN DE MARCAS "C”

20060070176

LIC. P

(.OF |(JG 01 (55) 4630.4646
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Instituto

TITULO DE REGISTRO DE MARCA Mexicano
de Ila Propiedad

Industrial

Titular FUENTE DE INSTRUMENTOS MUSICALES, S.A. DE C.V.
Nacianalidad PAEXICANA
Domicilio BOLIVAR # 86. COL CENTRO
PAEXICO, O F. OS0BO PAEXICO
Establecimienta BOLIVAR & BS. COL. CENTRO
PMEXICO. D.F C6030 MEXICO
Marca 923656 Tipo de Marca PAILXT &

Signo distintive MUSIC CLUB DOWN TOWN y Diseno

Clasa 115

Se aplca a INSTRUMENTOS MUSICALES. INSTRUMNMENTOS MUSICALES ELECTRONICOS; INSTRUBMENTOS MUSITALES DE
CUERDA INSTRUMENTOS MUSICALES DE WVENTO. ACORDEONES. ARMONICAS: ARPAS;, BAIOS: BACUETAS!
AS. CUERDAS FPARAS

BATERIAS. CAJAS DE MUSICA: CAMPANAS. CLARINETES: CONTRABAJOS: CORNET.
INSTRUMENTOS MUSICALES: FLAUTAS, PLANOS. TARMBORES; TIMBALES TROMPETAS. VIOLINES. ORGANGCS:
TECLADGCS: GUITARRAS: SINTETIZADORES MUSICALES: SOPORTES PARA INSTRUMENTOS MUSICALES.

Expediente 755930
Fecha de presentacién DIC 13. 2005 M l ' l ' B
Hora 14:22 DO W N TOWN
Fecha de inicio de uso MAY 2, 1998 E @
Clasificacitn de Viena 24.15.13, 27 5.11 Instlt uto
Mexicano
de la Propiedad
Iindustrisl

£ rociTac TO rEIre i Ta CICIDS T ureisera-is s boe setizidzes TY, 74§ aasdet W BF Weigila il 1255 125 00 alsy Ot 3 Fropeces il
S tretterraiact cce el sticas s G5 Cu o Lae 30 Ia Progiodad Fdositial, © prooc i fog oS ANt U sigencae the ther afeos OOESI0E S Card” 30 B oot s S cemesrtarace S om A G y S s podTS
CEOTAD TS EON perktoice The m eTaersm sl amcacos sen coe bl v Orot e sAiEowd <0 b ST e 133 Y T3S O N 2o Crose s s s Lacss

Dr bers s sas e @ 5 oS ds 1dS 15 FOOS OCNA U GMTO IS 4 ©F WTCI OGS 3 Yerrca 11 ¥ 7 me X e e Ley e le PYycp odad INdoginiat 17, 3 Yaonate V. saec bl e fie I i A0 300000 tmeTars v
—mwAs ppoatey €% 5 11 frseczace Ml v dlero cderaflo v 12 Yoo e 11 oo Roolzevoe o ol ngn 15 Mare €3 ~ws <o I FProcesdessd mcwediad T, 47, 5F o lgr i WS DACETS T 88T W AVINS ITa: wepirr o 17 YIooile 1525
cew U el E-con-we: 0> Q.0 COIDgD Inm. tmcees mmy bow D3 recacrare T el Gl oG FeCPe HO3 CIoBeTEr (1 rmciceme e secraabus, Th.arte

T s Crfaimese Ratscnskes, e . B 3 WRIRAEY @ .

e scese Brellafo T 2P 4 S Olsc &b ¥ PIO RIS I
W it ws LN e ietaben, DU ey rladorirs Oon et --rnl:t ¢ Twos B0 w0z Do Frlben

MEXICO, P.F. 503 DE MARZC DE 2005,
COORDINADOR DEPAR .A TAL DE AMEN DE MARCAS 'C’
1]

IR L TAR TR
20060095253
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Instituto
TITULO DE REGISTRO DE MARCA de 1n Propledad @

Industrial

GRUPO BINMIBO, S.A.B. DE C.V.

Nacionalidad MEXICANA
Domicilio PROL. PASEO DE LA REFORMA # 1000, COL. PENA BLANCA SANTA FE
MEXICO, D.F. 01210 MEXICO
Establecimiento CARRT. MEXICO-TOLUCA KM. 54, COL. INDUSTRIAL
LERMA, EDO. DE MEX. 52000 MEXICO
Registro 1172732 Tipo de Marca TRIDIMENSIONAL
Signo distintivo Disero Tridimensional
Clase 30

Se aplica a CAFE, TE, CACAO, AZUCAR, ARROZ, TAPIOCA, SAGU, SUSTITUTOS DEL CAFE; HARINA Y PREPARACIONES HECHAS DE
CEREALES, PAN, PASTELERIA Y CONFITERIA, HELADOS: MIEL, JARABE DE MELAZA; LEVADURA, POLVO PARA ESPONJAR; SAL, MOSTAZA;
VINAGRE, SALSAS (CONDIMENTOS): ESPECIAS: HIELO. INCLUYENDO BOTANAS HECHAS A BASE DE MAIZ, CON EXCLUSION EXPRESA DE
TODO TIPO DE TACOS.

Expediente 27112
Fecha de presentacion JUL 7, 2005
Hora 12:58

Fecha de inicio de uso OCT 31, 1998

Clasificacion de Viena 8.7.8

La impresion del signo distnlivo én este litvlo puede presentar vanaciones en el tono de los colores respecto al presentado en la solidlud de registro.
El pr se ot ala e fecha 22 de agosto de 2008, emitida por la Primera Sala Regional Metropolitana del Trnibunal Federal de Justicia Fiscal y Administrativa,
denvada del juicio que se ugmo en el oxpedlen‘e nomero 2459"06 17-01-6.

De conformidad con el articulo 85 de la Ley nu La Ind 1. el pr i tiene una vigenca de diez afos contados a partir de la fecha de presentacion de ia solicitud y el mismo podra
renovarse por periodos de la n los i i en los articul, 133 y 124 de! mismo Ordenamiento Legal.

Quien suscnbe el presente titulo lo hace con en 1os articulos 6° fi 6n 1l y 72 BIS 2 da la Lay dn [ Propmdad Industrial; 17, 3° fraccidn V inciso b). s 0y lu) pr ¥ $o guisn
raspecbvan‘enla. 4°, 5%, 1 1 fraccion Il y Gibmo parafo y 13 i det o Industrial; 1%, 3%, 4%, 6° fraccién V inciso b, ) yin) p ¥ segur.do
quidn 1 1l 28 y 31 del Eslaluto Orgdnico de esw Instituto: 1°, 3° v G" mc.sa a) parrafos antependitimo, penummo y aitimo del Acuerdo quae delega en los D.
Generales Acl;unlos. Coord-nauof. Qreclores Divisionales, Titulares de las rtamentales y otros Sub del L i dala

Oe
cuyas relommas, mod encuenlr!n vigentes a la fecha de emisitn del presente titulo.

MEXICO, D.F. A 16 DE AGOSTO DE 2010.
LA COORDINADORA DEPARTAMENTAL DE EXAMEN DE MARCAS "A"

20100403606

PERLA ALEJA

DpAPI72310

1 de 1

COFiUe 01 (55) 4630.4646
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El registro de la MARCA ante el IMPI da el derecho exclusivo
(facultad de excluir a otros a usar su marca igual o semejante en grado de
confusion).

El uso o la utilizacion (previo e ininterrumpido) de la marca es una
excepcion al ejercicio del derecho exclusivo y da un mejor derecho para
el registro frente a otros o registros posteriores.

01 (55) 4630.4646
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El régistro de la MARCA ante el
IMPI da el derecho exclusivo

De qué tipo (impedir):

Uso de marca registrada (falsificacion).

Uso de marca parecida en grado de confusion aplicable a los
mismos o similares productos o servicios (imitacion).

Uso de la marca como parte del nombre comercial.

Ofrecer en venta productos con marcas alteradas o suprimidas (P.e.
medicamentos).

Ofrecer en venta productos alterados, con marcas previas aplicadas

(P.e. bebidas adulteradas).

01 (55) 4630.4646
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El derecho exclusivo se agota cuando ...:
(ver Articulo 92 de la LPI)

« Uso previo e ininterrumpido a la solicitud o declaracion del primer
uso de la marca registrada.

 Después de la primera venta licita del producto.

e Importaciones paralelas.

« Nombre de personas o denominacion o razén social aplicada a los

productos que elabora o vende de manera acostumbrada.

01 (55) 4630.4646
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¢ Que es la importacion paralela?

“Situacion en la que un producto fabricado legalmente en el
extranjero (es decir, no un producto pirata) se importa sin permiso del
titular del derecho de propiedad intelectual (por ejemplo, el titular de

una marca de fabrica o de comercio, 0 de una patente). Algunos

paises lo permiten, pero otros, no’.

Glosario de término OMC
http://www.wto.org/spanish/thewto_s/glossary_s/importaciones_paralelas_s.htm

01 (55) 4630.4646
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*F 147\ CAPACITACION
‘- EMPRESARIAL

“COHI'\"IDICIONES PARA la importacion paralela
EN MEXICO

Ver Articulo 54 del Reglamento de la LPI

Relacién entre las marcas X
Misma persona, miembros del mismo grupo
economico o licenciatarios o sublicenciatarios

USA: Producto en el mercado
con la marca X

S Location of R:nu

—i—

Importacién valida por cualquier tercero

MX: Mismo titular o licenciatario
Misma marca X

rtacion NO valida
La importacioén de los productos chinos con la marca X
Por no ser parte del grupo econémico

Importacion vélida por cualquier tercero
La importacion de los productos rusos con la
marca X

01 (55) 4630.4646
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¢ Como se lleva cabo la renovacion del registro
de marca?

Emite el IMPI un nuevo titulo por otros 10 anos o
simplemente naotifica un oficio en el que sehala la
renovacion de la marca.

EJEMPLO a continuacion:

01 (55) 4630.4646
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CERTIFICADO CON Instituto

ACUSE DE RECIBO Mexicano
( Industrial
SUBDIRECCION DIVISIONAL DE PROCESAMIENTO

ADMINISTRATIVO DE MARCAS.
COORDINACION DEPARTAMENTAL DE CONSERVACION DE
DERECHOS.

MARCA:

Asunto: Se comunica la renovacion del registro de marca gue se

Mantiene la “primera” fecha
indica.

de presentacion para el
plazo de los 10 afios

MéxicoD.F.,a 28D

ALARTHA ERM3
TORRE W

CASTILLO GONZALEZ

03810

resentado ¢l 15 DE JUNIO DE 2004 .| se le comunica que el presente  registro
renovado con No. 511682004 por el térmno de diez afios a pamir del
2004 |, de conformidad con lo dispuesto en los Articulos 95, 130, 133 v 134 de la Ley

En rclacion fon su escritc

de marca ha qued
16 DE AGOSTO
de la Propicdad Industnal

No obstante lo antenor, Ta Autoridad sc reserva las facultades que le conficre la Ley de la Matena g comprobar <l
cumphmento de lo dispucs os Articulos 130 y 134 de dicha Ley.

El suscrito firma ¢l presente oficio con fundamento en lo dispucsto por los Articulos 6°, fracciones 111, IV y 7 BIS 2, de la

Icy de la Propiedad Industnal: Articulos 1%, 3° fraccién V, inciso b), subindice 1) tercer guitn, 4%, 5°, 11 fracciones I, IX v
ulumo parrato.13 fracciones I, 11, 111, IV, V, VI ¥ VII decl Reglamento de este Organismo; Articulos 1%, 3°, 6° incisos a), b),
<), d), e), ), parrafos pendltimo y altimo del Acuerdo que delega facultades en los Directores Generales Adjuntos,
Coordinador, Directores Divisionales, Tiulares de las Oficinas Regionales. Subdirectores Divisionales, Coordinadores
Departamentales y ofros subalternos del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial; Arsticulos 3%, 4%, 5° parrafo vigésimo
primero, 17 fracciones I, II, HI, IV, V, VI y VIi. 28 y 31 del Estatuto Organico del Instituto Mexicano de la Propicdad
Industrial

ATENTAMENTE
LA COORDINADORA DEPARTAMENTAL

C.OﬁUe 01 (55) 4630.4646 230
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

CANCELACION DE MARCA r\

|

=2 S .s;"

-

RESISTOL .
igz-;- Uso apropiado de la marca
Denominacién genérica
Medios comerciales y para el publico

Utilizacion incorrecta por el titular y por terceros
Cafe instantaneo marca Nescafé

ASPIRINA" Tres Nescafés es tres variedades de...

Revision de diccionarios

ISRy

arvRRMNY.
g—«»—~ Chiclet
et T i

01 (55) 4630.4646
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MPRESARIAL

AVISOS COMERCIALES

Frases u oraciones que tengan por objeto anunciar
o publicitar al publico establecimientos o
negociaciones comerciales, industriales o de
servicios, productos o servicios.

o0y Totalmente Palaclo

B8 @n tU sonrisa

“ a1
MEXICO

Vive hoy, vive lo tuyo.

Lachispadelavida oo of carifio de siempre

01 (55) 4630.4646
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USO Gxchasies el I
Reg e M. No de EspecSents
S = Registro de Marca Colectrva =
Ce x ae Aviso C

n~ NO O loho Go entrads
A
S 120734
C" Fecha y Nora de presentaciOn
™a

A e —— R — — -

' | CATOS DEL (D6 LOS) SOLKITANTE 55

1) Nombre (s) HERMES AUDRO,. S A DECWV.

2) Nacikonabdad (es)

3) Dormuciio del prievees

S > na y ocOdigo postal MNARANJCO N~ 76, COL. SANTA MARLA LA RIBERA C P OSs00
L . E ¥y Pais- MEXICO. D F

4) Tewfono (Cave) 5) Fax (Save) S) E-madl

N | DATOS DE (OF LO%) AFrOOERADO 33

[ 7) Nombre (3): LIC. MA DEL CARMEN DEL VALLE RODRIGUEZ RGP

) Domicikc calle nomers. Colonia. CoOgo postal RIO MIXCOAC N® 39, 5* PSO, COL INSURGENTES MIXCOAC, C P 03620

P 2 y Estac MEXICO, D F .
10) Telefono (clave) 55 98 34 87 11) Fax (chave): = o8 90 O3 12) E-maal: vallecond@datasys COrm M
13) Sapmo Salelieo LO MAS IMPORTANTE DE LA INDUSTRIA DEL ESPFECTACULO
14) Vo So mraeca [ [T smnomnada  — T rsdirmenssonal = smoes [ ]
15) Fecha de Prmer usc. 2 | saav | isse W) Nosehausade [ ]

- i Mes AN
(17) Ciase I 1 | sl (18) Prod s) © Ser »
( S&io en caso de Marca © Aviso Comercial)

(19) Gero prepondarante

(SO0 en e NG Cosr d|
COMANIAS. CALENDARIOS. CANCIONEROS
ITOGRAFIAS. BAAGENES. RAPRE

- . CARFE TAS PARA DOCUMENTOS. CARTELES, CATALOGOS.
SOS, LETREROS DE PAFPEL O CARTON. LIBROS. MANUALES. PERIOOSCOS.
L AS BAPRE SAS SOBRES BAPRESOS. PLUMAS LAFICES. CUADERNOS.

SERALES PARA LIBROS
FOLLE TOS. INCLUYENDO PUSLICACIONES ¥ REVISTAS

CHRCULARES.
. TARJETAS BAFPRESAS

20) L S Sel

W(d-.rm.m'vmm,

MARANIO N~ 76, COL. SANTA MARILA LA RIBERA, C P. 08400

FPobiacdn. Estaco y Pais.

MEXM O, DF

C.OﬁUG 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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Instituto
Mexicano

de la Propiedad
Industrial

TITULO DE REGISTRO DE AVISO COMERCIAL

Titular HERMES AUDIO, S.A. DE C.V.

Nacionalidad MEXICANA

Domiiciho NARANJO & 76, COL. SANTA MARIA LA RIBERA
MEXICO, D.F. C.P. O6400 MEXICO

Establecimiento NARANJO & 76, COL. SANTA MARILA

Aviso Com
uLo

Signo distinti

Clase 16 R

~—ocC apllca a Aravmes . CALENDARIOS, CANCIONEROS. CARPETAS PARA DOCUMENTOS. CAR . CATALOGOS.
IMPRESOS, LETREROS DE PAPEL O DE CARTON, : PEANTAL K,
TARIJETAS IMPRESAS, HOJAS IMPRESAS, SOBRES PRESOS,. PLUMAS,

INCLUYENDO PUBLICACIONES Y REVISTAS.

Fecha de prefgentac|d DIC O,
Hora

Fecha de inidggo de uso MA

FExpediente 121104

Los efectos de este registro tienen una duracién de diez afios contados a partir de la fecha de presentacion
v el mismo es renovable de acuerdo a las disposiciones legales aplicables.

MEXICO, D.
LA DIRECTO

. A 371 DE ENER DE 2000.
ISIONAL E MARCAS

A
Smicoes caneros | [NNNNNRIRRRY)]

2000002 T7T9T7TS

LIC. ESPER




NOMBRES COMERCIALES

El derecho a su uso exclusivo estaran protegidos, sin necesidad de
registro. La proteccion abarcara la zona geografica de la clientela
efectiva al que se aplique el nombre comercial y se extendera a

toda la Republica si existe difusion masiva y constante en el
ambito nacional del mismo.

Sears-Roebuch & Co. (Sears)

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 235



Instituto .
Mexicano
de la Propiedad "
Industrial T,

Signos Distintivos
El derecho a su uso exclusivo de un NC
estara protegido, sin necesidad de registro.
(SZ Ejemplo:

NOMBRE COMERCIAL N.C.

La proteccion de un N.C. abarca-
ra la zona geografica de la clien-
tela efectiva de la empresa o
establecimiento al que se
aplique el nombre comercial y
se extendera a toda la Republica

si existe difusion masiva y conocido por la poblacion de
constante a nivel nacional del

! ’ Villa de la Paz, San Luis Potosi
mismo.

Art. 105 LPI Acércate
www.impi.gob.mx

NC. Torteria Don Jacinto

Clientela efectiva:

El establecimiento es

corwe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org
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Instituto
Mexicano

de Ila Propiedad
Industrial

ORDEN DE PUBLICACION DE NOMBRE COMERCIAL

Nimero de Orden

Nombre Comercial

Fecha de inicio de uso
Rsl.lhlccilﬂic[ll()

Giro

Propictario

Expediente

Fecha de Presentaciéon

2154949
CASEEM CAPACITACION Y SELECCION EMPRESARIAL

OCT 29, 1996

AVANDARO NO. 6642, FRACC. SANTA TERESA
CD. JUAREZ, CHIH. C.P. 32620 MEXICO

CAPACITACION ¥ COLOCACION DE PERSONAL. DIAGNOSTICO.  EVALUACION., EXAMENES
PSICOMETRICOS., MEDICOS, PSIQUIATRICOS Y DE HABILIDADES: ASESORIA DE RECURSOS
HUMANOS: INSTALACION Y OPERACION DE RECURSO HUMANGO EN INDUSTRIAS Y
COMPANIAS, BOLSA DE TRABAJO

CAPACITACION Y SELECCION EMPRESARIAL, S.A. DE C.V.

6308
JuL S, 2001

Con relacién a la solicitud de publicacién del Nombre Comercial gue arriba se menciona, sc le manifiesta que
ha resultado favorable el estudio respecuivo, por lo que se manda hacer la publicaciéd4n en la Gaceta de la
Propiedad Industrial, la cual aparccera en el ejemplar correspondiente al mes de AGOSTO de 2003.

Los efectos de esta Eublicacién tienen una duracién de diez afios contados a partir de la fecha de presentacién y
1

la misma es renova

e de acuerdo a las disposiciones legales aplicables.

MEXICO, D.F. A 12 DE AGOSTO DE 2003.

LA COORDINADOR R MEN DE MARCAS B

1A

L e I

20030244215

€0/ 11 ] o1 (55) as30.4646

www.cofide.org
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MARCAS COLECTIVAS: Las asociaciones o0 sociedades de
productores, fabricantes, comerciantes o prestadores de servicios
legalmente constituidas, podran solicitar el registro de una marca
colectiva para distinguir, en el mercado, los productos o servicios de
sus miembros respecto de los productos o servicios de terceros.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 238



« ARTICULO 97- CON LA SOLICITUD DE MARCA COLECTIVA SE
DEBERAN PRESENTAR LAS REGLAS PARA SU USO.

« ARTICULO 98.- LA MARCA COLECTIVA NO PODRA SER
TRANSMITIDA A TERCERAS PERSONAS Y SU USO QUEDARA
RESERVADO A LOS MIEMBROS DE LA ASOCIACION.

LAS MARCAS COLECTIVAS SE REGIRAN, EN LO QUE NO HAYA

DISPOSICION ESPECIAL, POR LO ESTABLECIDO EN ESTA LEY
PARA LAS MARCAS.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 239



Irnatitto
TITULO DE REGISTRO DE MARCA COLECTIVA Ge ia Propiecad Eg

COMITE ESTATAL DEL SISTEMA PRODUCTO PULPO YUCATAN, A.C.

Nacionaldad BAE SO ANA
Domicio CALLE 10 & 247-A, X 33 ¥ 31, COL. SANTA RASLA

MERIDA. YUC. ST138 WEOCO
Registro 1168830 Tipo de Marca MIXTA
Signo distintivo OCTOMEX y Disefio
Clase 29

Se aplica a PULPFO MUERTO, PROCESADD Y O EMFACADO.

Expecienic 1073001
Fecha do presentscidn MAR 9, 2010

C
" = OCTOMEX &

Casifcacidn de Viena 3.9.13,39.15,

27 .5.9
= e - A B Pl ———— . " - -l - -
O pa 6 e S SR SO S D . o, S B, T T WS W Sl W 1Ty VA G e Lty G i P i & i
O = - TN O b Ley S - - tere =w T i s oG B e Gw @ e e - - .- ——
D e e e i e ] - TEE g T RS e S O S e Lo
Carar B . Cem— e w Taem o - m o By T GAR 2 Om B Lary On B PUSgentod W mmmnt. W W s W wre— L -y p =g N g
D e el et T - - - . el . 1. .47 9" twcoete WV rsaese B -y -y P b i
m — T B39y M oo CEareo OrpEED OE S VSRS YT FT 3 0F @GR B BETBAOE B Segee i IO, S S 3 D e St T B O S i . ——"

L R T o S - . T - e S s
L e ————— - - O T e S S Ce— B
MBEXQCO. DF._ A 'S DE DE 2010.
EL DIRECTOR DIVi DE MARCAS

P /- S | 11111111
Corioe 01 (55) 4630.4646 2
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ZADUX
DURAZNOS FRESCOS

CONSEJO ESTATAL DE MARCA
PRODUCTORES DE DURAZNO DE  pPRODUCTO
ZACATECAS, A.C. TITULAR

MI QUERENCIA
TLAYUDAS MARCA

AGROPECUARIOS DE LOS VALLES DE
OAXACA,S.S. PRODUCTO

TITULAR
ITZOCAN

FIGURAS (ESTATUILLAS DE MARCA
TERRACOQOTA) PRODUCTO
POLICROMADA DE IZUCAR DE TITULAR

MATAMOROS, A.C.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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S MARCAS COLECTIVAS O DE
CERTIFICACION

IMPI

Titular: Gobierno del Estado de Nuevo Leodn.
Productos y servicios: Naranja, toronja y
mandarina y demas citricos de la clase.
Clase: 31.

Fecha de concesion: 15 Nov 2000.

COBRE MARTILLADO D&
SANTA CLARA DEL COBRE.
REGION DE ORIGEN

REGION DE ORIGEN

Direccion General de Normas
Ley Federal de Metrologia y Normalizacion
Contrasenas oficiales. NOM

Ejemplo: TIF (carne)

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 242



MARCAS NOTORIAS O FAMOSAS

DOF 16 de junio de 2005

NOTORIA. Sector determinado — actividades comerciales desarrollada
en México o en el extranjero.

FAMOSA. Conocida por la mayoria del publico consumidor
Declaratoria IMPI — Solicitud por escrito (pago de tarifas)
Marca registrada en México
Impedimento para el registro de marcas
Aportar datos (98-bis2 LPI)
Condiciones subsistente por 5 ahos

Sujeto a un procedimiento de nulidad (98 bis-8 LPI)

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 243



El interesado presentara ante el IMPI, un escrito anexando todas las pruebas que,
a juicio de este, sirvan para acreditar la calidad de “conocida” o “famosa” de la
marca en cuestion.

La LPI contempla entre otros medios de conviccion a los estudios de mercado,
encuestas, el tiempo de uso continuo de la marca, relacion de los canales de
distribucion de los productos o servicios amparados por la denominacion, tiempo
de publicidad efectiva en México, el volumen de ventas o el valor econodmico de la
denominacion y demas informacion que nos pueda servir para convencer al IMPI
respecto a la notoriedad de la marca en cuestion.

Se debe anexar el correspondiente pago de tarifa.

Una vez cumplidos con los requisitos de inicio o en su caso subsanadas las
omisiones, el IMPI estudiara las pruebas ofrecidas por el interesado y determinara
si procede o0 no el otorgamiento de la declaracion. En este momento resulta dificil
determinar el tiempo que la autoridad administrativa tomara para emitir su
resolucion, sin embargo, estimamos que por [o menos sera de 6-8 meses.

01 (55) 4630.4646
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En caso de que se conceda la declaracién de marca conocida:
 EIIMPI emitira una declaracion que acredite la notoriedad.

« La declaracion sera publicada en la Gaceta de la Propiedad Industrial.
 La declaracion tendra una validez de 5 anos.

Podra ser renovada indefinidamente siempre y cuando se compruebe que
las circunstancias por virtud de las cuales la marca fue considerada marca
conocida persisten.

Esto no implica que se requiera llevar al cabo un nuevo proceso como el que
mencionamos con anterioridad sino que simplemente bastara la renovacion
de los medios de conviccion aportados originalmente.

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 245



Los efectos de la declaracion seran meramente declarativos y no
constitutivos de derecho alguno, es decir, en virtud de ella la autoridad
presumira que mientras esté vigente la declaracion, la marca es conocida
y por lo tanto tendra fundamento legal para hacer valer rapida vy
expeditamente los impedimentos contenidos en el Articulo 90 fracciones
XV y XV BIS de la Ley de la Propiedad Industrial (ésta ultima creada con
motivo de la presente reforma) a fin de evitar que se registren
denominaciones iguales o similares en grado de confusiéon a una marca
notoriamente conocida o famosa en México.

Se entendera que la declaracion de marca conocida es accesoria a la
marca registrada, por lo cual la nulidad o caducidad del registro traen
aparejadas la nulidad o caducidad de Ila declaratoria.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 246



La declaratoria de marca conocida podra ser objeto de nulidad cuando:
» Se hayan otorgado en contravencion a lo sefalado por éste capitulo.
» Las pruebas en las que se haya sustentado sean falsas.

» Se haya otorgado previa una erronea valoracion de pruebas.

« Se hubiere concedido a personas que no tenian derecho para
solicitarlas.

La marca notoriamente conocida o famosa que cuente con declaracion
que asi lo senale y sea transferida en propiedad, se entendera que se
transmite con todo y la declaracion de notoriedad.

En caso de que el IMPI niegue la concesidn de la declaraciéon podra
ser combatida mediante el Recurso de Revision contenido en la Ley
Federal de Procedimiento Administrativo o0 mediante el Juicio
Contencioso Administrativo contenido en el Cdédigo Fiscal de la
Federacion.

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 247



Tarifas

Por el estudio de la solicitud de la estimacion o declaracion de marca
notoriamente conocida; $2,524.08

Por el estudio de la solicitud de la estimacion o declaracion de marca
famosa; $2,524.08

Por la emision de la declaracion de marca notoriamente conocida, por
cada clase en la que se reconoce; $973.94

Por la emision de la declaracion de marca famosa; $43,683.62

Por la actualizacion de una declaracion de marca notoriamente
conocida, por cada clase en la que se reconozca la notoriedad,;
$1,087.43

Por la actualizacion de una declaracion de marca famosa; $48,851.29

01 (55) 4630.4646
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' 14N CAPACITACION
EMPRESARIAL

Declaratorias de Notoriedad
Al 19 de junio de 2014 — 13 emitidas

ANDREA, PRITT, BARCEL, ROCOLINO, RESISTOL, LAS MOMIAS DE
GUANAJUATO, HOTELES CITTY EXPRESS, ADO, ELEKTRA, SUPER

PRECIO, PAYASO, CORONADO.

@
01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 249
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' 14N CAPACITACION
EMPRESARIAL

Declaratoria de fama

Al 19 de junio de 2014 — 33 emitidas

CINEPOLIS, RED BULL, _BIMBO, GANSITO, MARINELA, INTEL,
HARMON HALL Y DISENO, BMW Y DISENO, JOSE CUERVO,

MICROSOFT, FLEXI Y DISENO, PEPSI, PEMEX, BARDAHL,
INNOMINADA, TAKIS, YAHOO, COHIBA.

X Cme olis.

LA CﬁPITﬁL DEL CINE

01 (55) 4630.4646
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MARCAS NOTORIAS O FAMOSAS

DOF 16 de junio de 2005

GRUPO BIMBO tiene la declaratoria de Fama:
BIMBO, MARINELA, GANSITO,
BUBULUBU, TAKIS, TIA ROSA

La declaratoria de Notoriedad:
BARCEL, RICOLINO, CORONADO.

La primera declaratoria emitida por el IMPIl fue ANDREA y fue para Fama.

01 (55) 4630.4646
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Proteccion Internacional

Tratados que establecen proteccion

El Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial
(20/mar/1883. En vigor 7/jul/1884).

Trato nacional, derecho de prioridad y normas comunes.

Partes Contratantes 176. Mx (adhesion 20/jul/1903 — En vigor 7/sep/1903).

El Arreglo de Madrid Relativo a la Represion de las Indicaciones Falsas
o Enganosas en los Productos (14/abr/1891. En vigor 15/jul/1892).

Partes Contratantes 36. México no es parte.

De conformidad con dicho Arreglo, deberan embargarse en el momento de la
importacion todos los productos en que figure una indicacion de procedencia falsa o
enganosa la cual senale de forma directa o indirecta a un Estado Contratante o0 a un
lugar de éste, y debera prohibirse esa importacidn o aplicarse otras medidas vy
sanciones con respecto a ella.

01 (55) 4630.4646
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Proteccion Internacional

Tratados que establecen proteccion

El Tratado de Nairobi sobre la Proteccion del Simbolo Olimpico
(Firmado 24/oct/1981. En vigor 25/sept/1982 ).

Partes Contratantes 51. Mx (ratificacion 16/abr/1985 — En vigor 16/mayo/1985).

- Todos los Estados adheridos al Tratado de Nairobi tienen la obligacion de proteger el
simbolo olimpico - cinco anillos entrelazados - para evitar que sea utilizado con fines
comerciales (en la publicidad o en productos, como marca, etc.) sin autorizacion del
Comité Olimpico Internacional.

- Un efecto importante del Tratado radica en que, si el Comité Olimpico Internacional
concede autorizacion para que se haga uso del simbolo olimpico en un Estado que es
parte en el Tratado, el Comité Olimpico Nacional de ese Estado tendra derecho a una
parte de los ingresos que perciba el Comité Olimpico Internacional por conceder dicha
autorizacion.
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Proteccion Internacional

Tratados que facilitan la proteccion internacional

Arreglo de Madrid Relativo al Registro Internacional de
Marcas (1891).

Denunciado por México en 1943 por inequitativo.

Protocolo de Madrid Relativo al Registro Internacional de
Marcas (1989. En vigor 1/dic/95).

http://www.wipo.int/treaties/es/ShowResults.jsp?lang=es&treaty id=8

Partes Contratantes 94. Mx (adhesién 19/nov/12 — En vigor 19/02/13).

El Tratado sobre el Derecho de Marcas (1994).
En vigor el 1/ago/96. Partes 53. Mx firmo 28/oct/94.

El objetivo del Tratado sobre el Derecho de Marcas (TLT) es en armonizar y agilizar los procedimientos
nacionales y regionales de registro de marcas. Esto se logra mediante la simplificacion y la unificacion de
determinados aspectos de esos procedimientos, de forma que la presentacion de las solicitudes de
registro de marcas y la administracion de los registros en varias jurisdicciones resulten tareas menos
complicadas y mas previsibles.
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Proteccion Internacional

Tratados que facilitan la proteccion internacional

Sistema internacional de registro de marcas

http://protocolodemadrid.impi.gob.mx/

El Sistema de Madrid es una solucidn centralizada para el registro y la
gestion de las marcas en todo el mundo. Basta con presentar una unica
solicitud, en un solo idioma, y abonar una tasa exclusiva para proteger su
marca en el territorio de todos los miembros del Sistema.

Da la posibilidad de gestionar la cartera de marcas mediante un sistema
centralizado a nivel internacional.
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Sistema de Madrid

Las empresas exportadoras, pequenas Yy grandes, necesitan un
mecanismo fiable, practico y rentable para proteger sus marcas en
mercados de interés.

El Sistema de Madrid es una solucion centralizada para que los titulares de
marcas puedan obtener y conservar la proteccion de sus marcas en
multiples mercados.

Solicitud en un idioma (In/Fr/Es) y wuna sola tasa (fr suizos)
hitp://www.wipo.int/madrid/es/fees/sched.html

Ahorro de tiempo y dinero con una sola solicitud internacional con efectos
multinacionales.
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N Sistema de Madrid

Monto de tasas en francos suizos

Tasa basica (marca sin color 653, con color 903).
Tasa suplementaria por cada clase (+3) 100.
Tasa suplementaria por cada pais designado 100.

Designacion posterior al registro internacional 300.

Renovacion tasa basica 653.

Transmision total de un registro internacional 177.

Transmision parcial (clases o paises) 177.

Inscripcion de licencias o modificaciones 177.

Informacion de registros internacionales 155 (+3 pag. Por c/u) 10.
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Sistema de Madrid

Monto de tasas en francos suizos

Tasas individuales por designaciones

http://www.wipo.int/export/sites/www/madrid/es/madridgazette/remarks/ind taxes.html

Estados Unidos de
América

ltalia

México

Reino Unido

Colombia

301 por una clase
301 por cada clase adicional

121 por una clase
41 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

403 independientemente del numero de clases

193 por cada clase de productos o servicios

262 por una clase
73 por cada clase adicional

373 por una clase
187 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva o de una marca de certificacion:

497 por una clase
248 por cada clase adicional
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Sistema de Madrid

« Etapa 1 - Solicitud por conducto de la oficina de P.Il. nacional o
regional del solicitante (Oficina de origen)

« Para poder presentar una solicitud internacional, el solicitante debe haber
registrado previamente su marca - o presentado una solicitud de registro — ante
su Oficina de P.l. de origen.

« Se denomina marca de base al registro o solicitud. Seguidamente debera
presentar su solicitud internacional por conducto de la misma oficina de P.l., la
cual se encargara de certificarla y transmitirla a la OMPI.
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‘- Sistema de Madrid

Etapa 2 — Examen de forma efectuado por la OMPI

La OMPI solo realiza un examen de forma de la solicitud internacional. Una vez
aprobada, la marca se inscribe en el Registro Internacional y se publica en
la Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales. Seguidamente, la OMPI envia
al solicitante un certificado del registro internacional y notifica este hecho a las
oficinas de P.. de todos los territorios en los que el solicitante desea proteger su
marca.

Cabe senalar que en esta etapa del proceso no se conoce el alcance de la
proteccion del registro internacional. Solamente se determina tras un examen
sustantivo y la decision de las oficinas de PIl. en los territorios en los que se
solicita la proteccion que se menciona en la etapa 3.
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Sistema de Madrid

Etapa 3 — Examen de fondo efectuado por las oficinas nacionales o
regionales de P.l. (Oficina de la Parte Contratante designada)

Las oficinas de P.l. de los territorios en los que desea proteger su marca tomaran una
decision en el plazo aplicable (12 o 18 meses) conforme a su legislacion. La OMPI
inscribira las decisiones de las oficinas de PIl. en el Registro Internacional y luego
procedera a informarle.

Si una oficina de P.l. deniega la proteccion de la marca, ya sea total o parcialmente, esa
decision no afectara a las decisiones tomadas por otras oficinas de P.l. Se puede impugnar
la decision de denegacion ante la oficina de P.l. en cuestion, conforme a su legislacion. Si la
oficina de P.I. accede a proteger la marca, emitira una declaracion de proteccion.

El registro internacional de la marca sera valido durante 10 anos. Al término de cada
periodo de 10 anos se puede renovar el registro directamente en la OMPI con efecto en la
Parte Contratante designada.
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Proteccion Internacional

Tratados que establecen sistemas de clasificacion

El Arreglo de Niza Relativo a la Clasificacion Internacional
de Productos y Servicios para el Registro de las Marcas
(1957. En vigor el 8/04/61).

http://www.wipo.int/treaties/es/classification/nice/
http://www.wipo.int/classifications/nice/es/index.html

Partes Contratantes 84. Mx (adhesién 21/dic/2000 — En vigor 21/03/2001).

La Clasificacion consta de una lista de clases - hay 34 clases para los productos y 11

para los servicios - y de una lista alfabética de los productos y los servicios. Esta ultima
incluye mas de 11.000 partidas.
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Proteccion Internacional

Tratados que establecen sistemas de clasificacidon

El Acuerdo de Viena por el que se establece una
Clasificacion Internacional de los Elementos Figurativos de
las Marcas (1973. En vigor el 9/08/85).

http://www.wipo.int/treaties/es/classification/vienna/
http://www.wipo.int/classifications/vienna/es/index.html

Partes Contratantes 32. Mx (adhesion 26/0ct/2000 — En vigor 26/01/2001).

La Clasificacion consta de 29 categorias, 145 divisiones y unas 1700
secciones, en las que se clasifican los elementos figurativos de las marcas.
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derceaast MIARCAS COLECTIV]-\S O DE
CERTIFICACION

IMPI
\@' Titular: Gobierno del Estado de Nuevo Ledn.
o Productos y servicios: Naranja, toronja y
mandarina y demas citricos de la clase.
Clase: 31.
Fecha de concesion: 15 Nov 2000.

P‘a]ﬁ a‘}"nrajgco hS-1

COBRE MARTILLADO D&
SANTA CLARA DEL COBRE.
REGION DE ORIGEN

Direccion General de Normas
Ley Federal de Metrologia y Normalizacion
Contrasenas oficiales. NOM

Ejemplo: TIF (carne)
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Denominacion de origen

Ley de la Propiedad Industrial de 1942, la cual establecia el concepto de
denominacion de origen.

Reforma del 4 de enero de 1973, se introdujo el procedimiento para su
proteccion.

Ley de Invenciones y Marcas de 1976, se establecio la posibilidad de iniciar el
tramite de proteccion a instancia de parte o de oficio, y se agregaron nuevas
obligaciones para el usuario de la denominacion de origen.

La Ley de Fomento %/ Proteccion de la Propiedad Industrial de 1991, constituye
el marco ,Ie?al vigente en México para la proteccion de las denominaciones de
origen (Titulo V).

El Articulo 156 de la LPI, basado en el Arreglo de Lisboa relativo a la
Proteccion de las D.O. y su Registro Internacional establece la definicion de
denominacion de origen:

“Se entiende por denominacion de origen, el nombre de una region
geografica del pais que sirva para designar un producto originario
de la misma, y cr.cl)l_a calidad o caracteristicas se deban
exclusivamente al medio geografico, comprendiendo en este los
factores naturales y humanos’.
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Proteccion Internacional

Arreglo de Lisboa Relativo a la Proteccion de las
Denominaciones de Origen y su Registro Internacional @1

octubre de 1958 — En vigor el 25 de septiembre de 1966. Revisado en Estocolmo en 1967
Partes firmantes (6 Espana, Gracia, Marruecos). Partes contratantes
(28)
Argelia, Bulgaria, Costa Rica, Cuba, Francia, Israel, Haiti, Portugal,

ltalia, Rep. Checa, Peru, Serbia, Togo, Israel.
MéXiCO (adhesion 21 de febrero de 1964. En vigor el 25 de septiembre de 1966)

Proteccion Internacional de Identificadores de Productos Tipicos de
Zonas Geogréﬁcas ESpeCIIﬁCaS (Champagne, Cognac, Roquefort, Chianti, Porto (oporto), Tequila y

Darjeeling constituyen ejemplos de nombres que se asocian con productos de determinada indole, calidad y origen
geografico)
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Proteccion Internacional

Datos estadisticos de 2012* (Reg. 908 — Can. 105)

31 de enero de 2012
http://www.wipo.int/export/sites/wwwy/lisbon/en/docs/bulletin 2013 41.pdf

Francia (509); Rep. Checa (76); Bulgaria (51); ltalia (33); Cuba (19); Peru
(8); Israel (1)

Registro Internacional. Solicita el pais de origen para su efectos en los
demas paises.

Denegaciones. Definicidon (indicacion, gentilicio, no es una region, no se
vincula con el producto); por derecho anterior (homoénima, marca
anterior) o por otros motivos (confusion, causas religiosas, €tica u orden
publico)
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Proteccion Internacional

Tequila (Reg. N°: 669), registrado el 06.03.78

Producto: bebida espirituosa

Titular: Gobierno de México

Area de produccion: Territorio de la zona de Jalisco.

Fundamento juridico: Ley de invenciones y marcas de 10 de febrero de
1976; declaracion de la Secretaria de Patrimonio y Fomento Industrial, de

13 de octubre de 1977, publicada en el Boletin Oficial el 13 de octubre de
1977.
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Proteccion Internacional

Parmigiano-Reggiano (N° 513), registrado el 23.12.69

Producto: queso

Titular: Consorzio del formaggio Parmigiano-Reggiano, 4, piazza della
Vittoria, Reggio Emilia.

Area de producciodn: territorio de las provincias de Bolonia (orilla
izquierda del Reno), Mantova (orilla derecha del Po), Mddena, Parma 'y
Reggio Emilia.

Fundamento juridico: Decreto N° 1269, de 30 de octubre de 1955, del
Presidente de la Republica italiana.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 272



Proteccion Internacional

Huile d’Olive de la Vallée des Baux de Provence (N° 806), registrado
el 29.06.98

Producto: aceite

Titular: productores y grupos de productores que se benefician de la
denominacién de origen en cuestion.

Area de produccion: territorio delimitado del Departamento de Bouches-

du-Rhone.
Fundamento juridico: Decreto de 27 de agosto de 1997.
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Proteccion Internacional

Chulucanas (N° 869), registrado el 31.10.06

Producto: ceramica

Titular: Peru

Area de produccion: Distrito de Chulucanas, que forma parte de la
provincia de Morropon, ubicada en el departamento de Piura. El distrito
de Chulucanas limita al norte con el distrito de Frias (provincia de
Ayabaca), al sur, con el distrito de Catacaos (provincia de Piura), al este
con los distritos de La Matanza, Morropon y Santo Domingo y al oeste,
con los distritos de Castilla (provincia de Piura) y Tambogrande (Sullana).
Fundamento juridico: Direccidn de Signos Distintivos del Instituto
Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccion de la
Propiedad Intelectual (INDECOPI), conforme a la resolucién N° 011517-
2006/0SD-INDECOPI, con fecha de 26 de julio de 2006, numero de
reqgistro: 3
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Proteccion Internacional

Los participantes en las negociaciones han aprobado la revision de un
sistema internacional de registro que ofrece proteccion a las
denominaciones que permiten identificar el origen geografico de productos

como el café, el té, las frutas, el vino y los productos de alfareria, vidrio y
textil.

En una conferencia diplomatica celebrada en Ginebra del 11 al 21 de
mayo de 2015, se adopto el Acta de Ginebra del Arreglo de Lisboa relativo
a las Denominaciones de Origen y las Indicaciones Geograficas.
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Proteccion Internacional

El Acta de Ginebra autoriza el registro internacional de las indicaciones
geograficas, ademas de las denominaciones de origen, y permite la
adhesion al Arreglo de Lisboa de algunas organizaciones
intergubernamentales.

En el caso de las indicaciones geograficas, basta con que se cumpla un
unico criterio atribuible a su origen geografico para que se consideren
como tales, que podria ser también la reputacion de que goza el producto.
Ademas, la produccion de las materias primas y la elaboracion o
transformacion de un producto que lleva la indicacion geografica no tienen
que llevarse a cabo necesariamente en su totalidad en la zona geografica
definida.

Otros ejemplos de denominaciones de origen y de indicaciones
geograficas son el Gouda holandés, el aceite de Argan, los relojes suizos y
el Tequila.
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DENOMINACION DE ORIGEN

9 de diciembre de 1974
28 de noviembre de 1994
28 de noviembre de 1994

17 de marzo de 1995
6 de noviembre de 2000
15 de noviembre de 2000
15 de noviembre de 2000

8 de agosto de 2002
27 de agosto de 2003
27 de agosto de 2003
27 de agosto de 2003
3 de octubre de 2008
24 de febrero de 2009

Talavera
Bacanora

Ambar de Chiapas

’

Cafe Veracruz

Sotol
Charanda

Mango Ataulfo del Socunusco Chiapas

Café Chiapas

Chile Habanero de la Peninsula de Yucatan

Vainilla de Papantla

Arroz del Estado de Morelos
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Denominaciones de origen mexicanas
ultimas modificaciones

http://www.impi.gob.mx/denominaciones-de-origen

Tequila* (1974) 1977 - 2000

Mezcal 1994 - 2012

Olinala 1994 -

Talavera® (1995) 1997 - 2003
Bacanora 2000

Café Veracruz 2000

Ambar de Chiapas 2000

Sotol 2002

Charanda 2003

Mango Ataulfo del Soconusco Chiapas 2003
Café Chiapas 2003

Vainilla de Papantla 2009

Chile Habanero de la Peninsula de Yucatan* (2008) 2010
Arroz del Estado de Morelos 2012
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la de Papantla

Chile Habanero
de la Peninsula
de Yucatan

Fuente: Revista Escala, Aerovia de México, S.A. de C.V., Numero 194, afio XVII, pagina 45.

Autora: Cristina Medrano
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Denominaciones de Origen

‘“5 0. en México
SOTOL
CHIHUAHUA

COAHUILA
DURANGO

MORELOS

D.O.
CHILE HABANERO
DE LA PENINSULA
DE YUCATAN

VERACRUZ

D.O.
CHARANDA

ACERCATE
AL
Institutol D.O
ol Mexicano : www.impi.gob.mx VAINILLA DE PAPANTLA
lndu-tl'llli

R VERACRUZ
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Jalisco, Nayarit (8 muni , Tamaul m i-
; TEQUILA ! cipios), Mldroacénm(zg‘?nﬂ?\sk)ip(os). Gm'b
r municipios)
2 2 Guerrero, Durango, San Luis Potosi, Zacatecas,
MEZCAL Guanajuato (1 municipio), Oaxaca (7 municipios),
Tamaulipas (11 municipios)
3 OLINALA 3 Municipio de Olinald, Guerrero
4 TALAVERA 4 | Puebla (4 municipios) y Tlaxcala (1 municipio)
5 BACANORA 5 | Sonora (33 municipios)
6 AMBAR DE CHIAPAS 6 | Chiapas
7 CAFE VERACRUZ 7 | Veracruz
8 SOTOL 8 | Chihuahua, Coahuilay Durango
9 9 I(.:as regiones denominadas Ocozocoautla, San
: istébal de las Ca Copainala, Comitan,
CAFE CHIAPAS Angal Albine Corze, Pichucaics, Bachi, Palenqus
Ocosingo, Yajaldn, Motozintla y Tapachula
10 CHARANDA 10 | Michoacan (16 municipios)
mn 1T | Muni de Suchiate, Frontera Hidalgo, M
MANGO ATAULFO e S, Tacatats. Masass Huiiiatis. i
DEL SOCONUSCO CHIAPAS zantan, Huixtla, Villa Comaltitlan, Escuintla, Acaco-
yagua y Acapetahua
12 VAINILLA DE PAPANTLA 12 | Veracruz (20 municipios) y Puebla (19 municipios)
13 - ggmgm ; TS 13 | Campeche, Quintana Roo y Yucatan
14 2 14  Amacuzac, Axochiapan, Cuautla, Cuernavaca, Ciu-
; dad Ayala, Coatldn del Rio, Emiliano Zapata, J
ARROZ DEL ESTADO : tete(cz.alme:q J':)]uila.l‘;nacatepec.Mazatep::
DE MORELOS Miacatlén, Puente de Ixtla, Temixco, Tepalcingo,
Tetecala, Tlaquitenango, Tlaltizapan, Xochitepec,
Yautepec y Zacatepec
. WV . >

Propiedad lﬁtolectual.- Grupo Reforma, Suplemento Comercial.- 20 Afios del IMPI
Octubre 2013

c,orioe 01 (55) 4630.4646 282
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DOF 13 octubre 1977

f ey Moicing E Bebida alcohdélica de Agave Tequilana Weber
; REPNACE industrial [1] | | Variedad Azul
- Q;d & Municipios del Estado de Jalisco; 8* municipios
rgullosamente ) o, / ', ) ,»' S 11 =~ H . * TG
M o gg;a%séac?eo A%?ng:gg,éqgt%5,%03,?%,’;’%@;?3%%0
J

de Nayarit; y 11 municipios del Estado de
Tamaulipas

NOM-006-SCFI-2012 (DOF 13/dic/12)
Especificaciones. Envasado
Muestreo. Métodos de prueba
Control de calidad (NOM-SSA)
Comercializacion. Inform. comercial

Clasificacion: Tequila y 100% Agave
Blanco
Joven
Reposado
Anejo

Abrogado DOF 9 diciembre 1974

Reconocido
]nternac1onalmente

P Calidad

Declaracién General de Proteccién de la Denominacién de Origen “TEQUILA” otorgada por el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industnal publicada en el D.O.F. 13 de octubre de 1977
Penfiérico Sur No 3106, Col. Jardines del Pedregal. C.P 01900

www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
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odu
4 %

Orgull 3 f
Denaminacian@yigon

Reconocido
Internacionalmente

P Calidad

Declaracién General de Proteccién de la Denominacién de Ongen “MEZCAL” otorgada por el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial publicada en el D.O.F. 28 de noviembre de 1994
Penféncs Sur No 3106, Col. Jardines del Pedregal, C P 01900
www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Instituto 9
Mexicano
SECRETARIA DE de la Propiedad \’) /
ECONOMIA Industrial | S |

DOF 28 noviembre de 1994

Modificacion 22 de noviembre de 2012**

Bebida alcohdlica de diversas especies de
Agave

“Espadin" (Agave angustifolia Haw)
“Arroquefo" (Agave americana L.),
“Cirial" (Agave Karwinskii Zucc.)
“Barril" (Agave rodacantha Zucc.)
“Mexicano" (Agave macrocantha)
“Cincoanero" (Agave canatala roxb)
“Tobala"(Agave potatorum Zucc.).

Estados de Oaxcaca®, Guerrero, Oaxaca,
Durango, Michoacan**, San Luis Potosi,
Zacatecas y Tamaulipas*

San Carlos, San Nicolas, Burgos, Miquihuana, Bustamante,
Palmillas, Jaumave, Tula, Cruillas, Jiménez y Méndez.

"Region del Mezcal" municipios de Sola de Vega, Miahuatlan,
Yautepec, Tlacolula, Ocotlan, Ejutla y Zimatlan del Edo. De
Oaxaca.

**Acuitzio, Aguililla, Ario, Buenavista, Charo, Chinicuila,
Coalcoman de Vazquez Pallares, Cotija, Cojumatlan de Régules,
Erongaricuaro, La Huacana, Tacambaro, Turicato, Tzitzio,
Hidalgo, Salvador Escalante, Morelia, Madero, Queréndaro,
Indaparapeo, Tarimbaro, Tancitaro, Los Reyes, Tepalcatepec,
Sahuayo, Marcos Castellanos, Jiquilpan, Venustiano Carranza y
Vista Hermosa.

NOM-070-SCFI-1994 (DOF 12/jun/97)
Clasificacion: Mezcal y 100% Agave
Blanco
Joven
Reposado
Anejo
Extracto de modificacion (8/jun/15) San Luis de la
Paz, Gto.

284



Instituto
Mexicano 4
de la Propiedad J
SECRETARIA DE
: ECONOMIA Industrial h\_“/_‘

.oduc
L ‘o

Orgullosamente D SN OV -
Denamina LAY, gen

MEXICANO <

Reconocido
Internacionalmente

r Calidad

Declaracién General de Proteccién de la Denominacién de Ongen “OLINALA" ctorgada
por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial publicada en el D.O.F 28 de noviembre de 1994
Periférico Sur No 3106, Col. Jardines del Pedregal, C P 01900

www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

DOF 28 noviembre 1994

Artesania de madera (arbol de
Linaloe)

Municipio de Olinala Edo. de

Guerrero

Noroeste de Chilpancingo, Estado de
Guerrero, entre los paralelos 17 grados 43
minutos y 18 grados 4 minutos norte y entre
los 98 grados 39 minutos de longitud oeste
respecto al meridiano de reenwich,
colindando al norte con el Estado de Puebla,
al sur con Cualac, al oeste con Ahuacotzingo
y Copalillo, y al este con Humuxtitlan, todos
estos municipios comprendidos en el Estado
de Guerrero.

Proceso de fabricacion:

I_3arniz. Mezcla hecha a base de aceite de
linaza con chia, tierra blanca y tierra
tecoztle.

Color negro. Aplicado por materias primas
naturales como son la mezcla de carbén de
encino con polvo de piedra tolte, asi como
también son utilizadas otras combinaciones
de colores, como resultados de mezclas de
polvo de piedra en un 80% y el resto de
tintes o pinturas artificiales.
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Instituto X
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Industrial EA

odu
Q%

Orgullosamente y ) 1 A}, "
Denar m’w“’aﬁ%@ung/

Reconocido
Internacionalmente

perse (Calidad

Declaracién General de Proteccién de la Denominacién de Ongen “TALAVERA™ otorgada
por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industnial publicada en el D.O.F. || de septiembre de 1997
Perfénco Sur No. 3106, Col. Jardnes del Fedregal. CP 01900

www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

DOF 17 marzo 1995 - Talavera de Puebla
DOF 11 septiembre 1997

Artesania de ceramica

Zona de Talavera (Distritos Judiciales
Tecalli, Cholula, Atlixco y Puebla) y San
Pablo del Monte (Tlaxcala)*

Decreto de Ejecutivo Estatal.
Minas de extraccion de materias primas
*DOF 16 octubre 2003.

Inicios del S. XVI

Esmalte. Denominado “alarca’ se
prepara mezclando plomo, estano y
arenilla.

Croquelado (acabado, brillo y forma de
presentacion).

NOM-132-SCFI-1998 (DOF 25/nov/98)
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Instituto
Mexicano

SECRETARIA DE ‘ de la Propiedad \
ECONOMIA Industrial

odue
> ‘o

R

Orgullosamente C‘v ’ f g I AN .
fD eALONNVUA l([(.--l(lloé((() Z(&/@ﬂ-
‘

Reconocido
l nternac1onalmente

== Calidad

Deno 16n de Ongen “BACANORA” otorgada por el

Declaracion General de Proteccién de omMiNac
d sstrial publicada en el D.O.F. 06 de noviembre de 2000.

la
Instituto Mexicano de la Propiedad Indu

www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

DOF 6 noviembre 2000.

Bebida alcohdlica regional del
Edo. de Sonora vy Agave
agustifolia Haw.

Municipio de Bacanora en la
Sierra Centro del Edo. de Sonora.

Incluye municipios de las regiones
Sierra Centro, Rio Sonora y San
Miguel; Centro; Sierra Alta, y Sierra
Sur: Sahuaripa, Arivechi, Soyopa,
Cumpas, Rayon, Nacori Chico,
Yécora, Alamos, Ures, etc.

Clasificacion
Blanco — Silver
Joven u oro — Gold
Reposado — Aged
Anejo — Extra-aged

NOM-168-SCFI-2004 (DOF 14/dic/05)
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Orgullosamente

MEXICANO "

Reconocido
Internacionalmente
P Calidad
| de Pro i6n de la Denominacién de Origen “CAFE VERACRUZ" otorgada
10 de ropiedad Industrial publicada en el D.O.F. 15 de noviembre de 2000.
érico Sur No.3 > 01

(@en(m una C/i(lﬁ(@ ugesn

Veracr;

www.impi.gob.mx

(@) 310 [CH 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

DOF 15 noviembre 2000.

Café verde o tostado de Ila
especie Coffea arabica.

Regiones productoras Atzalan,
Misantla, Coatepec, Cdérdoba, Los
Tuxtlas, Zongolica, Huatusco,
Papantla y Chincotepec del Edo.
de Veracruz.

Clasificacion: Estrictamente altura,
altura, extra prima, prima lavado o
caracol.

NOM-149-SCFI-2001 (DOF 7/ene/02)
Especificaciones
Métodos de prueba
Logotipo
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Instituto
Mexicano

de la Propiedad
Industrial

MEXICANO <

Orgullosamente ( N7 A4 L M A .
r,[)( YOV UALA (/l'(lge((_(/‘ Z-[{/()/l

clara
or el Institut

cién Gen

Reconocido
l nternaCIOna]ment'e
rer Calidad
eral de Proteccién de la Denominac de Origen "AMBAR de CHIAPAS” otorgada

1on ge
o Mexicano de la Propiedad Indusirial publicada en el D.O.F. 15 de noviembre de 2000

www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

DOF 15 noviembre 2000

Piedra semipreciosa de origen
vegetal — Yacimientos de resina

El "Ambar de Chiapas" se obtiene del arbol de la especie
mexicana Hymenaea Courbaril L., cuyo nombre comun es
Guapinol, la cual es la secretora de la resina que da lugar al
ambar.

Tipos: amarillo, naranja, rojo, blanco,
café, verde.

“Regién del Ambar” Simojovel, El
Bosque, Pantelhd, Pueblo Nuevo
Solistahuacan, San Andrés Duraznal,
Huitiupan y Totolapa, del Edo. de
Chiapas.

Decreto numero 147 del Congreso del Estado de Chiapas como
unidad econémica productora de ambar, el 8 de marzo de 2000

Registro Agrario Nacional "El Ambar", es un ejido ubicado en el
Noroeste del Municipio de Bochil.

NOM-152-SCFI-2003 (DOF 25/ago/03)
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Instituto
Mexicano
SECRETARIA DE ‘ de la Propiedad \_J

ECONOMIA Industrial ==

odu
QW S

Osn @ enoinina C{Q@/W’l/ DO F 8 ag OStO 2002 .

Bebida alcohodlica derivada de la
planta llamada Sereque.

El Dasylirion es la planta cuyo nombre
comun es Sotol o sereque y pertenece
a la familia de las liliaceas, de hojas
largas y fibrosas, de forma lanceolada,
de color verde, cuya parte
aprovechable para la elaboracion del
Sotol, es la piha o cabeza.

Su descripcidn botanica es la siguiente:
Clase: Angiosperma.

Subclase: Monocotileddnea.

Familia: Liliaceas.

Género: Dasylirion.

Chihuahua, Coahuila y Durango.
Sierra Chihuahuense.

Reconocido ‘g .,
Internacionalmente Clasificacion Sotol o 100% puro.
rersu Calidad
et Mecans o Fropedad il pubhend o1 o D.O.F. 8 de sgoto ot 2002, NOM-159-SCFI-2004 (DOF 16/jun/04)

Penifénco Sur No. 3106, Col. Jardines del Pedregal. C.P. 01900
www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 290




N Instituto ‘
Mexicano
SECRETARIA DE | de la Propiedad \_J
ECONOMIA Industrial [ == |

Q‘OduC’o
Orgullosamente @ ; ‘A §
AOIURACLO T O nigen

Bl Y

Reconocido
Internacionalmente

rerse Calidad

Declaracién General de Proteccién de la Denominacién de Origen“CHARANDA™ otorgada por el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial publicada en el D.O.F. 27 de agosto de 2003
Perinco Sur No 3106, Col, Jardi l' P 01900

C n 6. Col. Jardines del Pedregal CP 01
www.impi.gob.mx

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

DOF 27 agosto 2003

Bebida alcohdlica derivada del
jugo de la cana de azucar.

Estado de Michoacan, region de
Uruapan.
Suelos rojos de la zona periférica.

Municipios Ario, Cotija, Gabriel
Zamora, N. Parangaricutiro, Nuevo
Urecho, Periban, Los Reyes, S.
Escalante, Tacambaro, Tancitaro,
Tangancicuaro, Taretan, Tocumbo,
Turicato, Uruapan y Ziracuarétiro.

NOM-144-SCFI1-2000, Bebidas
Alcohdlicas Charanda-
Especificaciones (DOF 14/feb/01)

201



4 Instituto
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SECRETARIA DE de la Propiedad [ /
{ Industrial |} [ |

ECONOMIA

odu
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Orgullosamente C 7§ ‘A :
Des zanwwaaﬁg@lu%@

Reconocido
Internacionalmente

rorsu Calidad

Declaracién General de Proteccién de la Denominacidn de Origen “MANGO ATAULFO DEL SOCONUSCO CHIAPAS
otorgada por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial publicada en el D.O.F. 27 de agosto de 2003
enfiérico Sur No 3106, Col. Jardines del Pedregal, C P 01900

www,impi.gob.mx

C.OF.I(JG 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org

DOF 27 agosto 2003.

Aplicable al mango (mangifera caesia
Jack ex Wall).

Caracteristicas (peso, composicion,
consistencia y sabor.

Municipios de Suchiate, Frontera
Hidalgo, Metapa, Tuxtla Chico,
Tapachula, Mazatan, Huehuetan,
Tuzantan, Huixtla, Villa Comaltitlan,
Escuintla, Acacoyagua y Acapetahua.
Region del "MANGO ATAULFO DEL
SOCONUSCO CHIAPAS".
Sr. Ataulfo Morales Gordillo.

NOM-188-SCFI-2012 (DOF 29/nov/12)

Clasificacion del productos, muestro y
métodos de prueba, informacion
comercial, comercializacion, verificacion
y vigilancia.
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eeeeee

de la Propiedad
Industrial

i DOF 27 agosto 2003.
Denaminaciingg),igon Café verde o tostado de la especie

Coffea arabica.

Regiones productoras: Ocozocoautla,
San Cristébal de las Casas, Copainal3,
Comitan, Angel Albino Corzo,
Pichucalco, Bochil, Palenque,
Ocosingo, Yajalon, Motozintla y
Tapachula.

z — ’ .
s . Clasificacién: Prima lavado, altura,
' P extra prima lavado y estrictamente
C‘fe Chlapas altura.
e B . Descripcion detallada del producto
B il incluyendo sus caracteristicas, 5
Internacionalmente componentes, forma de extraccion y
rr Calidad procesos de produccion o elaboracion.

Declaracién General de Proteccién de la Denominacién de Origen CAFE CHIAPAS otorgada por el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial publicado en el D.O.F. 27 de agosto del 2003
Penfénco Sur No 3106, Col. Jardmnes del Pedregal. CF 01900

o irpi gob.m NOM-169-SCFI-2004 (DOF 26/mar/07).

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 293




CAPACITACION DOF 24 de febrero de 2009

o Fruto maduro beneficiado de la orquidea Vanilla planifolia
Andrews [Vanilla fragans (salisbury) Amesly

Vaini”a de Papantla Regiones productoras del Estado de
Veracruz: Papantla, Castillo de Teayo,
D0: desde 2009 Cazones de Carrera, Chumatlan, Coahuitlan,

TR T T Coatzintla, Coxquihui, Coyutla, Espinal,
Teritorio de origen: municpiosde Veraoruzy Puebl Filomeno Mata. Gutiérez Zamora, Martinez
Produccion con D0: 182 toneladas de la Torre, Mecatlan, Poza Rica de Hidalgo,
POI(entaJedepmdumon (on DO 4406 San Rafael, TeCOIUtla, Tihuatlan ) Zozocolco
de Hidalgo, parte de los Municipios de
Tertoro de origen Pon:entajede Misan.tla y Tuxpan. Del Estado de Puebla:
o oduccién con DO Franmspo Z. Mena, Pantepec, Tenanpulco y
Venustiano Carranza, y parte de Jalpan,

0 44% Hueytamalco, Acateno, y las zonas situadas a
altitudes inferiores a los 300 metros de
Ayotoxco de Guerrero, Caxhuacan, Cuetzalan
del Progreso, Hermenegildo Galeana,
Huehuetla, Jonotla, Jopala, Olintla, San Felipe
Tepatlan, Tuzamapan de Galeana, Xicotepecy
Zihuateutla.

\

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

294



-~ CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

DENOMINACION DE ORIGEN

YUCATA

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

DOF 4 de junio de 2010.

Cancelada la DO Chile Habanero de Yucatan del 10
de octubre de 2008.

Plantas y frutos de la especie Capsicum chinese
Jacq.

Regiones productoras: Los Estados de Yucatan,
Campeche y Quintana Roo.

NOM-189-SCFI-2012 (DOF 30/nov/12).
Especificaciones.
Muestreo. Métodos de prueba.
Informacién comercial.
Clasificacion:
Producto estado fresco, categorias:
Extra.
Primera.
Segunda.
Uso industrial.
Producto procesado:
Deshidratado.
Salsas.
Purés.
Encurtidos.
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La denominacion de origen es distinta a la

variedad vegetal de chiles en México
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WRIDOS ”QO

Arroz del Estado .

de Morelos =
DOF 16 de febrero 2012

- . . GOBIERNO
Denominacion de Origen EEBRRAL

SE

Regiones productoras: Amacuzac,
Axochiapan, Cuautla, Cuernavaca,
Ciudad Ayala, Coatlan del Rio,
Emiliano Zapata, Jantetelco, Jiutepec,
Jojutla, Jonacatepec, Mazatepec,
Miacatlan, Puente de Ixtla, Temixco,
Tepalcingo, Tetecala, Tlaquitenango,
Tlatizapan, Xochitepec, Yautepec y

Zacatepec.
Reconocido Internacionalmente por su Calidad «uwg.
Declaracion General de Proteccion de la Denominacion de Origen 0
“Arroz del Estado de Morelos”
Otorgada por el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial Vivir Mejur
. .
cwue 01 (55) 4630.4646 297

www.cofide.org



Objeto de proteccion por el Derecho
de Autor

La expresiones originales

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 298



CAPACITACION
EMPRESARIAL

Patricia Avellaneda

“Eclipse: cuando lo terrenal se interpone...” 6leo/tela 90x80cm, ano 2004

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 299



Paisaje lluvioso en blanco
y negro.

Secuencias de imagenes tomadas por
Eadweard Muybridge. 1904

.,lJL

; Los borrachos. Diego Rodriguez de Silvay Hombre de V|truwo.
| : : Velazquez. 1629. Leonardo da Vinci. 1492
OO/ 0 @ L6 01 (55) 4630.4646

: - www.cofide.org 300



LA MALAGUENA -

— Son Huesteco —

Gabriel
Garcia ™ @ e
Mdrquez.’ e

ELPIDIO RAMIREZ
Vemaoria de

iTica Y pERE

Letra de

PEDRO GALINDO
Y

Illl:\' I!H‘I(l.\‘ 1’ ELPIDIO RAMIREZ 7
tristes Nk YESTIACHN O CSTROCTURAS ~ JOSE GUADALUPE
Giovanni Sartori '.,‘_ 4 »POSADA

THSTI0 ¥ QTco 0 S TN
Areusealiense, 18661876

Py @

La primera novela
Mexce

de Garcin Mirgues
PAOROTORA WISPANG AMERICANA OF AUSICA.5..

w
dcicn 7, . ¥

em dliry ndos

With a very controversial title,
Garcia Marquez. launches his
first novel in 10 years.

.“‘..‘ “ baikoe

S e e

o ——

El Camarin de San Diego y su geometria simbdlica. M. Alejandro
Sifuentes Solis, José Luis Garcia Rubalcava y Miguel R. Martin del
Campo b. Medina. Universidad Autonoma de Aguascalientes.

La Sagrada Familia. Antonio
Gaudi. Barcelona, Espafia.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 301




TR

Este es el problem
que al Congreso toc

Caricatura. El tio Sam ya se pone nervioso. 1916

Grabado “La Casa de los Enganches”.
José Guadalupe Posada.

Los peldafios de una escalera humana. Raymundo Padilla Lozoya. Memoria en movimiento.
Testimoniales linguisticos, literarios y visuales sobre el sismo del 21 de enero de 2003 en el
estadO de C0|ima. UniverSidad de Colima. L|évame madre mia, desp|értame de todo7

hazme soflar tu suefo. Lola Alvarez Bravo
. -
COFﬂe 01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 302




Volcanes. De la Carpeta “estampas tiradas

a mano Vol. 1 México, 1928. Ejemplar No.
23. Gerardo Murilo (Dr. Atl).

MR i ..

Nacer de nuevo
dlen sabre tels

Estudio preparatorio parala obra “Nacer
de nuevo”. Remedios Varo.

Retrato de una dama. Raul Anguiano.

e _ 7,'
Y &Y i

| 3
| ?
|

01 (55) 4630.4646 o .
www.cofide.org Paisaje. Diego Rivera. 303
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CREA UN MENU HORIZONTAL CON DESPLIEGUE VERTICAL wms SCR s -
Vpurm WO et Pk .
Figura 16-4. Crea un ment horizontal con despliegue vertical, - g ! Ty ‘—‘3
i ! »
i i
CREA UN MENU HORIZONTAL CON DESPLIEGUE VERTICAL s
g A
3 : ; A 4 A Antvogeiony
En la Figura 16-4 se muestra el menu obtenido con el programa PADS.PRG. '&“
(o] s dnad E
,,,,,,,,,,,,,,,, . o ST —35 s
*PADS . PRG u.._l”"' '.‘;:". L ma T s pare
*Crea un menu horizontal de despliegue vertical ey E}"..’... e o
e ooy
Pl . mm | T R
DEFINE MENU meni0 BAR AT LINE 0 L . oA
DEFINE PAD uno  OF menud PROMPT '\<ARCHIVOS' KEY ALT+A i ™ |
DEFINE PAD dos  OF meni0 PROMPT '\<INFORMES' KEY ALT+I __ DOWNTOWN

DEFINE PAD tres  OF menu0 PROMPT * ETIQUETAS' KEY ALT+E - — —

DEFINE PAD cuatro OF menu0 PROMPT ' <DATOS" KEY ALT+D
DEFINE PAD cinco OF meni0 PROMPT *\<SALIR' KEY ALTsS i
6 1 |
ON PAD uno OF meni0 ACTIVATE POPUP menl HU"PHE Y go AR’ ”‘ Rla B Q(,“Ah PAL' HENRHQ

ON PAD dos
ON PAD tres
ON PAD cuatro

DEFINE POPUP

OF meni0 ACTIVATE POPUP men2
OF menu0 ACTIVATE POPUP men3
OF menu0 ACTIVATE POPUP mend

menl  FROM 1,1

DEFINE BAR 1 OF menl PROMPT [\<COPIA] MESSAGE [Copia)

Carlcatura Sixto Valencia Burgos 3
Argumento: Yolanda Vargas Dulché.

Magiscopio. Feliciano Bejar.

€0 210/€] 01 (55) 4630.4646 304

www.cofide.org



Protege la forma representativa, la exteriorizacion de su desarrollo de
manera tangible apta para ser reproducida, comunicada al publico,

distribuida, transformada, segun a la rama que pertenezca.

Expresiones ideas, méetodos, conceptos,
P aplicacion industrial

Protege la expresion formal resultado del intelecto humano,
reconociendo al autor derechos exclusivos y absolutos de caracter

personal y patrimonial.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 305



CARACTERISTICAS DEL DERECHO DE
AUTOR

Acto de la creacion y la relacion autor-obra es afianzada mediante la
extension de las facultades del creador y de su poder de decision,

impidiendo que la obra pueda salir por completo de la esfera de su
perSOnalidad . (Dra. Delia Lipszyc, Derecho de Autor y Derechos Conexos)

Atributo personal ||| > Uso y goce de su creacion

El caracter patrimonial tiene una duracion limitada y el caracter personal, se
concibe por su extrapatrimonialidad e ilimitada duracion.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 306



/S CAPACITACION
EMPRESARIAL

Doble aspecto del derecho de autor

BIEN ECONOMICO

Ejemplar reproducible

BIEN CULTURAL Nuevas tecnologias

Valor intelectual o estético Fuente de ganancia

Soberania y dominio No es fungible ni sucedaneo

] Fonogralos genuinos de Edison

DERDEEL “GEM™ A § 5%,

§ \
| $ , :
5 4 @
£ N : e S
S ' -
Cleron we Lagwdid, Malurw, o4
el e bare o,

Patrimonio ﬁ Mercancia -
artistico e

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Interés publico
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PRINCIPIO FUNDAMENTAL DEL
DERECHO DE AUTOR

“La obra es el reflejo de la personalidad del creador, el cual adquiere
asi el derecho a controlar, en el plano moral y en el econdmico, los
actos de eXp|OtaCién’., André Kerever. El Derecho de Autor. Su presente y su futuro.

No consiste en un derecho de percibir retribuciones de cualquiera que
utilice o explote la obra.

Es el derecho a decidir por quién, cuando, cOmo y en qué condiciones
se llevara a cabo esa explotacion.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 308



Derechos morales

Inalienable, imprescriptible, irrenunciable, inembargable vy
perpetuo. Transmisibles mortis causa.

El autor es el unico y primigenio titular, y en caso de muerte su
ejercicio correspondera a los herederos o, en su caso, al Estado
(sOlo en el caso de obras de interés para el patrimonio cultural
nacional) —INDAUTOR, INBA, INAH, CONACULTA-.

Obras audiovisuales (director o realizador).
Anuncios publicitarios (Omision de crédito autoral).

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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El Hombre controlador del universo o el hombre en el cruce de

caminos, 1934. Diego Rivera. Mural, Palacio de Bellas Artes

COMUC B
- www.cofide.org 310



k] EL UNIVERSAL &
en odia la Republioa ] EL GRAN DIARIO DE MEXICO

;m&-muo LXVI _“

=
Seves 1]

i MEDICO NO ESTA EN WALL

TREET,SINO EN WASHINGTON

ﬂlﬂuﬂufﬁLA CAMPANA PRESIDENCIAL NO PUEDE [ PRESIIENTE
,MUSHE(SUSPENDERSE CONTINUARA CON VIGOR HIUSEET il

Mayo 10, 1933—-Art. 12

DIEGD RIVERA ARMOD UNA

l LIC. MIGUEL LANZ DURET |{ MEXICO, D. F., MIERCOLES 10 DE MAYQ DE 1933 10SE BOMF_'Z UGARTE NUM,. 8,033

Millas, de IN. York
ra querido llegar a un acuerdo acer- a Persia
ca tjl c%rél.c]t:; Islml:»mlc:lg‘)ﬁ:;ie los ;a:r-
sonajes de rescos. carta ter- ted Pre
mina manifestando que la entrega U‘:"UEVA _;’ 1 a
del cheque se consldera como la ter=- Fu ORK, 9 de mayo.
minacién del contrato., a pesar de Do P{;:&?"q&';:d::t '“‘“’m.,'.:?
0 Ty tqd;.u: ninguno de los tres frescos estd ’Ye ;e encue?:r; P Nmuev!l.
La c.nusa. verdadera del 1fo es el OF, proyec Acer un virel>
extremismo msnﬂest.adnel' por don directo con un recorrido de
Die. quien iltimemente ss ha seis mil millas que iniciari en
dedicado a dar en los ateneos his- esta cludad, pasando por Te-
sce conferencias do Limte doratal| | fTanOYR, Inpiatorm, 08T
mo del r s« ha ma~ - =
Se le entregaron 14 000 do- glfeszado ];n Jno de’?;ost ‘If’fﬁ ﬁ%“' f::v:- dclumﬂa::or::’cxna
lares Yy se le ob[lgo a gque d: aleawmvoluglg{'la eemn Gme na.sa.er madamen‘s en clncuenta ho-
no Sigwera pmtando en el Nicolds Lenin, dando ja mano a un ras. Utilizard un avién Bel-
soldado, obrero negro, con un fondo lanca que acaba de ser cons-
edificio Rockefeller de banderas rojas flameando en las trufdo y que puede volar a
manos de los sin trabajo. Rivera una velocidad de ciento cna-
dijo qmdotmca cinco ﬁ seis dias tuvo renta millas por hora., De Pi-
H H noticia que esas figuras No eran i =
Para despedir al pintor se| |Z0rGadss por los contratistas. Jitdile itata de fempdes i
tomaron precauciones.—| |, El pistor, acompafiado de varios ios pilotos ingleses Gayford y
Tuvo que intervenir la las D iias 0 Sbosndo Enilip Wit Nicolictts,
autOridad , con el obiet.o de saber
tien erecho B I mcién Judlcls.l
L ST para que le dejen os fres- s s e "
De nuestra Oficina en Nuoeva York, X Despu. 8. que € tor mexica-
Times Annex no recibié la solicitud de quo baja-
RIVEREA PROPONE UNA TRAN- sa de 1 a 1 duﬂ {
__N"U'E!VA YORK. mayo 9.—‘—01.9,80 BACCION oﬁcl.:.-os ;;:“D:i:‘agg :; el egngrviu:t-‘

01 (55) 4630.4646
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Diego Rivera,
Paraiso Perdido
en Rockefeller
Center.

Irene Herner de
Larrea. Edicupes,
S.A.de C.V.
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Derechos patrimoniales

El derecho de utilizar sus obras, por si 0 a través de terceros.
Derechos econdmicos y de explotacion.

Estos derechos son temporales, enajenables, renunciables™ vy
transferibles. No son objeto de embargo o prenda, pero si los frutos.

Autor es el titular (excepto en las obras por encargo, bajo
relacion contractual laboral o al servicio publico).

Titulares derivados™: herederos o causahabientes.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 312



Derechos patrimoniales

Los derechos patrimoniales son independientes entre si y son
tantos como formas de utilizacion sean posibles. Reconocimiento
genérico.

Estos derechos originan la percepcion de una remuneracion.
Facultad irrenunciable. (Art. 26 bis LFDA)

Facultad de explotar o autorizarla* (si no existe titular y muere sin
herederos) corresponde al:

— Autor
— Estado, por conducto del Instituto.

Decreto de Reforma. Derogado.

01 (55) 4630.4646

www.cofide.org 313



(:f\i‘»k(:?Tf«Ci()N
EMPRESARIAL

Derechos patrimoniales

Cuaquier fOrma tangible O su f|jaC|én (almacenamiento digital).
Publicacion o edicion.
Reproduccidn reprografica o fonomecanica.
Sincronizacién audiovisual.

”‘ l\dOl)C Reproduccidén: La realizacién de uno o varios ejemplares en
\ Ger

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 314



CAPACITACION
EMPRESARIAL

Derechos patrimoniales

Comunicaciéon al publico: Acto mediante el cual se pone al
alcance general, por cualquier medio o procedimiento que la
difunda y que no consista en la distribucion de ejemplares.

Transmision o radiodifusion.
Exhibicidon, ejecucion, representacion, recitacion.

@ Canal Once

STy la otra mirada

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 315



ol 14 CAPACITACION
¥\ EMPRESARIAL

Derechos patrimoniales

Distribucion: Puesta a disposicion del publico del
original o copia mediante venta, alquiler o cualquier otra
forma.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 316
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" Derechos patrimoniales

Transformacion: Actos que no constituyan violacién a la integridad
de la obra.

Adaptacion
Arreglo
Parafrasis 2 &
;(?h;f:anll-l.nﬁ
TradUCC|én SIS LA TR | . ‘
g s N
CompllaC|on ot LAURA ESQUIVEL

No es la modificacion de la obra, si no su transformacion para la
explotacion de la obra.

Coleccion*: La facultad de divulgar sus colaboraciones en forma de
coleccion.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 317



Derechos patrimoniales
El uso y explotacion de las obras generan una remuneracion
econdmica —REGALIAS-

Las regalias corresponden al autor o titular del derecho
patrimonial.

Cada modalidad de explotacion genera regalias de manera
independiente.

La recaudacion sera de manera individual, por apoderado o
a través de las sociedades de gestion colectiva.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

Otros derechos SUBAST4 ¢

i

GALERIAS

* Derecho de participacion
por la reventa publica de
obras de artes plasticas,
fotograficas y manuscritos.

El lienzo del pintor espanol Pablo Picasso titulado
"El pintor y su modelo" (1963) fue subastado en la
casa Sotheby’s, en Londres, por 13.6 millones de
dolares, mas que el valor superior previsto. (Foto:
EFE) http://www.eluniversal.com.mx/cultura/

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 319



CAPACITACION
EMPRESARIAL

Derechos patrimoniales

25cts

li.O(HO Titulo de la obra

No existe disposicion expresa
Parte integrante de la obra
Mutilacion o modificacion

La Gioconda o Mona Lisa

Personajes derivados de la obra literaria

Literarias, historietas, peliculas, series de
TV

Expresion original
Objeto de transmision
Reserva de derechos

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 320



» Reservas de Derechos al Uso Exclusivo:

* Publicaciones peridédicas (1 ano, renovable)

- Difusiones periddicas (1 afno, renovable)

Registro constitutivo de derechos.
Cumplimiento de formalidades.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 321



Oficio circular INDAUTOR-06 (DOF 29/abril/2003).

Publicaciones periodicas (peridodico 101; revista 102; directorio
103; cabeza de columna 104; folleto 105; boletin 106; suplemento
107; calendario 108; gaceta 109; catalogo 110; guia 111; agenda
112; coleccion 117).

Difusiones periddicas (programas de TV 201; programas de radio
202; difusion via red de computo 203).

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 322



Direccion de Reservas de Derechos
Examen de forma

Examen de fondo. Motivos de denegacion:

* Absolutos y objetivos. Impedir el monopolio de un término
descriptivo 0 genérico.

Consumidor, competidor y comercio en general.

* Relativos o subjetivos. Idénticos o similares a derechos anteriores.
Evitar confusion en el mercado. No hay procedimiento de oposicion.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 323



Comision Calificadora de Publicaciones
vV Revistas llustradas

Reglamento sobre Publicaciones y Revistas llustradas

Certificado de licitud de titulo y de contenido — Fecha de
certificado de reserva

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org 324



DIRECCION SEMERAL JEL
DERECHD JE AUTOR

PEPTD [E RISERVAS

pLiH

RESERVAL fio. 570-84 SARI

58 contesta su solicitud niero de
concrol 1467%de fechs 28 4b 8gotto
de 1584,

¥éxico, D. T, 8 9 noviembre da 1984,
DEW0S, DRSARRUELO DE MEDIOS 6.k, T2 C.V.

BALDERAS 10, 69-lex.FISO.

om0,

DELES, UM ETENOC

06055 - WAZ,, .Y,

S contestactsa a la solicivod indicada 2t rubro v en virtud
de que las consiancian cue odran en 2] expediente respectivo
ae desprende que se recmes lcs vequisites legales, con furdg
me3to on ¢l Articclo 24 y demds relaciy 2
de Derecros de Autor, se rrorga La feserva de GCrockos al

use 24clusieo, o6 165 ttelnok dol prescute offcto,
L JoREAD® periddico disrio.

Ls subsistencia de 1a resesva oorsada esté conéleionsda a -
que su tlectar acredite mslamnte a partir <o Lo fo
&sta Direcridn General , Eaclendd usa o cxplotacion
12 aisus, en casy de ng L. 10, 13 raserva quadach ¢s placa
INST3SISTENTE,

stentadscte
STFRAGIO m:rr\.’b.rr
B SUBDTRECTOR I FE{

PAGINA 3
MIGUEL ANGEL GRANADOS CHAPA
6

LOS CONVOCANTES

Carlps Payin, Héctor Aguilar Gamin.
Miguel Angel Granados Chapa,
Carmen Lira, Humberm Musacchio,

RESERVA R HNO.

Se ¢ontesta su scolicitud numerc de
14879de fecha

control
de 1984,

México, D. F.

- |

a 92 noviembre de 1984,

571-84

28 de agosto

nada

@»

MEXICO. D.F. ® ANO UNO ® NUMERO: BAJG CERD
DIRECTOR GENERAL: CARLOS PAYAN VEL\~~

En una reunién de iguales |

SC anurncia un

ey

%
&

steapang
ot

nuevo dian

toucacion

El financiamiento provendrd de diversos sectores de la sociedad civil

En una reunidn de iguales fue lanzada esta noche la convoca-
toria publica para la fundacién de un diario matutino, mismo
quc empezari a circular en los préoximos meses y cuyo nombre
serd 5

En representacion de mas de setenta periodistas y escrito-
res, Pablo Gonzélez Clasanova, Carlos Payan Velver —dircc-
tor del nuevo diario— y Héctor Aguilar Camin explicaron las
razones de esta iniciativa, las caracteristicas y principios del
periddico y la estructura de la sociedad quc lo editara.
[)cspués de caracterizar €] momento politico que vive el
pais, los oradores del acta, celebrado en el Hotel de Méxica de
esta ciudad, sefalaron la acusada derechizacién de los medios
informativos a los quc, con algunas excepciones, dominan ‘el
conservadurismo ideolégico y la cstrecha 1dgicu mercantil,
cuando no la alianza extranacional®. I>ada esa situacion, di-
jcron, es imprescindible un esfuerzo de informacién y <ritica.
Dijo Pablo Gonzdlez Casanova: *‘No aceptamos el optimis-
Mo autoritario ni |, eranza sin pcnsarniento critico. La vo-
Jluntad nacional es‘- aria y para ser efectiva tiene que ser
licida. No aceptamos que con la claridad cunda el desanimo.
Eso s6lo lo sostiencn quienes no quieren claridad.”

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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INSTITUTONACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

DIRECCION DE RESERVAS DE DERECHOS

México, DF., 9 de novietuhee de 2005

En ziencibn a Ta solicitud némer 04-7003. 10261 2082903- 3, presencada o este [nstiuco ef
26 de octubre de 2095, v ua ez realizado ¢ eswadio de la docunenzicion exbibida, cor

fundamenmo ex lo dispuesto por ¢l anicalo 194 de b Ley Foders] el Derscho de Autor, o

como cl 4nimo de “estimular la participacién de
ciudadanos en favor de causas fundamentales de |

Instinato Nacional de] Derecho del Autor otarga b presenne:

El diario se propone, dijo, contribuir a la lucha **
fensa de la soberanta v laad lencs fonale: RENQVACION DE LARESERVA DE
daridad con las luchas de otros pueblos por hacel DERECHOS AL USQ EXCLUSIVO
es0s principios; por el diario cjercicio y el respeto ir
las garantias individuales y sociales que recogen las
damentales de México; por ] compremiso cen las NUMERC: O4-19B4-000000000571-101
dcs y demandas de los trabajadores del campo y de TTIULO: TAJORNADA
asi como de lax mayorias marginadas del pais; por GENERO: PUBLICACIONES PERIODICAS
< atizacildn de In'wda p\:lbli.fa. ;I ens:nr}larrmcmo:n ESPECIE: PERIODICO
tidad politica y el respeto a los derechos legitimos de A
sas minorias, y por 1 distribacion igualitaria de la - TITULAR: DEMOS DESARROLLC DE MEDICS, SA DECY. 100%
cialmente creada y ia limitacién de privilegios pols FECHADEEXP:  9/X1/19%4
némicos de toda indole’ DOMICILIC: AVENIDA CUAUHTEMOC 1%
Aguilar Camin explicd la invitacién a suseribir SANTACRUZ ATOYAC
accionistas diciende quc el grupo editor sc propone BENITO JUAREZ CP: 3319
“‘un inst nto de comunicacidn no subordinado ¢ DISTRITO FEDERAL
particul sean o les o partidari ni a las de

mercantiles de un pufiiado de inversionistas’. Se by
“‘una empresa nacida de la sociedad, pagada y finan

do desdl

SRR DORORIL

N &
. < " DERECH It ko
. LG josE GILBERYO GARDURO FERfRMAMAL et b

z&f @’77«-/
/lym,f ﬁ (Zil?b f;wrz-

En congacuencia, l vigercia de b it reserva veacerd 9 de nosiembee de 2008, por b que
0 proina rncwacion deberd solickarse dentro del perin comprend:

basta m mes poserior o dla de s vencimienig, En caso de o renovarse en
selados, s reserva de derechos caducard, segin b establecido por los ardeus 165 y 106 de
laciead Ley 79 des: Reglamento.

1065 aes,
Jos wérmines
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!:} Soy la opcion del PAIN
& Z-. para ganar la. Pres:dencla

Primerx ootdm (2
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L Ernes 18 de Juli
e 2004
Nrom 17942

o Silva 18121960

INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR
DIRECCION DE RESERVAS DE DERECHOS

Méaico, DT, 16 de ugusta de 2005

lin arcaciin a ls solxdtud oamero 04- 2005081111291 6030, preseniady en exte Insanuo ol
11 de apoma de 2005, 7 una ver realizado of crradio de 12 documentecion exhibida, con
fundamenta en lo dispuesze poc el snticulo 191 de la Ley Federal del Desecho de Autor, ¢l
Instisaco Nacionai del Detecha de) Autor otors La presente:

RENOVACION DE LA RESERVA DE
DERECHOS AL USQ EXCLUSIVO

NUMERO: 04-1958-000000027971)- 101
TITULO: EL DICTAMEN e - "
GENERO: PUBLICACIONES FERIODICAS ' 1 4 ( \ 0 | by 4
ESPECIE PERIODICO) &t W 9 8 | | . J—-‘ . - W WG 4D Vs
TIITULAR: BERTHA ROSATIA MALPICA MARTTNEZ DE ANUED
FECHADEEXP:  L4/VLI/1958
DOMICILIO: 16 DES Prn Mnuk ARISTA

COL €

VERACT n Lrp Lakie ]
VERACRUZ

¥n conseeuendia, la vigencia e cituda seserva veacesi el 14 de agosto de 2006, por I que su
prixima zenovacin deberi sobicitame deamo el pedodo comprendido desde un mes antes,
hasta b s posterior al dia de su veacimicnto. Kn ca50 de no renovarse n los téminos
sefalados, 1a reserva de derechos caducard, segim lo establecido por Ios areculos 185 196 de

7 ATENTAMENTE
% SUFRAG]Q EFECTIVO. NO R‘FFIE“
HL DIRECTOR DE RESERVAS DE DER;

& A PRI’I
HIC. JOSE GL &Eﬂlmw st

R ll&n.;u pehrd

01 (55) 4630.4646 326
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i H. DIRECCTON GEMERAL OEL 20 .
OFRECHD DE AUTOR. <78
DEPARTAYERTD D RESERVAS,

PHRESEYTE .,

SERGID CORDNA, pot mi propin derache,
b donicilio paca oiF y recibl: tods cless
nes v documantos ) ublemdo en Ledbaitx 17

C.P, ®n ests cludad, sutosizanda para 1o ‘
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DIRECCION GENFRAL DEL DERECHO DE AUTOR

SUBDIRECCTON DE RESERVAS

Departamentn de Reservas

Mexico, B.F., 11 de julic de 1994

C.A¥RAIO CORCFR ORTESM
LELENTTZ 187
ANEURES

MEXICO, D.F.

ron relacién a su escrito presentado en esta Direcelfn
. General ‘l!‘\“n 11 de julio ﬂ?biﬁﬂl, Inforno a usted quae ss
Tiene por &Cnl 13 coiprobacitn del use de la reserva
al B, Lic, berio dvture Oleg Alednkazs “u\ deruches, a5 enominac tonrTOLI0. RECALADS! ~SBEASORATE
[ al dublce respeta camperezco y wapongr T FeTiere’, “fancedion el 31 de Jeiic du 1539r
: ™
[ Tus 267 mEDic dul prEsETE mr . Ew, t

an el ART. 25 de la Luy Fadezal o
90 a solicitar sa eg concude Lo 4
a0 sxclusivo del parsonajs huwes

]
[r—

En conascuencia, ds confarnidad con 1o dispaeste por $)
articulo 25 de la Ley Feders de Derechos de  Autor

uso 4’ 1 Citada reserss por el vérning q’us
vencerd @l 31 de fulis de 1335, Vencido dicho plazp, y 2

. o mintener vigente la reserva en cuestisn, dmrs Lebeditar

L veascm § JuLIO REGALADG ", an bess a

Ivvas anndlas pwios nes;

.= £ suscrito ha
des actfatics
de 01 mos ¢
inintecrung
Z.- Las caracteria
A) 48] saxc mouc..
B) D oded aculla, sunqum
) povilidac da bailarin, bdmi.

con desplazanientos ritmicos,

LY Celdvicin noorla.

INSTITUTO NACKINAL DEL DERECHO DE AUTOR
’; DIRECCION DE RESERVAS DE DERECHOS

ricw, D . oo e 20

il 13002161 S4ns 30, Tartruse ol
31 de v de Bk 3 o 05 resrenhe > <o b documentaain wxkhibids, con
wncreis o b gy poe e} el 192 de by Les Federal de) Dersche de Aer, of
Naricaal del Taerechn del Muire naomga b peesenre:

RENOVACION DE LA RESERVA DE
DERECHOS AL USQ EXCLUSIVO

GBI s naconaL erecro o atox
h e DIRECCION DE RESERVAS DE DERECHOS
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INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR
DIRECCION DE RESERVAS DE DERECHOS
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NUMERO: LK R 512 T D, 1l 74 _ i
NoMBRE JULIO REGALADO I CAMBIO DE T1TULAR
CENERO: PERSONAIES
s RSO ATE FILAAKS DI CARACTERIZACON fatprebe
TTULAR: TEXDAS COMERCIAL MEXIC AT R DELARESERVA  eld [04) Inadvmninniia
FE(HA DE EXP: MV 9
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5 &%  INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DL TR

i We
4 R
.%,, ~"':4f DIRECCION DE RESERVAS DEDE
w_— Reserva: 04 - 2001 - 072712565500 - 301 TS

COUCACION PUBLICA ‘
Meéxico, D.F., 27 de |
Con fundumento en lo dispuesto por los amiculos 173, 174, 175 y 190 de L Ley Federal del
Derecha de Autar, 70 ¥ 77 de su Reglamento, el Insttuto Nacional del Derecho de Auror ot

¢l presente;

CERTIFICADO DE R.ESF;RVA DE DERECHOS .

AL USO EXCLUSIVO
EN EL GENERO DE: PI:RSONAJES
ESPECIE: PIERSONAJE FICTICIO O SIMBOLICO
TITULAR: . TIME WARNER ENTERTAINMENT COMPANY, L1,
0%,
DOMICILIO: MORAS N° 822,

COL. ACACIAS,
BENITO JUAREZ CP: 03230
DISTRITO FEDERAL

NOMBRE;: BABY PIOLIN

PROTECCION: SOBRE EL PERSONAJE CUYA REPRESENTACION VISUAL Y
CARACTERISTICAS APARECEN EN EL ANEXO DE ESTE
DOGUMENTO.

) presente cergficado tendrd una vigencia de cinco afios, contades a pardr de la fecha de

expedicion, y poded ser renovado por pedodes sucesivos iguales, previa comprobacion

lchaciente dod use de la feserva de derechos, gus el interesado presente 2 este Insdwuio denuo de

plazo comprendido desde wn mes antes, hasta un mes posterior al dia de su venamicento, En

caso de no renovarse en los wrminos sefalados, 1z reserva de derechos caducari, de

conformidad con lo dispuesto por los ardeulos 185, 186 v 191 de Ia Ley Federal del Derecho de
Autory 79 de su Reglamento,

ATENTAMENTE *

SUFRAGIO EFECTIVO. NO REELECCION, ©

ELDIRECTOR E

EY

EIRGieRe B Fersamae o
ZEQNATE
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L S
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CARACTERISTICAS PSICOLOGIS]

P.a la {nagen de Lo 1rocm;u, peﬁ ;iletrh e eson grandes ofos y pestaas que tevolotean, hay i .
muprmz. Bi perfa;w cr(o qu:m Jumtarse y Jugas, Baby Plolfn puede ser pilluelo y sade com
uttlfzar oy encants paca salirse con 1a su cast en tods, Como paquaﬂ}o)p,aﬁ?!‘r“‘w .M:y $ilvestre son 1os
| tefores migos, pero ya estd elaro que Baby Ploltn &8 mueho nds lis&a"qd(n:“‘:&éiﬁ  tnigo, Aaf que ol
i rlsterdo de céno, ua ves adultos, Plolln se antendef um paso deh{:e'(wfg‘ﬂ%ﬁi;uﬁ tesuelto, B
* Plolfn tlene ua cabeza de vemas, \“,.é;u:"‘-ﬁ},;
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El plazo de proteccidn

El origen de la limitacion temporal se vincula con el
sistema de los privilegios que se comenzaron a otorgar
despues de la invencion de la imprenta.

Fomentar el acceso a las obras protegidas por el Derecho
de Autor.

El plazo de duracion (deceso del autor o primera
publicacion o divulgacion)

En México, la vida del autor mas 100 anos* después de

su muerte o de su publicacion.
* Decreto de reforma. DOF 23 de julio de 2003

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org
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El dominio publico

Limitar el plazo de proteccion del derecho patrimonial, para
fomentar el acceso a las obras:

— Recobra la colectividad la oportunidad creativa del autor
(patrimonio cultural).

— Impractica la negociacion por la difuminacion de herederos o
voluntades diversas.

— Permite la circulacion y difusion de las obras para el desarrollo
cultural.
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COFIUCQC amemaaar
Ley Federal del Derecho de Autor
(DOF 24 de diciembre de 1996)

AT TR AN IWEwr T I W W e e e =

Articulo 29.- Los derechos patrimoniales estaran vigentes durante:
I.  La vida del autor y, a partir de su muerte, setenta y cinco afios mas.

Cuando la obra le pertenezca a varios COatteres-les-sotentamaincaaos se contaran a partir de la
muerte del tltimo, y

. Setentay cinco afios después de divulgadas:

a) Las obras péstumas, siempre y cuando la divulgacién se realice dentro del periodo de "
proteccion a que se reriere fa fraccion I,y

by’ Las obras hechas al servicio oficial de la Federacion, las entidades federativas o los municipios.

si ¢l titllar del derecho patrimonial distinto del autor muere sin herederos la facultad de explotar o
" autorizara’ explotacion de la obra corresponderé al autor y, a falta de éste, correspondera al Estado por
conducto del Instituto, quien respetara los derechos adquiridos por terceros con anterioridad.

Pasados los términos previstos en las fracciones de este articulo, la obra pasara al dominio publico.
TITULO III

De la Transmision de los Derechos Patrimoniales

/i

Capitulo I

Disposiciones Generales

COFwe 01 (55) 4630.4646
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El dominio publico

Disposiciones vigentes que regulan el Dominio
Publico (Art. 152 y 153)

Obras de dominio publico pueden ser libremente
utilizadas por cualquier persona.

Obras andonimas mientras no se dé a conocer o no exista
un titular de derechos patrimoniales identificado.
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Miércoles 23 de julio de 2003 DIARIO OFICIAL (Primera Seccién) 5

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

DECRETO por el que se reforma la Ley Federal del Derecho de Autor.
que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Presidencia

Al margen un sello con el Escudo Nacional,
de la Republica.
VICENTE FOX QUESADA, Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, a sus habitantes sabed:

Que el Honorable Congreso de la Unién, se ha servido dirigirme el siguiente
DECRETO

"EL CONGRESO DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS, DECRETA:
SE REFORMA LA LEY FEDERAL DEL DERECHO DE AUTOR

ARTICULO UNICO.  Se reforman las articulos 27, fracciones | y lll, inciso €), 29, 78 primer parrafo, 86, 88,

89, 90, 118 ultimo parrafo, 122,-152, 133, 134, 146 y 213, y se adicionan los articulos 26 bis, 83 bis, 92 bis,

117 bis, 131 bis y 216 bis; todos de la Ley Federal del Derecho de Autor, para quedar como sigue:
Espiritu de la reforma. Exposicidn de motivos y diario de debates.

Derogacion de los incisos a) y b) de la fraccion Il y penultimo y ultimo parrafos.

Articulo 29.- ...

l.- La vida del autor y, a partir de su muerte, cien afios mas.

Cuando la obra le pertenezca a varios coautores los cien-aiios se contaran a partir de la muerte
del dltimo, y

I.- Cien afios después de divulgadas.

Articulo 78.- Las obras derivadas, tales como arreglos, compendios, ampliaciones, traducciones,
adaptaciones, parafrasis, compnlacuones colecc:ones ytransformacuones de obras llteranas o artisticas, seran

LI R L S P
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El dominio publico

Utilizacion de las obras de dominio publico

e Las obras de dominio publico pueden ser libremente
utilizadas por cualquier persona.

— Respetar derecho morales;

— Obras dinamicas (musicales, dramaticas, danza),
requieren de una interpretacion o ejecucion (vigencia
de derechos conexos), y

— QObras derivadas (arreglos, compendios,
ampliaciones, traducciones, adaptaciones, etc.),
seran protegidas en lo que tengan de originales.
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CAPACITACION

EMPRESARIAL

Formas de difusion y comunicacion de las
obras

A
. Obras literarias s " Reader

Edicion impresa

Publicacion digital

Adaptacion para representacion
Adaptacién para pelicula

The Godfather, EuA, 1972

e Obras musicales

Fijacion mecanica (fonogramas)
Sincronizacion (soundtrack o tv)
Arreglos o adaptacion (representacion
Ejecucion publica
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I 7% CAPACITACION
EMPRESARIAL

Formas de difusion y comunicacion
de las obras

e Obras audiovisuales
* Exhibicion publica (cine)
* Renta para exhibicion privada
* Exhibicion (television ppe y/o restringida)
FRNS IC S * Venta directa
e Exhibicion (television abierta)

|+ Obras pictoricas MitSbles
* \Venta directa

* Reproduccion en soportes
* Reproduccion (copias —litografias-)
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COFIUQC anesaat ,
EXPLOTACION DE OBRAS AUDIOVISUALES

Sistemas de ventanas

Diade 5o e 10° mes 14° mes 16° mes 20° mes 24° mes
| Estreno 1 ] I ] | I
| | | | | | |

Cine

Renta
TV PPE

Copia de acetato -
con disco digital TV Restringida
coordinado DVD y/o Blue Ray Master digital Venta Directa
Transmltldo_ por Master fiigital TV Abierta
ondas hertzianas Transmitido por
Exhibicion codificada ondas hertzianas o
. L dificada DVD y/o Blue Ray Master digital
Publica Exhibicion Exhibicion codiiica Transmitido por
Privada Publica o e ondas hertzianas
Privada Plblica o - NO codificada
fiva B Exhibicién
Privada Exhibicion
Publica
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- CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

EXPLOTACION DE OBRAS AUDIOVISUALES

Sistemas de ventanas

Dia de 3° mes 9° mes
1 Estreno 1 I 1 1

A

Circuito cerrado
Hoteles Circuito cerrado
Aviones y Autobuses

DVD y/o Blue Ray

Exhibicion
Publica

Fuente: MPA

€01 1€CH o1 (55) 46304646

.cofide.org

DVD y/o Blue Ray

Exhibicion
Publica
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TIPOS DE DIFUSION




TIPOS DE DIFUSION
7N

=1 Y,

v Mismo uso horario

v" Otros horarios

v Necesidad de fijacion
v Retransmision?? (simulcasting) %

[ LN
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Limitaciones al derecho de autor

Restriccion al derecho absoluto del titular de la utilizacion
econdmica.

Obras divulgadas, mencionando el nombre del autor, citando
la fuente y sin alterar la obra.

No afecte la explotacion normal de la obra (usos honrados).

Las excepciones se deben interpretar y aplicar en forma
restrictiva.

Utilizacion libre y gratuita o sujetas a remuneracion.
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Limitaciones al derecho de autor

Cita de textos (obras literarias):
Reproduccion simulada y sustancial
Porcentaje o cantidad de palabras

Articulos, fotografias, ilustraciones y comentarios referentes
a acontencimientos de actualidad (prensa, tv, radio):

Reproduccion total o parcial
Acontecimientos de “actualidad”
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Limitaciones al derecho de autor

Partes de la obra para la critica e investigacion
cientifica, literaria o artistica (crestomatia):

Reproduccidén

Obras musicales (porcentaje o tiempo)
Fotografias ¢ completas?

Programas de television o transmisiones
Breves fragmentos

Fines de lucro
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Limitaciones al derecho de autor

Reproduccion por una sola vez, y en un solo ejemplar,
para uso personal y privado de quien la hace y sin
fines de lucro:

Copia privada.

Almacenamiento digital.

Institucidn educativa, de investigacion, o que no esté
dedicada a actividades mercantiles:

Intrared, digitalizacion de materiales.
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Limitaciones al derecho de autor

Copia de respaldo por parte de archivos y bibliotecas:
Seguridad y preservacion
Agotada, descatalogada y en peligro de desaparecer

Para constancia en un procedimientos judicial o
administrativo

Obras visibles desde lugares publicos:
Reproduccion, comunicacion y distribucion
Dibujos, pinturas, fotografias y audiovisuales

Publicar sin fines de lucro en favor de personas con
discapacidad

01 (55) 4630.4646
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Infracciones y delitos

Uso legal de las creaciones de terceros

 Pedir la autorizacion correspondiente, a través de
licencias.

« Obtener los derechos respectivos mediante una
transmision.

« Utilizacion gratuita y sin autorizacion.
 Remuneracion por uso.

e Libre uso.
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Infracciones y delitos

Conductas ilicitas

Uso, utilizacion o explotacion de obras.
—  Sin consentimiento
—  Sin respeto a los derechos morales

Plagio.

Falsificacion.

Imitacion.

Semejanzas en grado de confusion.

Inobservancia de las obligaciones legales o convencionales.
Acciones para desactivar o eludir dispositivos de proteccion.
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Infracciones y delitos

© D.R. Marco Antonio Morales Montes, 2007

Autoridades competentes

INDAUTOR
— Infracciones en materia de derechos de autor
— Conciliacién y arbitraje
IMPI
— Infracciones en materia de comercio
Ministerio Publico Federal
— Querellas
Juzgados federales en materia administrativa
— Impugnacion de registros
Juzgados federales o locales en materia civil (materia
concurrente)
— Todo tipo de controversias
— Pago de danos y perjuicios
— Incumplimiento contractual
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' & ,(f’"‘"-:n -f;:”’{'f‘ JJ.,,(-’E:;-J CAPACITACION
WA INJ\ ., EMPRESARIAL

PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

SEP >
\

L~ INDAUTOR

‘REGISTRADORA
CONSULTORA
CONCILIADORA
SANCIONADORA

COADYUVADORA
‘PROMOTORA

FUNCIONES: —

"4 01 (55) 4630.4646
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Registradora:

v
v

<

CAPACITACION
EMPRESARIAL

PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

Registro de obras y contratos. Anotaciones.

Registro de poderes. Busqueda de
antecedentes.

Autorizacion de SGC.
Registro documento de SGC.

Reservas de derechos al uso exclusivo.
Anotaciones.

Asignacion de ISBN e ISSN.

Apertura de sobre de seuddnimo.
a) Encargado del registro de obras, libros, contratos, reservas, ISBN e ISSN y SGC’s.

b) Seguridad juridica y publicidad. Cadena de valor.
C) Confidencialidad (programas de computo, contratos de edicion, obras inéditas)
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PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR
Consultora:

v'Otorga atencion de consultas y asesoria
juridica.

v'Informes sobre las politicas y posicion
sobre negociaciones de tratados
internacionales.

4
v'Las asesorias juridicas son cada vez
mas frecuentes.
v'En el afio 2011 se otorgaron mas de
| J7

3,100 asesorias, en 2012 mas de 3,600,
en el ano 2013 2744 consultas y en lo que
va del ano 2014 se han otorgado mas de
1555.
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COFIUQC amen
PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

Conciliadora:

v Funge como conciliador en las
juntas de avenencia.

v En el ano de 2013 se substanciaron
1174 procedimientos y en lo que va
del ano 2014 han sido 460.

v’ Arbitraje. Grupo privado apoyado
por el INDAUTOR.
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(:f\i‘»k(:?Tf«Ci()N
EMPRESARIAL

PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

Sancionadora:

v'Procedimiento administrativo de Infraccion en
Materia de Derecho de Autor tiene la finalidad
de proteger a los titulares de derechos de
autor, siempre que se actualice alguno de los
supuestos del Articulo 229 de la LFDA.

v'Las sanciones consisten en multas por el
monto de $67,290 a $336,450.00.

v'Facultades de Inspeccion.
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

Coadyuvadora:

v'Atencidén de los requerimientos de
informacion de las autoridades
administrativas y judiciales.

v'Rendir los informes técnicos cuando
le sea requeridos por autoridades
administrativas, judiciales o por grupo
arbitral.

v Apoyo a autoridades ministeriales.
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' 1458 CAPACITACION
EMPRESARIAL

PRINCIPALES FUNCIONES DEL
INSTITUTO NACIONAL DEL DERECHO DE AUTOR

Promotora:

v'Promover la creatividad.

v'Organizaciéon de eventos académicos y
culturales.

v'Seminarios y exhibiciones.

v'Concurso de tesis.

v'Revista dogmatica digital.
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Figuras: Programa de computo

La expresién original en cualquier forma, lenguaje o codigo, de
un conjunto de instrucciones que, con una secuencia, estructura y
organizacion determinada, tiene como propdsito que una computadora
o dispositivo realice una tarea o funcion especifica.

PROCESO DE CREACION
v Analisis (propuesta, idea)

v Mandante, contratista, proporciona informacién sobre los
aspectos del negocio

v' Método algoritmico (secuencia ldgica, estructura)

v Flujograma (representacion del algoritmo)

v Cddigo fuente (lenguaje de programacién —escrita-)

v Codigo objeto (representacion binaria, lectura de la maquina)
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Programa de computo

Programas operativos: Los que se dedican a controlar las funciones
basicas del sistema operativo, las operaciones de bajo nivel y el manejo de
archivos sin necesidad de que intervenga un operador. Ejemplo: MS-DOS,
UNIX, Linux, Windows.

Programa aplicativo: La funcion final que utiliza el usuario del
programa de computo (procesador de texto, hoja de calculo, programas de
contabilidad, etc.)

Codigo fuente: Conjunto de instrucciones que componen un
programa (Cobol, Fortran, Pascal, Visual Basic, Oracle, Java, Visual C,
etc.)

Cadigo objeto: Instrucciones traducidas o transformadas mediante la
impresion en banda o disco magnético. Lectura de la maquina, expresada
en la numeracion binaria.
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Programa de computo

Como se demuestra esa individualidad u originalidad

En la velocidad de respuesta
Aprovechamiento de la memoria

Facilidad de comunicacion con el usuario
Cumplimiento de tarea colaterales

Eficacia en el desempeno de las funciones
Modalidades de comandos

AN NI NI N N

Creatividad perteneciente al campo de la técnica y no del arte.
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Programa de computo

Versiones de Microsoft

Sistemas operativos
v DOS
v MS-DOS
v WINDOWS (3.0; 3.1; 95; 98; 2000; XP; 2010)

Sistemas operativos servidores
v' Windows NT
v" Windows 2000
v" Windows 2003 SERV
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Programa de computo
CRITICAS A LA PROTECCION

. No es una obra en el sentido tradicional del término.

« Es ajeno a la literatura y al arte, por su aplicacion técnica.
Tiene un fin utilitario.

« El soporte l6gico solo es perceptible a traves de una maquina.

« Es demasiado extensa la proteccion.
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Programa de computo
TITULARES DE LOS PROGRAMAS DE COMPUTO

Autor. Persona fisica/coautores, colaboradores, empleados.

Programador, utilizando compiladores o generadores de
codigo (experiencia o nulo conocimiento del negocio)

Titulares secundarios. Personas morales en virtud de cesion
(derivado adquirente) u obra por encargo (originario).

— Produccion de programas a medida.

Empleador. Creados por uno o varios empleados (obra
colectiva) en el ejercicio de sus funciones o siguiendo las
instrucciones del empleador. Existencia de una relacion laboral.

— Produccion de programas comerciales (paqueterias).
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Programa de computo

¢,Autor de un programa de computacion?
Analista, interfase entre el programador y el mandante
Mejor respuesta técnica

v Trabajo conjunto
a) Proporciona informacion
b) Genera el sistema en forma representativa
c) Optimiza las funciones
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Programa de computo

a) La reproduccion permanente o provisional del programa en todo
0 en parte, por cualquier medio y forma.

Instalacion en la memoria, fijacion del programa
Ejecucion desde un disco o un servidor en red

b) La traduccion, adaptacion, el arreglo o cualquier otra modificacion
del programa y la reproduccion del programa resultante.

Versiones
Lenguajes de programacion
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Programa de computo

c) Cualquier forma de distribucion del programa o una copia del
mismo, incluido el alquiler.

Cafés Internet, Renta de PC’s

Venta fabricante, ensamblador, usuario (individual o
volumen)

d) La decompilacion, los procesos para revertir la ingenieria de un
programa y el desembalaje.

Permitir su acceso por la telecomunicacion, comunicacion
publica e importacion de copias.
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Programa de computo

TRANSMISION DE DERECHOS PATRIMONIALES

Para tales efectos se debe cumplir con las reglas generales:

1. Onerosa y por escrito.

2. El plazo de cesidon de derechos no esta sujeto a limitacién alguna.

LIMITACION AL DERECHO PATRIMONIAL
v" COPIA DE RESPALDO O RESGUARDO

Una sola copia del programa siempre y cuando:
1. Sea indispensable para la utilizacion del programa, o
2. Destinada como resguardo en caso de sustitucion por dano
o pérdida.
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Programa de computo

DERECHO DE ARRENDAMIENTO COMERCIAL

v" Arrendamiento de ejemplares de un programa de cémputo, aun
después de su venta.

v' Excepto cuando el ejemplar del programa no constituya en si
mismo un objeto esencial de la licencia de uso, es decir, cuando
sea accesorio.

Para llevar a cabo el Registro de una Programa de computo es
necesario presentar:

v El soporte material que consta en el archivo, contiene la obra que el
solicitante declaré que contenia, salvo prueba en contrario, y

v" El solicitante del registro sobre una determinada obra es
el creador (autor) de la misma, salvo prueba en contrario.

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

366



Figuras: Bases de datos

Las bases de datos o de otros materiales legibles por medio de
maquinas 0 en otra forma, que por razones de seleccion y
disposicion en su contenido constituyan creaciones intelectuales,
guedan protegidas como compilaciones, sin que dicha proteccion
se haga extensiva a los datos y materiales en si mismos.

Cuando no son originales, igualmente quedan protegidas en su uso
exclusivo para quien las haya elaborado, por cinco anos.
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Derechos patrimoniales de las Bases de datos

a) La reproduccion permanente o provisional, total o
parcial, por cualquier medio y forma;

b) La traduccion, adaptacion, reordenacion y cualquier
otra modificacion;

c) La distribucion del original o copia de la base de datos;
d) La comunicacion al publico, y

e) La reproduccion, distribucion o comunicacion al publico
de los resultados obtenidos de la traduccion, adaptacion,
reordenacion y cualquier otra modificacion.
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Modos de comercializacion

Comercial. Directa o en linea
*De maquina (Windows)
*De uso individual (Condiciones técnicas)
*De uso concurrente (Outlook)
*De ubicacion o corporativa (Microsoft office)

Shareware o de prueba
Freeware o de dominio publico
Firmware

Programas operativos
eFabricantes (Calcomania-unitarios)
Emsambladores (Calcomania-unitarios)
eUsuario final (Caja-unitarios)

Programas aplicativos
*Fab. y ensam. (Calcomania-unitarios)
eUsuario final (Caja-unitarios)
*Cliente volumen (Contratos o facturas- por pedido o abierto)
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CONTRATOS

LICENCIAS Y FRANQUICIAS
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

Tipos de transmisiones

Actos Actos
Inter Vivos Mortis Causa

Activos Herencia Contrato
Bienes del difunto
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

Regulacion en materia civil

Por testamento (voluntaria): Acto
personalisimo, revocable vy libre, por
el cual una persona capaz dispone
de sus bienes y derechos (...)

Legitima (por Ley): Se abre cuando
no hay testamento, no se dispuso de
todo de sus bienes (...)

Arts. 1295 y 1599 Cadigo Civil Federal
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COFIUQC ammeasi
Regulacién en materia civil

Convenio: Es el acuerdo de dos o
mas personas para crear, transferir,
modificar o extinguir obligaciones.

Contratos: Aquellos convenios que
producen o transfieren obligaciones y
derechos.

Arts. 1792 y 1793 Cdédigo Civil Federal

COFK,G 01 (55) 4630.4646
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Regulacion en materia civil

Articulo 1794.- Para la existencia del contrato se
requiere:

I. Consentimiento;

Il. Objeto que pueda ser materia del contrato.

Articulo 1795.- El contrato puede ser invalidado:
l. Por incapacidad legal de las partes o de

una de ellas;

Il. Por vicios del consentimiento;

lll. Porque su objeto, o su motivo o fin sea ilicito;
IV. Porque el consentimiento no se haya
manifestado en la forma que la Ley establece.
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CAPA(

PRINCIPIOS GENERALES DE LA CONTRATACION

Art. 1793, 1794, 1795, 1796 del Cdodigo Civil Federal
v' Contratos

‘Acuerdo de voluntades para crear o trasmision derechos y obligaciones.”

v' Elementos de existencia:
« Consentimiento.
v' Se perfeccionan: . Objeto.
o v Puede ser invalidado:
» Consentimiento excepto aquellos que
deben revestir una forma establecida por

3 Le » Porincapacidad legal.

aLey. » Por vicios del consentimiento.

» Porque su objeto, 0 su motivo
o fin sea ilicito.

» Porque el consentimiento no
se haya manifestado en la
forma que la Ley establece.

» Se obligan a los contratantes, no solo al
cumplimiento de lo expresamente
pactado, sino también a las
consecuencias que, segun su
naturaleza, son conforme a la buena fe,
al uso o a la Ley.
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CAFAGCGITACIUN

Regulacion en materia civil

Los contratos se perfeccionan por el mero
consentimiento, excepto aquellos que
deben revestir una forma establecida por la
Ley. Desde que se perfeccionan obligan a
los contratantes, no solo al cumplimiento
de lo expresamente pactado, sino también
a las consecuencias que, segun su
naturaleza, son conforme a la buena fe, al
uso o a la Ley.

Articulo 1796
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Requisitos de las Transmisiones en

derecho de autor

Prever una participacion proporcional en los ingresos de la explotacion de
que se trate, o una remuneracion fija y determinada. Este derecho es
irrenunciable.

v' Temporal®
v Por escrito
v" Inscribir el contrato ante el Registro Publico del Derecho de Autor**

* El contrato de edicion de obra literaria es la excepcion a la regla
general porque no esta sujeto a limitacion alguna y en las transmisiones
sobre programas de computo.

** Para que surtan efectos frente a terceros.
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I 7% CAPACITACION
EMPRESARIAL

TRANSMISIONES DE DERECHOS
PATRIMONIALES

Requisitos
v" Onerosa
v' Temporal

v Por escrito

Inscripcidon en el RPDA para efectos contra terceros. Art. 30, 31, 32 y 33 LFDA

¢ Requisitos aplicables a licencias digitales?
¢ Explotacion digital?
Nuevas modalidades

http://trabajo.practicopedia.lainformacion.com/busqueda-de-trabajo/como-debe-ser-un-contrato-de-trabajo-11450
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-~ CAPACITACION
[ EMPRESARIAL

PRINCIPIOS GENERALES DE LA CONTRATACION

. Derechos morales.
. Derechos exclusivos de explotacion.
. Retribucién proporcional a la
explotacion de la obra.
. Descripcion de las modalidades de
explotacion.
. Independencia entre las distintas
formas de explotacion.
. Interpretacion restrictiva de los
contratos.
. Interpretacion a favor del autor.
. Caracter de exclusividad en el
entorno digital.

http://economy.blogs.ie.edu/archives/2013/05/por-que-la-defensa-del-contrato-unico.php

01 (55) 4630.4646
www.cofide.org

Elementos para tomar en cuenta:

« Derechos conexos.
* Uso de imagen.

Cuestiones publicitarias, fines de lucro.

Regulaciones administrativas.

(sanitarias, proteccion al consumidor, etc.)
La pluralidad de publico o extension de territorios.
Fraccionamiento por territorios y zonas linguisticas.
Nacionalidad de los contratantes.

* Lugar del contrato.
* Lugar de la emision.
Responsabilidades civiles.

http://www.taringa.net/posts/arte/9811456/Dibujos-hiperrealistas-Increibles.html
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TRANSMISIONES DE DERECHOS
EN EL ENTORNO DIGITAL

Detallar e identificar las distintas modalidades de explotacién dentro
del entrono digital:

* \enta en linea.

» Descarga o acceso via streaming.

« Préstamo Digital.

o Permitir reproduccion de
fragmentos de la obra.

« Formatos y compatibilidades con
dispositivos.

Describir todas aquellas modalidades que permitan tener la certeza de
sobre la forma en que se realizara la explotacion digital.

http://administratic.blogspot.mx/2013/11/contratacion-electronica-utopia-o.html
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Licencias de Uso

Autorizacion (permiso) concedida por el autor o por otro titular
del derecho de autor (licenciante) al usuario de la obra
(licenciatario) para utilizar ésta en una forma determinada y de
conformidad con las condiciones convenidas entre ambos en el
contrato pertinente (acuerdo de licencia).

v'  Exclusivas
v" No exclusivas

01 (55) 4630.4646
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Licencias de Uso

Documento previo, escrito y firmado:
v Modalidades de explotacion.
v’ Retribucion y regalias (modo, tiempo y lugar).
v’ Licencias exclusivas o no exclusivas (tipo de explotacion,
territorial).

v Respeto de los derechos morales.
Registro ante el INDAUTOR.

01 (55) 4630.4646
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Licencias de Uso

v Determinar la obra objeto de autorizacion.
v" Titularidad de los derechos.

v Revision de los libros y muestras.

v" Aprobar la calidad del trabajo.

v Responsabilidad de la publicidad.

v Derechos reservados.

v" Delimitacion de responsabilidades por el uso.

v' Naturaleza del contrato.
v" Jurisdiccidén y solucion de controversias.
v Plazo de la autorizacion.

01 (55) 4630.4646
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MODELOS DE NEGOCIOS

v' Los nuevos modelos de difusion de las obras requieren, en algunos casos, la
existencia de distintas figuras de licenciamiento y administracion de derechos
que reduzcan los tramites, simplifiquen los procesos y reduzcan el costo de cada
utilizacién, como bien pueden ser:

 Licencias multiuso, por medio de las
cuales se autorice el ejercicio de distintos
derechos patrimoniales.

* Licencias multiterritoriales que permitan la
consecucidon de autorizaciones de explotacion
global, dado que el modelo tradicional quiza
no tenga cabida en un medio esencialmente
transfronterizo.

» Licencias multirrepertorio a través de las cuales se autorice el uso de
catalogos completos de obras literarias, aunque la titularidad de derechos
recaiga en distintas personas.

http://redunid2.blogspot.mx/2013/05/el-tiempo-de-la-construccion-personal.html
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COFIUJC Eneaan
MODELOS DE NEGOCIOS

Modelo de Copia:

Se vende una copia que el usuario paga
para leer y a la que llega o accede bien por
descarga o bien por streaming.

Modelo de suscripcion:
Se paga una cuota temporal donde el usuario
tiene a su disposicion un conjunto de contenidos
y puede o no acceder a esta informacion.

Modelos Open Access:

No se obtienen ingresos de la venta directa de
los contenidos, la explotacién econdémica se da
a partir de los servicios indirectos como la
publicidad.

http://www.practicalteam.com/blog/el-uso-de-internet-como-apoyo-a-la-exportacion/

€0/ 210/ €] o1 (55) 4630.4646
- www.cofide.org s



Transmisiones de derechos

Industrias culturales y del

Autor. Disfrutar el fruto de 0
entretenimiento

sus obras

Transmision de la titularidad de los derechos de explotacion
« Equilibrar las posiciones de las partes.
» Formalizacion por escrito.
» Beneficio econdmico.
« Temporalidad.

Existe la regulacion detallada de los contratos de edicion de obra literaria,
de edicion de obra musical, de representacion escénica, de
radiodifusion, de produccion audiovisual, y los publicitarios.

01 (55) 4630.4646
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COFIUC siemenas:
INDUSTRIAS CULTURALES

Sector Cultural

Bibliotecas

Patrimonio
Inmaterial

* Investigacion y Educacion en Culiura y Artes
* Formaciodn Arfistica
» Ofras actividades gque forman parte del sector cultural

® Listado iustrativo no exhaustivo

Elaborado por Nomismae con base en el diagrama presentado por el CRECE, Colombia.
DESEMPENO ECONOMICO DE LA INDUSTRIA EDITORIAL EN MEXICO

Ernesto Piedras
OMPI-NOMISMAE
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Tipos de Contratos contemplados en la LFDA

Contrato de Edicion de Obra Literaria
Contrato de Edicion de Obra Musical

Contrato de Representacion Escénica
Contrato de Radiodifusion

Contrato de Produccion Audiovisual

<X X X X X

Contrato Publicitario
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

ECCE HOMO

http://www.lavoz.com.ar/ciudadanos/mujer-decidio-restaurar-ecce-homo-xix-lo-dejo-irreconocible
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COFIUQ amenss:
ECCE HOMO
3 . “«Nunca ha sido una obra original»
L sino un «repinte mediocre».
e e Es una de las conclusiones que
T £ A i 0 . PSR A M aporta el informe pericial encargado

por el Ayuntamiento de Borja tras el
destrozo del original Ecce Homo por
la espontanea restauracion que
decidio llevar a cabo una vecina de la
localidad, Cecilia Giménez’

http:/Avww.abc.es/20120920/local-aragon/abcei-informe-descarta-derechos-autor
Iméagenes: http://thecitylovesyou.com/urban/page/31/
http://www.taringa.net/posts/humor/15487382/Cristo-restaurado-_Cecilia-vs-Photoshop_.html
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[ EMPRESARIAL

ECCE HOMO

La restauraciéon del 'Ecce Homo' atrae a miles de

turistas del mundo.

v’ Solo a principios de este afno mas de 40 mil
personas han visitado la pintura en el santuario
espafnol de Nuestra Sefora de la Misericordia en
Borja.

v El ayuntamiento decidié cobrar 1 euro (1.32 ddlares)
por visita.

v En fecha 21 de agosto de 2013 Cecilia Gimenez
firmo un convenio con el ayuntamiento por la
explotacion oficial de los derechos de la obra en
postales, llaveros, mecheros, platos y camisetas.

v' Ella recibe el 49% de los beneficios y el 51%
restante es para la fundacién Sancti Spiritus
(personas de la tercera edad).

v Asimismo se utiliza la imagen de la obra en
etiquetas de botellas de vinos.

{60/ 210 € o1 (55) 4630.4646
‘ - www.cofide.org

http://www.que.es/ultimas-noticias/espana/201209191644-ecce-homo-borja-cecilia-pedira-cont.html

http://mexico.cnn.com/historias-extraordinarias/2012/08/25/la-restauracion-del-ecce-homo-atrae-
a-miles-de-turistas-del-mundo
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COfid "“TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA

INVENTOR A INVENTOR B

, Invento:
Anodo () Triodo

Invento:
Diodo

Anodo (+)

>

Tercer
filamento
(Mejora)

Catodo (-) Catodo (1

Licencias

: Cruzadas
(.OﬁUe 01 (55) 4630.4646 -
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Con base en el diagrama anterior se expone el desarrollo de una invencion de mejora
sobre un primer invento, el diodo (integrado con dos filamentos), y la posterior inclusion
de un tercer filamento para hacer mas efectivo el paso de los electrones entres los
filamentos positivo (+) y negativo (-).

En este sentido, responde a lo siguiente:

1. El Inventor A goza en México de la patente desde la presentacion del 22 de agosto de
2008 ¢ puede impedir su fabricacion en Guatemala o en China? ;Por qué?

2. La vigencia de la patente en México esta sujeta al pago de anualidades. ;Qué pasa si
no se pagan?

3. El Inventor B para obtener su patente en México requiere pedir permiso al Inventor A
en caso de vigencia de la patente del Inventor A. Si o No ¢, Por qué?

4. En qué parte de la solicitud de la patente de la invencion de mejora aparece la
informacion de la primera invencion.

5. El Inventor B al obtener el titulo de patente en 2015 4 puede explotar su invencién? Si o
No ¢ Por qué?

6. Qué necesita el titular de la patente de mejora para explotar la invencion.

7. ¢ Qué significa el término de “licencias cruzadas”?

8. Puede existir una cotitularidad de ambas patentes o licenciatarios exclusivos

9. 4 Qué consecuencias genera la licencias exclusivas sobre las invenciones A y B?.

10. Tu opinién, es mejor que Inventor A transfiera o enajene su patente al titular de la
patente B o simplemente otorgue una licencia exclusiva.
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Existira franquicia, cuando con la licencia de uso de una marca,
otorgada por escrito, se transmitan conocimientos técnicos o se
proporcione asistencia técnica, para que la persona a quien se le
concede pueda producir o vender bienes o prestar servicios de manera
uniforme y con los métodos operativos, comerciales y administrativos
establecidos por el titular de la marca, tendientes a mantener la calidad,
prestigio e imagen de los productos o servicios a los que ésta distingue.

Quien conceda una franquicia debera proporcionar a quien se la
pretenda conceder, por lo menos con treinta dias previos a la
celebracion del contrato respectivo, la informacion relativa sobre el
estado que guarda su empresa, en los términos que establezca el
reglamento de esta Ley.

01 (55) 4630.4646
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El titular de la franquicia debera proporcionar a los interesados previa
celebracion del convenio respectivo, por lo menos, la siguiente
informacion técnica, econdmica y financiera:

|.- Nombre, denominacion o razon social, domicilio y nacionalidad del
franquiciante;

ll.- Descripcion de la franquicia;

lll.- Antigledad de la empresa franquiciante de origen y, en su caso,
franquiciante maestro en el negocio objeto de la franquicia;

IV.- Derechos de propiedad intelectual que involucra la franquicia;

V.- Montos y conceptos de los pagos que el franquiciatario debe cubrir
al franquiciante;
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VI.- Tipos de asistencia técnica y servicios que el franquiciante debe
proporcionar al franquiciatario;

VII.- Definicion de la zona territorial de operacion de la negociacion que
explote la franquicia;

VIIl.- Derecho del franquiciatario a conceder o no subfranquicias a
terceros y, en su caso, los requisitos que deba cubrir para hacerlo;

IX.- Obligaciones del franquiciatario respecto de la informacion de tipo
confidencial que le proporcione el franquiciante, y

X.- En general las obligaciones y derechos del franquiciatario que
deriven de la celebracion del contrato de franquicia.
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La falta de veracidad en la informacion a que se refiere el parrafo
anterior dara derecho al franquiciatario, ademas de exigir la nulidad del
contrato, a demandar el pago de los danos y perjuicios que se le hayan
ocasionado por el incumplimiento.

Este derecho podra ejercerlo el franquiciatario durante un ano a partir
de la celebracion del contrato.

Después de transcurrido este plazo solo tendra derecho a demandar la
nulidad del contrato.
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FIESTAMERICANA.

LS » RESORTS = SUITES

FRANQUICIAS

DOF 25 de enero de 2006

Transmision de conocimientos tecnicos o se proporcione
asistencia tecnica.

De manera uniforme y con metodos operativos, comerciales y
administrativos.

Meéxico 1989. Crecimiento anual 18 y 20%

550 franquiciatarios — 65 giros (AMF)
24% Servicios
23% Restaurantes
14% Retail (venta al por menor) y educacion
8% Cuidado personal

Sus

ELTIZONCITof)

S
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CAPACITACION
EMPRESARIAL

Las 25 mejores
Franquicias

Ponce, Karla y Adolfo Ortega. Las 25 Mejores Franquicias.
Revista: Expansidn. No. 1035, Ano XLI, México, Marzo 2010,
p.p.54-56.
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COFIUC ammenan Las 25 mejores Franquicias
Num.

um Franquicia Inversion Total

COF'Oe Ponce, Karla y Adolfo Ortega. Las 25 Mejores Franquicias.
l 01 (55) 4630.4646 Revista: Expansion. No. 1035, Afo XLI, México, Marzo 2010, 400

p.p-54-56.
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C.OFiU CAPACITACION LaS 25 me]OI‘eS Fl‘anCIUICIaS
NG

um. Franquicia Actividad Inversion Total

“ El Cerrito

CASA DE EMPENO
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COF 'Oe Ponce, Karla y Adolfo Ortega. Las 25 Mejores Franquicias.
I 01 (55) 4630.4646 Revista: Expansion. No. 1035, Afio XLI, México, Marzo 2041

p.p.54-56.




COFIUQ st
Las 25 mejores Franquicias

Franquicia Actividad Inversion Total

1
2END
Ad l A
/L casa DE EMPERO

Sushi Itto,

QQ

Y

Ponce, Karla y Adolfo Ortega. Las 25 Mejores Franquicias.
Revista: Expansion. No. 1035, Afo XLI, México, Marzo 2010,
p-p.54-56.
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